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Resumen.

El objetivo que persigue este estudio es examinar la relacion entre el discurso de las él ites
y el comportamiento de los votantes. Examinaremos como y si es que de hecho existié una
mutua correspondencia entre los discursos elitistas de los partidos politicos y de los medios
de comunicacion en Espafa. Este discurso se examinara en torno a la promocién del voto a
favor durante el Referendo del 20 de febrero de 2005 en Esparfia en torno a la aprobacion de
la constitucion de la Union Europea. Se desea examinar si esta mutua correspondencia pudo
haber ejercido influencia en el comportamiento de la ciudadania votante. Esto se llevara a
cabo a través de presentar un marco tedrico que busca describir las caracteristicas de los
referendos; lograr un mejor entendimiento del poder de discursos de las élites y la
posibilidad de que estas ejerzan influencia sobre la opinién publica y, por ultimo,
comprender los marcos mediaticos.

Tras completar esta revision tedrica, evaluaremos la volatilidad del referendo del 20 de febrero;
analizaremos los marcos mediaticos utilizados durante la campafia, y compararemos los discursos
de los partidos politicos y de los medios impresos para establecer una correspondencia de ideas y
de mensajes entre ellos. Por Ultimo, presentaremos nuestro andlisis y conclusiones. Nuestra
intencidn es aclarar si es que la campafia del "voto a favor" tuvo alguna importancia en los
resultados finales.

Palabras clave: Medios de comunicacion, discurso, opinion publica, poder, partidos politicos.
Abstract.

The objective of this study is to examine the relationship between elite discourse and voters’
behavior. We'll examine how and if it’s true the existence of a mutual connection between elitist
discourses of politic parties and those of Spanish media. The discourse analyzed is about the
promotion of vote in favour during the February 20 th, 2005 Referendum in Spain for the
approbation of European Union’s Constitution. We'll also study if this mutual connection could
exert influence the behavior of voter citizenship. Through a theoretical framework we’ll try to
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better understand elite discourses’ power and their possibility of influencing public opinion, and
also to comprehend the media framework.

Also an evaluation is made about the volatility of the Referendum; an analysis of the media
frameworks used during the campaign; and a comparison between politic parties and press media
discourses, for establishing a connection between ideas and messages. Finally, we present our
own analysis and conclusions, trying to clarify if the campaign “Voto a favor” had any importance
related to the final results.

Key words: Communication mediums, discourse, public opinion, power, politic parties.

1. Introduccién.

A partir de una agenda inicial que incluia la reparticidon de las competencias, simplificacion de las
mismas y la incorporacion de la Carta de Derechos Fundamentales, la Convencién sobre el Futuro
de Europa produjo una propuesta integral para una Constitucién o Tratado Constitucional. El 29 de
octubre de 2004 (1), los dirigentes de Estado o de Gobierno de los 25 Estados de la Unidn, asi
como de los 3 paises candidatos, firmaron el Tratado, estableciendo una Constitucion para Europa
gue posteriormente requeriria de ser ratificada por la totalidad de los 25 Estados de la Unién
ampliada.

El Tratado Constitucional fue aprobado en Bruselas el 18 de junio de 2004 y firmado en Roma el 29
de Octubre de 2004 por los 25 Estados de la Unidn Europea. Los Estados de la Unién ahora
deberan ratificar la Constitucion de acuerdo con las condiciones establecidas por sus legislaciones
nacionales. Hasta el momento 16 de los 25 paises miembros de la Unién Europea han llevado a
cabo su proceso de ratificacidn, unos a través de referéndum otros a través de su sistema de
representacion politica. Hasta la fecha 14 paises han ratificado el proyecto constitucional y 2 lo
han rechazado. Los 9 paises que faltan por ratificar han momentaneamente suspendido el proceso
dados los resultados negativos en Francia y los Paises Bajos. El presente trabajo abarcara dicho
proceso de ratificacion en Espafia.

El Primer Ministro de Espafia, José Luis Rodriguez Zapatero, dispuso de manera oficial que se
llevara a cabo un referendo en torno a la Constitucién de la Unidn Europea el 20 de febrero de
2005 (20-F). Tanto el partido gobernante (el PSOE, Partido Socialista Obrero Espafiol) como el
principal partido de oposicién (el PP, Partido Popular) hicieron campafas promocionando el "voto
a favor".

El objetivo de este estudio es averiguar cdmo v, si es que de hecho, la convergencia de discursos
de élites entre los partidos politicos que hicieron campafia pro el "voto a favor" y los medios de
comunicacion en Espafia, aqui representados por los periddicos El Pais y El Mundo, pudieran haber
ejercido influencia sobre el comportamiento de la ciudadania a la hora de votar. Esto se lograra a
través de presentar un marco tedrico que describe las caracteristicas de los referendos, que sirve
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para entender mejor el poder de los discursos de élites y su capacidad para ejercer influencia
sobre la opinidn publica y, por ultimo, para comprender la estructura y construccién de los puntos
de vista de los medios. Después de completar esta revisidn tedrica, evaluaremos la volatilidad del
referendo del 20-F, analizaremos los puntos de vista de los medios durante el periodo de
campafia, y compararemos y confrontaremos el discurso de los partidos politicos con el de los
medios impresos para poder establecer como hecho la correspondencia de ideas y mensajes. En la
terceray Ultima parte de esta investigacion presentaremos nuestro analisis y conclusiones. La
intencidn de este trabajo es evaluar si la campafia para promover el "voto a favor" logro impactar
las tendencias del voto.

Pregunta de investigacion: Influyé el discurso de élites, promovido por los partidos politicos y los
medios espafioles, en el resultado del referendo del 20-F en torno a la aceptacién de la
Constitucidon Europea? éTuvo importancia la campaia?

Hipétesis: Proponemos las siguientes hipdtesis:

1.- Sucedid una mutua correspondencia del discurso de élites entre los principales partidos
politicos y los medios (aqui representados por los periédicos El Pais y El mundo).

2.- La opinidn publica fue moderadamente volatil e indecisa.

3.- Los ciudadanos fueron persuadidos al "voto a favor" por las élites.

Objetivos:

1.- Establecer el referendo del 20-F como un referendo volatil, sensible al cambio en la opinidn
publica.

2.- llustrar una utilizacidn de marcos mediaticos positivos acerca del "voto a favor" en los medios
espanoles.

3.- Establecer que sucedié una mutua correspondencia entre el discurso de élites tradicionalmente
opuestos (aliados inesperados: la politica y los medios y la izquierda y la derecha).

4.- Establecer que debido a esta correspondencia de discursos de élites el comportamiento
politico de la ciudadania fue influenciado.

2. Marco Tedrico.
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Para mejor entender el referendo del 20-F presentaremos una plataforma tedrica asociada a las
caracteristicas especificas de un referendo, en contraste con aquellas de las elecciones generales.
Posteriormente, presentaremos teorias acerca del discurso de élites y sus efectos sobre la opinién
publica. Por ultimo, presentaremos un acercamiento tedrico a la estructuracion y aplicacion de
marcos mediaticos.

REFERENDOS.

Los referendos presentan un conjunto de elecciones distintas a los de una eleccidn tradicional. En
los referendos, a diferencia de lo que sucede en las elecciones, no aparecen nombres de partidos
politicos ni de candidatos en la boleta. Los votantes eligen entre alternativas que a veces resultan
poco familiares para ellos y que ademads pueden carecer de tradicionales pautas para el voto
(Leduc, 2002). Cuando las posiciones de los partidos en torno a un tema son bien conocidas o
cuando el debate del referendo sigue lineas claras y entendidas, el comportamiento de los
votantes puede reflejar patrones relativamente predecibles. En estas situaciones, el
comportamiento de los votantes puede ser impulsado por pautas partidistas o ideoldgicas, o por la
familiaridad con un uno o mas de los temas al interior de un debate politico que se ha desarrollado
durante un periodo de tiempo extendido. En cambio, cuando no se pueden distinguir con facilidad
las posiciones de los partidos o cuando partidos que tradicionalmente se han opuesto el uno al
otro hacen campafia juntos, apoyando el mismo punto de vista sobre un tema politico, un mayor
grado de volatilidad puede esperarse (Leduc, 2000).

Zaller (1992) argumenta que todo proceso de conformacidon de la opinion procede de una
interaccion entre informacién y predisposicién. Tonsgaard (1992) ha propuesto asimismo que el
grado en que los valores bdsicos y las creencias estan asociados al tema de un referendo en el
debate publico puede constituir un punto de partida clave para entender la realidad empirica del
comportamiento de los votantes al interior de los referendos. Factores como la identidad
partidaria, la asociacion del tema del referendo a grupos especificos o su identificacién con los
actores politicos establecidos, son ejemplos de las predisposiciones descritas por Zaller. El Cuadro
1 es el mapa conceptual propuesto por Lawrence Leduc (2002), donde algunas de las variables
relevantes estan acomodadas para reflejar el contexto de la votacion al interior de los referendos,
segun la manera en que pueden variar de un tema politico a otro. Leduc (2002) argumenta que
mientras mas involucre temas politicos localizados en la parte izquierda del cuadro, el resultado de
un referendo sera impulsado en mayor grado por las predisposiciones, y los efectos de la campafia
correspondiente seran limitados. Pero mientras mas hacia la derecha del cuadro se localicen los
temas, el potencial para que sucedan cambios a través del periodo de la campafia mas aumenta, y
los resultados se vuelven caza vez mas inciertos.

Cuadro 1 - El Continuo de Leduc
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Estabilidad ________ Centro ________ Volatilidad
Divisiones Sociales Sucesos de Campania
Grupos Accion Gubernamental

Leduc (2002) propone que en aquellas situaciones en las que los temas del referendo son nuevos
para el votante, las predisposiciones seran mas débiles y el proceso de aprendizaje que implica la
campafia sera por tanto de mayor importancia en la decisidn del voto. Cuando un tema politico es
mas familiar para el votante, su decisidn de voto es tanto mas sencilla.

Leduc (2002) describe tres tipos distintos de campanias en torno a los referendos: la formacion de
la opinidn, la reversion de la opinidn, y la lucha cuesta arriba. Una campaia de formacion de
opinidn es aquella en que no se puede esperar que los votantes tengan una opinién bien formada
en torno a los temas que no han sido sujetos a debate publico previamente; las opiniones se
forman mientras la campana progresa, y los votantes reciben pautas de distintas fuentes. La
campafia de reversidn de opinidn sucede cuando el referendo en torno a un tema politico
razonablemente bien conocido comienza a tomar una nueva direccion. Esto llega a ocurrir cuando
grupos que se oponen logran efectivamente "cambiar el tema" o suscitar dudas en torno al tema
que se debate. La campafia de la lucha cuesta arriba es la mas parecida a las campafias de una
eleccidn tradicional, porque la opinién publica es mucho mas firme y esta sujeta en menor grado
al cambio rapido o a la reversién subita; la naturaleza del propio tema o las circunstancias del
referendo generan pautas muy fuertes que se basan en el partidismo, en la ideologia o en la
opinidn preexistente (Leduc, 2002).

EL DISCURSO DE ELITES Y LA FORMACION DE LA OPINION PUBLICA.
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Se consideran élites a aquellas personas dedicadas a los asuntos de indole publica y a los temas de
la politica; ellos son las personas "de quienes dependemos directa o indirectamente para acceder
a informacidén acerca del mundo" (Zaller, 1992). Nosotros recibimos los mensajes y comunicacion
que provienen de ellos (de los politicos, periodistas, activistas e intelectuales) como discursos de
élites (Simon y Xenos, 2000). Simon y Xenos escriben: "Gracias a los avances recientes en la
investigacion en torno a la opinidn publica, sabemos que los origenes de la opinidn publica, que es
el icono sagrado de la democracia yacen en el discurso de élites. También sabemos que el publico
depende de los medios masivos para obtener informacién politica". Tomando en cuenta lo
anterior, presentaremos tres teorias que describen distintos acercamientos al entendimiento de la
influencia del discurso de élites sobre los debates de politica deliberativos.

El primer acercamiento a un entendimiento del papel del discurso de élites niega el impacto y la
influencia del discurso publico sobre el comportamiento de la ciudadania en el mundo real. Kellner
(1995) senala que las sociedades viven bajo un "nuevo dogmatismo" en el cual "los textos, la
sociedad y el sistema de produccidn y recepcidon desaparecen en el éxtasis solipsista del productor
de textos" (Kellner, 1995). Kellner (1995) promueve la idea de que los miembros del publico tienen
la capacidad para interpretar o reinterpretar el contenido del mundo discursivo en una manera
gue es consistente con su propio punto de vista previamente establecido. Esto resultaria en que
ambos mundos, el discursivo y el real, fueran independientes el uno del otro.

El segundo acercamiento para evaluar la influencia deliberativa del discurso de élites sobre el
mundo real viene a nosotros a partir de estudiosos que se basan en el cuerpo tedrico marxista;
ellos argumentan que los efectos causales del mundo real sobre el mundo discursivo existen en
una magnitud suficiente como para impedir un discurso comunicativamente racional (Simony
Xenos, 2000). Este acercamiento, apoyado también por los miembros de la escuela de Frankfurt
(Marcuse, Horkheimer, Adorno, etcétera) argumenta que el proceso comunicativo es el reflejo de
los conflictos materiales entre las clases econdmicas y las fuerzas racionales que prevalecen en el
capitalismo. La discusion publica en la politica y los medios se percibe como impulsada por fuerzas
de poder material que existen al exterior de la esfera discursiva publica. Los efectos del discurso, a
su vez, sobre la sociedad, se argumenta, refuerzan las fuerzas materiales dominantes (Simon y
Xenos, 2000).

Por ultimo, los estudiosos de la comunicacién politica tales como Bennet (1990) y Zaller (1992)
argumentan que existen otras limitaciones de la deliberacidon publica, y que éstas surgen del poder
de las élites publicas. En esta visidn del discurso publico, la deliberacién que sucede en la esfera
publica solamente refleja la discusidon que se lleva a cabo entre aquellos que se encuentran a los
niveles politicos mas altos. Estas élites definen los parametros principales y los puntos de
referencia en los debates publicos. Para estos estudiosos, los "marcos" o afirmaciones y
negaciones politicas que aparecen en y que dominan el contenido del discurso publico sélo son la
mera "huella del poder" (Entmann, 1993). Esta escuela de pensamiento presenta una teoria "de
arriba hacia abajo" del discurso de élites, y apoya la idea de que aquellos que carecen de una
cantidad significativa de poder politico no tendran la capacidad para dejar su propia huella sobre
la discusion publica (Simon y Xenos, 2000).
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EL "MARCO" EN LOS MEDIOS.

La gran diversidad de definiciones que se han propuesto para definir marcos mediaticos seiala
caracteristicas semejantes. La idea de los marcos noticiosos aparecidé por primera vez en la obra
seminal de Goffman (1974). El supuesto era que la organizacién de los mensajes afecta los
pensamientos y las acciones del receptor. En general, el marco implica la forma en que se organiza
y se presenta (a modo de "paquete") la informacion. Los "marcos" son "herramientas
conceptuales usadas por los medios y por individuos para comunicar, interpretar y evaluar la
informacion" (Neuman, 1992). Enmarcar es seleccionar "algunos aspectos de una realidad
percibida" para aumentar el relieve de un tema "de manera tal que se promueve una definicién
particular de un problema, una interpretacién causal, una evaluacién moral y/o una
recomendacién para resolver dicho problema" (Entmann, 1993). Los "marcos" tienen la funcién de
ayudar al publico a "localizar, percibir, identificar y etiquetar" la informacién que encuentra en su
entorno, asi como de "reducir las alternativas politicas disponibles" (Tuchman, 1978).

Los efectos de los marcos son "cambios en el juicio engendrados por sutiles alteraciones en la
eleccion de los problemas o en la definicion de aquello que ha de juzgarse" (lyengar, 1987). Dicho
con otras palabras, un efecto de los marcos es "aquel en que los atributos sobresalientes de un
mensaje tornan aplicables al tema especialmente algunos pensamientos, lo cual resulta en la
activacion de dichos pensamientos y en su utilizacidn en procesos de evaluacién" (Price, 1997).

3. Metodologia.

Para poner a prueba nuestras hipdtesis, llevamos a cabo un proceso de cuatro pasos.
Primero, aplicamos el Continuo de Estabilidad-Volatilidad de Leduc al contexto del
referendo del 20-F. Segundo, llevamos a cabo un analisis de contenido de los periddicos El
Mundo y El Pais para determinar cuales marcos se utilizaron por parte de los medios.
Tercero, comparamos estos marcos con las plataformas de campafia de los principales
partidos politicos espafioles. Por ultimo, identificamos elementos del discurso de élites que
correspondian a una convergencia en el discurso a través del periodo de campafia.

CATEGORIZACION DEL REFERENDO DEL 20-F A TRAVES DEL CONTINUO DE
LEDUC.

De acuerdo con la teoria de Leduc sobre los referendos, el caso espafiol puede ser clasificado
como volatil. Esta afirmacidn esta apoyada por una serie de argumentos contextuales
comprobables. El primer punto que debe de externarse es la cantidad relativamente baja de
informacidn en torno a la Constitucidon Europea que podia obtener el publico votante, lo cual de
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acuerdo con Leduc es un factor para la volatilidad de los referendos. El Cuadro 2 es una
compilacién de encuestas que hacen un trazo del conocimiento ciudadano en torno a la
Constituciéon Europea.

Cuadro 2 - ; Como diria usted que es su grado de conocimiento en torno al contenido
de la Constitucion Europea? (2)

Muy Bueno Escaso Nulo En
Bueno Blanco

Nov 1.4% 13.7% 59.8% 28% 1.1%
2004

Otro aspecto para apoyar la idea de la volatilidad del referendo del 20-F es la alineacién no
tradicional de los actores politicos. Esto puede ser ejemplificado con claridad al sefialar la
alineacién del PSOE, socialista, con el PP, de centro-derecha, y con el CiU cataldn, de centro-
derecha. Leduc (2002) argumenta que las alineaciones politicas como ésta hacen mds complicada
la decision de la ciudadania debido a la falta de pautas confiables para el voto. Debido a estas
alineaciones inesperadas, Leduc escribe que partidos normalmente sdlidos pueden sufrir fracturas
internas, y aunque este no fue el caso en Espafia, si se fracturd la coalicion entre la IU (Izquierda
Unida), partido de izquierda, que se opuso a la Constitucidon Europea, y el partido gobernante, el
PSOE.

Por ultimo, en el Cuadro 3, podemos apreciar el grado de volatilidad al comparar los resultados del
referendo con las encuestas a la opinidn publica llevadas a cabo con anterioridad.

Cuadro 3 - Intencion del voto hacia la aceptacion del referendo europeo. (3)
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Mes NFEE En En Se No No
contra blanco abstuvieron sabian contestaron
Nov 41.6% 6.0% 5.1% 9.7% 35.6% 2.0%
Dic 42.7% 4.1% 6.9% 22.6% 22.6% 0.1%
Ene 45.3% 7.0% —ees 48%

Como se puede desprender de esta informacion, la intencién del voto cambid significativamente
en el periodo que va de noviembre a febrero, al igual que la abstencidn planeada. El cambio mas
drastico que podemos notar es aquel que sucedié de diciembre a enero, en cuanto a abstencion
planeada; después de esto, hubo otro notable incremento en abstencién entre enero y los
resultados finales del referendo. Finalmente, el 42% de la poblacion votante se presentd el dia del
voto, lo cual denota un declive en la participacidon reflejado en todas las casillas de la boleta.
Menos personas votaron a favor que las que originalmente lo habian planeado; una cantidad
ligeramente mayor de personas votaron en contra, y el incremento mas pronunciado fue en
abstencionismo. Si consideramos que una gran proporcion de los votantes anteriormente
indecisos probablemente conformaron el segmento abstencionista, podemos decir con
seguridad que este referendo fue volatil, dado la posibilidad de que sucediera una reversién de
la opinion. Leduc (2002) también menciona que la mayoria de los referendos que tienen que ver
con los procesos de la Unién Europea normalmente se pueden colocar cerca del centro de su
Continuo.

IDENTIFICACION DE MARCOS MEDIATICOS.

Para identificar la manera en la cual los temas pertinentes con el referendo espaiol del 20-F
fueron enmarcados en los medios espafioles, se aplicé un analisis de contenido a los periddicos E/
Paisy El Mundo. Los parametros para el universo de texto a explorarse se eligieron seguin dos
criterios: primero, se deseaba obtener un universo semejante a un muestreo nacional. Aunque la
investigacion debiera incluir otros periddicos y medios, era deseable maximizar la representacion
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de la cobertura noticiosa. En este muestreo ambos lados de la continua ideoldgica derecha-
izquierda estan representados y los periddicos seleccionados son mas leidos a nivel nacional que
los demds. Segundo, aunque una aproximacién exhaustiva hubiera incluido una revisién del
contenido de medios proveniente de la televisidn y otras fuentes, nosotros creemos que la
cobertura en la televisién es esencialmente equivalente a la de los periddicos (Simon y Xenos,
2000).

METODOLOGIA PARA EL ANALISIS DE CONTENIDO.

El analisis de contenido incorpora elementos metodoldgicos tanto cuantitativos (el conteo de
caracteristicas) como cualitativos (dimensidn de analisis); su finalidad es identificar y registrar la
frecuencia con que suceden dimensiones o caracteristicas especificadas en los textos y, a través de
esto, poder describir los mensajes de dichos textos, asi como su significado social (Hansen et al.,
1998). Los medios seleccionados para este estudio son los periddicos El Pais y El Mundo. Estos
medios fueron seleccionados debido a que estan reconocidos como medios de seriedad, asi como
por su cobertura nacional y su distribucion (E/ Pais tiene 2, 155, 000 de lectores por dia, mientras
que El Mundo tiene 1, 314, 000 (4)), y también debido a sus diferencias ideoldgicas. E/ Pais es
conocido por su linea editorial liberal (a la izquierda del centro), mientras que E/ Mundo esta
identificado con un tono conservador (a la derecha del centro).

Hay dos aproximaciones aplicables en el andlisis de contenido aplicado a los marcos noticiarios: la
inductiva y la deductiva (Semetko, 2000). La aproximacion deductiva implica predefinir ciertos
marcos como variables en el analisis de contenido (5), para verificar la frecuencia con que dichos
marcos ocurren en las noticias. La aproximacion inductiva implica el analisis de un reportaje con
apertura a la aparicidon de una gama de marcos posibles, comenzando por versiones definidas
flexiblemente de los mismos. Esta aproximacion puede detectar la diversidad de maneras en que
un tema puede ser enmarcado, y comuinmente esta aproximacidn esta basada en un muestreo
pequefio, de manera que puede resultar dificil de reproducir. Es esta segunda aproximacion la que
utilizaremos en nuestro analisis de los medios en Espafia, debido a las circunstancias contextuales
especificas que hallamos.

SELECCION DE LA MUESTRA DE MEDIOS.

La unidad utilizada en nuestro analisis, es decir, aquello que ha de ser contado, es el articulo. La
muestra de las unidades a ser analizadas sera conformada por articulos que provienen de la
versién impresa de los mencionados periddicos en el periodo que va del 4 de febrero de 2005 al 19
de febrero de 2005; estas fechas fueron elegidas debido a que coinciden con la campaiia para la
promocién de la participacion de los votantes en el referendo. Los articulos fueron extraidos de la
seccién Nacional. Un total de 64 articulos fueron analizados.
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Se eligieron cuatro articulos por dia para este muestreo, dos de El Pais y dos de El mundo. Los
articulos fueron elegidos debido a su relevancia e importancia en el contexto de los medios
impresos que estaban haciendo reportajes sobre el referendo espafiol. La relevancia se
determinaba al considerar el titulo del articulo y la importancia segun la cantidad de espacio que
los periddicos daban al reportaje.

Los articulos seleccionados eran reportajes noticiosos; estos se definen como contenido no
publicitario que aparecen en una publicacidn noticiosa. En un periddico, esto incluye los reportajes
producidos por miembros de la redaccién, que se hallan en la primera seccidn y en la local; pero
excluye las piezas editoriales y de opinién. También pueden incluir articulos especiales producidos
por la redaccidn, asi como reportajes de agencias que sean relevantes al tema que se analiza
(Hanson et al., 1998). Los resultados que se obtienen de este analisis no deben considerarse como
representativos; sin embargo, ilustran las tendencias politicas, el relieve de los temas, los valores
involucrados y los marcos mediaticos.

Los temas que se contemplaron durante la realizacion del analisis de contenidos fueron: Periddico
(El Pais o El Mundo), Tono (Pro si, Pro no, Neutral), Argumetntacion (Materialista/ Pos
Materialista; Nacional / Europeo), Relieve (Temas principales que se encontraron acerca del
Referendo) y Actitud hacia el gobierno (Pro gobierno / Anti Gobierno / Neutral). Una muestra de la
Tabla de Codificacién de este andlisis de contenido se encuentra en el apéndice A de este trabajo.
Una explicacion de la seleccién de categorias y variables con justificacidon se encuentra en el
apéndice B.

4, Resultados.

Presentaremos los resultados para cada categoria y comentaremos nuestros hallazgos:

Cuadro 4 - Relacién entre periddicos y tono
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Tono
Relacion Periédicos

/ Tono
oot Neutral Total
favor contra
El Pais 23 0 9 32

Al revisar estos resultados, inmediatamente se nota que la gran mayoria de los articulos
analizados fueron escritos en apoyo del voto a favor. Los articulos etiquetados como neutrales
tuvieron el segundo lugar en frecuencia, mientras que los articulos en contra del voto a favor
fueron los de menor frecuencia entre todos

A partir de este cuadro, podemos inferir que tanto los periédicos El Mundo como El Pais, que
normalmente se encuentran de lados distintos en lo que toca a temas politicos debido a sus
respectivas ideologias, apoyaron el voto a favor. El Unico articulo que apoyaba el voto de rechazo
fue encontrado en el periddico El Mundo y tenia que ver con el nacionalismo catalan y el partido
IU (Izquierda Unida). Esto demuestra una clara tendencia mediatica en apoyo al voto a favor de la
ratificacion de la constitucién europea.

Cuadro 5 — Relacidn entre periédicos y Actitud hacia el gobierno
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Actitud hacia el gobierno

Relacién
Periodicos / Actitud )
hacia el gobierno Pro- Anti Neutral Total
gubernamental gubernamental
El Pais 10 0 22 32

A pesar de una clara divisidn a nivel editorial en torno a actitud hacia el gobierno, la mayoria de los

articulos fueron presentados de manera casi neutral. Todos los casos de marcos

antigubernamentales fueron presentados por E/ Mundo y todos los marcos pro-gubernamentales
fueron presentados por E/ Pais. Si consideramos que ambas publicaciones apoyan la ratificacion
del referendo podemos inferir que existe una actitud de “Si...pero” hacia la ratificacién de la

Constitucién Europea.

Cuadro 6 - Relieve de los temas
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Relieve de los . . Porcentaje .
- Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
Autonomia 5 7.8 7.8 7.8
Informacién 7 10.9 10.9 18.8
Constitucion 15 23.4 23.4 42.2
Economia 3 4.7 4.7 46.9
lglesia 3 4.7 4.7 51.6

De los nueve temas, los que merecieron mayor atencién de los medios fueron la Constitucion
Europea (tecnicismos del documento), conflictos entre partidos politicos y la necesidad de la
participacién de los votantes para legitimizar los resultados del referendo; estas tres categorias

sumaron el 60% del total del contenido de los articulos.

Cuadro 7 - Dimension europeo-nacionalista
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Dimensién ; :
; ; Porcentaje Porcentaje
Europeo- Frecuencia Porcentaje o :
valido acumulativo

nacionalista

Nacionalismo 45 70.3 70.3 70.3

Es aparente que la mayoria de los periodistas le dieron mayor importancia a las repercusiones
nacionales (autonomia, participacién, progreso, crecimiento, etcétera) de adherirse a la
Constitucién Europea que a las consecuencias a nivel de Europa entera (la cultura europea, el

sistema del bloque, etcétera).

Cuadro 8 - Dimension materialista- pos materialista
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Dimensién

materialista- ; ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje o :

Pos valido acumulativo

materialista

EEE 37 57.8 57.8 57.8

Materialismo

La mayoria de los argumentos que se dieron en apoyo o en contra del voto a favor durante el
referendo fueron de tipo material. Aunque los valores ideoldgicos ciertamente tuvieron un papel
(nacionalismo, europeismo, democracia, autonomia, etcétera), la mayoria de los periodistas opté
por argumentar utilizando repercusiones tangibles (PIB, empleo, etcétera).

MARCOS.

Los marcos utilizados fueron determinados a través de la correlacién entre la categoria de "Tono"
y la categoria de "Actitud hacia el gobierno". A través de la elaboracion de este andlisis de
contenido, identificamos 6 marcos de medios posibles para los articulos que tratan acerca del
referendo del 20-F. Los resultados se presentan en el Cuadro 11y en el Cuadro 12.

Cuadro 9 - Correlacion entre Actitud hacia el gobiernoy Tono
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Correlacié Tono
n actitud
hacia el
: Voto a Voto en
obierno /
fono favor  contra Neutral Total

Pro- 10 0 0 10

A partir de esta correlacion, derivamos 6 marcos distintos que fueron utilizados por la prensa.
Aungue son posibles 12 marcos distintos utilizando esta légica, sélo encontramos pruebas de que
se usaron seis. La frecuencia final de dichos marcos de medios es la siguiente:

Cuadro 10 - Frecuencia de marcos de medios
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Marco Frecuencia
Pro-voto a favor / Pro-gobierno 10
Pro-voto a favor / anti gobierno 9
Pro-voto a favor / Neutral hacia el gobierno 24

Ahora presentamos una breve descripcién de las cualidades de cada marco:

1.- En apoyo del voto a favor / pro-gobierno: Este marco impulsaba a los ciudadanos a votar a
favor el dia del referendo. Atribuia el éxito de la integracién europea al partido gobernante, el
PSOE. Este marco se encontré sobre todo en el periddico E/ Pais.

2.- En apoyo del voto a favor / anti gobierno: Este marco impulsaba a los ciudadanos a votar a
favor el dia del referendo y también criticaba al gobierno por no promover de manera eficiente la
participacién ciudadana ni la informacion acerca de los beneficios de la integracidn europea. Este
marco se encontrd sobre todo en el periddico E/ Mundo.

3.- En apoyo del voto a favor / neutral hacia el gobierno: Este marco impulsaba a los ciudadanos a
votar a favor el dia del referendo. Este marco no era critico de ni favorable hacia las acciones del
gobierno. Con frecuencia, presenté interpretaciones objetivas de la Constitucidn. Este marco fue
el que predomind y se encontré en ambos periddicos.

4.- En contra del voto a favor / anti gobierno: Este marco impulsaba a los ciudadanos a que
votaran en contra el dia del referendo. Atribuia el fracaso de la integracion europea al partido
gubernamental, el PSOE. Este marco fue el menos frecuente, pero se encontré en un articulo en el
periddico E/ Mundo.

5.- Neutral hacia el voto / anti gobierno: Este marco no impulsaba el voto hacia alguna direccidn,
pero fue critico del partido gobernante.
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6.- Neutral hacia el voto / neutral hacia el gobierno: Este marco no impulsaba el voto en algin
sentido especial, y también era neutral hacia el partido gobernante.

5. Determinacién del discurso de élites: correspondencia mutua de discursos entre los
partidos politicos y medios esparioles.

Para poder sustentar nuestra afirmacion de que los medios espafioles y los partidos politicos a
favor del “si” participaron en una convergencia de discurso para promover su posicion y para
influenciar la opiniéon publica, debemos ofrecer algunas pruebas. Primero, presentaremos datos
acerca de cudnta influencia tuvieron los partidos politicos que apoyaron el voto a favor, asi como
los medios. Segundo, compararemos los argumentos que se hicieron en apoyo del voto a favor.
Para comparar los discursos, utilizaremos las plataformas oficiales de los partidos, asi como datos
provenientes de nuestro analisis de contenido de los periddicos El Pais y El Mundo.

INFLUENCIA.

Los periddicos en Espafia tienen una penetracion de mercado de 44.1% (6) de la poblacion en
general. En la categoria de medios impresos, los periddicos El Pais y El Mundo son el segundo y el
tercero mas leidos, respectivamente (7). El Pais tiene un promedio de 2, 155, 000 lectores por dia,
mientras que E/ Mundo promedia 1, 314, 000 (8). Debido a sus diferencias ideoldgicas, que se
discutieron mas arriba en este trabajo y que fueron ratificadas por nuestro andlisis de contenido,
tienen la capacidad de ejercer influencia sobre distintos sectores de la poblacién espafiola. Esos
datos sdélo conciernen a los periddicos E/l Pais y El Mundo, pero debemos subrayar que estos
medios se consideran como representativos de los medios espafioles en general, de manera que
su capacidad para ejercer influencia se ve aumentada.

En cuanto a la penetracion partidaria, debemos apuntar que los tres partidos que apoyaron el voto
a favor son los tres de mayor tamafio en el pais, de acuerdo con la eleccion parlamentaria de
marzo de 2004 (9). El Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) recibié 11, 026, 163 votos en la
ultima eleccién, lo cual compone el 42.59% del voto, y recibié 164 escafios en el Parlamento,
convirtiéndose en el partido gobernante, con el Primer Ministro Rodriguez Zapatero a la cabeza. El
Partido Popular (PP) recibid 9, 763, 144 votos, formando un total de 37.71% de la votacion, y
recibiendo 148 escafios en el Parlamento. Convergencia i Unio (CiU), el partido catalan, recibié
835, 471 votos, lo que se traduce en el 3.23 % de la votacidn, con 10 escaios en el Parlamento.
Entre estos tres partidos, pero sobre todo entre el PSOE y el PP, controlan la mayoria
parlamentaria, de manera que la asignacion de presupuesto para la campafia del voto al favor fue
un asunto muy sencillo. EI PP, por ejemplo, gastd 3, 725, 000 € tan sélo en su propia campania.
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DISCURSO.

Partidos politicos (10)

La posicidn del Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) frente a la Constitucion de la Unidn
Europea es representada por su lema en la mencionada campafia:"Los primeros con Europa". El
gobierno espafiol declara que ha determinado aumentar el conocimiento publico del texto de la
Constitucion y las implicaciones que resultarian de un voto desfavorable no sélo para Espafia sino
para toda Europa.

El Ministro de Asuntos Exteriores espafiol, Miguel Angel Moratinos, que lideré la campafia,
declaré: "Espaia ya se ha asumido como parte de Europa. Ahora es el momento de actuar como
vanguardia de la Unidn Europea en el siglo XX1." El gobierno ha hecho hincapié en los beneficios
que Espafia ya recibid gracias a su membresia en la Unién Europea y dar un paso hacia atrds en el
proceso de construccidn seria un error grave para la economia en crecimiento de Espafia.

El gobierno espafiol, socialista, argumenta que la Constitucidn de la Union Europea mejoraria la
democracia, la unidad y la eficiencia al interior de la Unién Europea. Su principal adversario
politico, el Partido Popular (PP), estd de acuerdo hasta cierto punto. Aunque el PP también apoya
el voto a favor, alberga una preocupacién en cuanto a la aceptacién del PSOE de un nuevo sistema
de votacién de propuestas legislativas que forma parte de los directivos de la Unidn Europea, tal
como se describe en el texto de la Constitucidn; significaria que Espafia perdiese una gran parte de
su capacidad para maniobrar. El candidato del PP para las elecciones europeas de junio, Jaime
Mayor Oreja, manifestd inquietud por el hecho de la que la Constitucion no mencione al
Cristianismo como la principal religién de la Unidn Europea.

Esa posicion en apoyo del voto a favor, pero con reservas, hacia la Constitucion de la Unién
Europea, ha encontrado eco en los partidos regionales nacionalistas Espafia, como es el caso del
CiU, y cierto numero de grupos vascos. No les satisface que el Primer Ministro Rodriguez Zapatero
ha hecho traducir la Constitucion a todas las lenguas regionales de Espafia, sino que manifiestan su
deseo de derechos a una representacidn garantizada en las cumbres y juntas de la Unidn Europea.
En su campafia, el CiU subraya que la Constitucién de la Unidn Europea es una oportunidad y un
paso hacia adelante en la construccién politica de Europa. Aceptar la Constitucidon hard a Europa
mas fuerte y le prestard a la Unidn Europea una mayor legitimidad a nivel internacional. Eso
garantizard un orden internacional mayormente multilateral que promoveria la paz, el respeto a
los derechos humanos y el desarrollo de las poblaciones.

Discurso de medios.

Tomando en cuenta los resultados anteriormente presentados de nuestro analisis de contenido y
los marcos derivados, podemos asegurar que los medios apoyaban el voto a favor de la ratificacion
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de la Constitucién Europea. Al asomarnos de manera mas profunda al contenido de los articulos,
los temas que merecieron mayor atencién de los medios fueron: el andlisis de la Constitucion de la
Union Europea (tecnicismos del documento), conflictos entre partidos politicos y la necesidad de
la participacion de los votantes para avalar los resultados del referendo. Estos temas, de manera
directa, reflejan las prioridades en las plataformas politicas de los partidos que apoyaron el voto a
favor.

Un punto de divergencia entre las plataformas partidarias y el contenido de los medios fue la
manera en que sus afirmaciones a favor del voto fueron fundamentadas. Los medios
argumentaron en apoyo del voto a favor basandose en razonamientos nacionalistas y
materialistas, haciendo hincapié en los beneficios econdmicos y en la consolidacién de Espafia. Los
partidos politicos argumentaron a favor de la aceptacidn de la Constitucidn de la Unién Europea
basandose sobre todo en razones que provienen de una dimension ideoldgica europeo- post
materialista, subrayando la importancia de una Europa unida y del europeismo. Los periddicos E/
Pais y El Mundo, de manera semejante a los partidos, adoptaron un discurso en apoyo pero con
reservas marcadas que se evidencid en los marcos que encontramos.

Correspondencia Mutua.

El discurso de élites gird en torno al voto a favor de la adhesion a la Constitucién de la Unién
Europea. Distintas élites tuvieron distintas razones para apoyar el voto a favor, pero comparten un
terreno comun. Asi, se configurd una alianza politica inesperada entre medios y partidos. También
se pudo observar una estrategia de diferenciacion al interior de las élites; mientras que todas
apoyaron el voto a favor, estas también buscan maximizar sus utilidades al no buscar compartir el
crédito con respecto al éxito del referendo: cada uno de los actores intenta acumular para si todo
el capital politico por dicho éxito que le es posible, mientras al mismo tiempo se sacude de
cualquier culpabilidad por temas politicamente dafiinos.

6. Analisis / Conclusiones.

Hasta este momento, hemos presentado pruebas empiricas que apoyan las siguientes
afirmaciones:

De acuerdo con el Continuo de Leduc, el referendo espafiol del 20-F puede clasificarse como
volatil. Esto se debe a que ocurrid una alineacidn no tradicional de las fuerzas politicas, con baja
cantidad de informacién publica sobre el tema a debate y con variacidn entre las anteriores
encuestas de opinidon publica y los resultados del referendo.

Los medios espafioles, representados aqui por los periddicos E/ Mundo y El Pais, claramente
dieron mayor apoyo y cobertura a la campafia de promocién del voto a favor. Esto se llevd a cabo
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mediante marcos mediaticos positivos de la Constitucion de la Union Europea y de sus posibles
efectos.

Hubo una correspondencia mutua en los discursos de élites (entre partidos politicos contrarios y
medios contrarios). El punto de acuerdo fue el de promover el voto a favor en el dia 20-F y las
razones para hacerlo variaron segun las distintas plataformas partidarias y tendencias de los

medios.

Basandonos en estas afirmaciones comprobadas de manera empirica, hacemos las siguientes
deducciones:

El tipo de campaina que se empled para el 20-F es el que Leduc llama campaiia de formacidn de
opinion. Este tipo de campafia se caracteriza por tener pocas bases partidarias o ideoldgicas en las
que los votantes se apoyarian para formar su opinidn, y temas politicos relativamente nuevos
sobre los cuales el publico tiene poca informacion. La falta de tal informacién provoca en los
votantes la necesidad de un tiempo mayor para poder llegar a una decisién. Podemos decir,
entonces, que los votantes que participaron en el referendo espafiol seguramente decidieron en
qué sentido iban a votar muy cerca de la fecha del referendo (aunque su decisién fuera en el
sentido de la abstinencia).

Esta campana no fue efectiva en persuadir a una mayor cantidad de personas a vota a favor.
Esto es evidente al examinar los datos presentados en el Cuadro 3. Hacia el final de la campana el
voto a favor ya demostraba estar perdiendo adherentes. Sin embargo, la campafia quizas haya
sido efectiva en tener un efecto de proteger al votante a favor de los argumentos divergentes que
provenian de los votantes en contra.

A nivel tedrico, el caso del referendo espafiol apoya la teoria del discurso de élite descrita por
estudiosos de la comunicacion politica como Bennet (1990) y Zaller (1992). Como se puede ver en
el caso del referendo espafiol del 20-F, aquellos que carecieron de una cantidad significativa de
poder politico, tales como aquellos que apoyaron el voto en contra, no tuvieron capacidad de
dejar su impronta sobre la discusidn publica.

Este caso también apoya la teoria descrita por Kellner en cuanto la capacidad de los miembros del
publico de interpretar o reinterpretar el contenido del mundo discursivo de una manera que sea
consistente con su punta de vista propio, previamente establecido. Esto es ratificado por la
minima cantidad de cambio de opinidn observada en aquellos con ideales preconcebidos.

Concluimos: partes de nuestra hipdtesis han sido comprobadas, mientras que otras demostraron
ser falsas. Si ocurrié una convergencia de discurso de élite. Este discurso no persuadio a la opinion
publica a votar a favor. Sin embargo, la campafia si tuvo importancia. Existio la posibilidad de una
reversion en la opinidn publica y de la votacidn en contra. Pero, gracias a una campafia agresiva
que logré mantenerse enfocada sobre el mensaje, y en la que participaron aliados politicos y de
los medios inesperados, la volatilidad fue canalizada hacia la abstencidn y fue consolidado el voto
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a favor. Finalmente, la posicidn élite, de aceptar la Constitucidon Europea, prevalecid. Para lograr
un mejor entendimiento de lo que sucedid durante este referendo, recomendamos que se lleve a
cabo un estudio de la abstencidn en los votantes.
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Sitios de Internet.

e Asociacién de Investigacion de Medios de Comunicacién (AIMC).
e Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS).
o Citizen and Democratic Legitimacy in Europe (CIDEL).
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e Convergencia | Unio ( Ciu).

o EIl Pais Newspaper.

e El Mundo Newspaper.

o Partido Popular (PP)

o Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE).

Notas:

(1) La informacién cronoldgica sobre los sucesos anteriores al 20-F fue extraida del sitio de
internet de Legitimidad Ciudadana y Democratica en Europa (CIDEL):
http://www.unizar.es/euroconstitucion/Home.htm

(2) Estos datos fueron provistos por el Centro de Investigaciones Sociolégicas (CIS), una agencia
del gobierno espafiol (www.cis.es)

(3) Los datos para los meses de noviembre y diciembre fueron extraidos del sitio de web del
Centro de Investigaciones Socioldgicas (wWww.cis.es). La encuesta de enero fue llevada a cabo por
el Pulsometro del CIDEL. Los resultados de febrero fueron publicados por los periddicos El Pais y El
Mundo el dia 21 de febrero de 2005. Los resultados finales se calcularon de la siguiente manera:
(resultados oficiales) * (.42) = resultados finales. .42 fue el porcentaje de participacion.

(4) Estos datos fueron provistos por la Asociacion de Investigacion de Medios de Comunicacion
(AIMC): www.aimc.es

(5) Algunos marcos deductivos comunes son: el marco de conflicto, el marco de interés humano, el
marco de consecuencias econdmicas y el marco de responsabilidad. Para una explicacién en
profundidad ver: Smetko, H. y Valkenburg, P. (2000) Framing European Politics: A content analysis
of Press and Television News. Journal of Communication, Spring 2000.

(6) Estos datos fueron provistos por el Estudio General de Medios (EGM) de la Asociacién de
Investigacion de Medios de Comunicacidn (AIMC, www.aimc.es).

(7) El periédico mas leido en Espafa es Marca, un tabloide deportivo.

(8) Estos datos fueron provistos por el Estudio General de Medios (EGM) de la Asociacion de
Investigacion de Medios de Comunicacidn (AIMC, www.aimc.es).

(9) Datos provistos por el Ministerio del Interior (www.mir.es).

(10) Toda la informacién presentada en esta seccion fue extraida de las paginas oficiales de los
partidos politicos: PP (www.pp.es). PSOE(www.psoe.es) y Ciu (www.ciu.es).
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http://gmje.mty.itesm.mx/articulos4/morris_r.html#4a
http://www.aimc.es/
http://gmje.mty.itesm.mx/articulos4/morris_r.html#5a
http://gmje.mty.itesm.mx/articulos4/morris_r.html#6a
http://www.aimc.es/
http://gmje.mty.itesm.mx/articulos4/morris_r.html#6a
http://gmje.mty.itesm.mx/articulos4/morris_r.html#6a
http://www.aimc.es/
http://gmje.mty.itesm.mx/articulos4/morris_r.html#9a
http://www.mir.es/
http://gmje.mty.itesm.mx/articulos4/morris_r.html#10a
http://www.pp.es/
http://www.psoe.es/
http://www.ciu.es/
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Apéndice A
Codificacion del Analisis de Contenido
l.- Periddico

e ElPais
e El Mundo

I1.- Dia—Mes — Afio:
I11.- Titulo (verbatim):

IV.- Reportero / Autor:

V.- Tono:
e Pro“si”.
e Pro “no”.
e Neutral.

V1.- Argumentacién: lor2/3or 4

Materialista
Pos materialista
Nacional
Europeo

VIl.- Relieve:

1. Movimientos de Autonomia
2. Informacion

3. Constitucion

4. Economia

5. Iglesia

6. Partidos

7. Participacion

8. Rumores

9. Campafia
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VI1I1.- Actitud hacia el gobierno

e Progobierno
e Anti gobierno
e Neutral

Apéndice B
DEFINICION DE LAS CATEGORIAS ANALITICAS

Los esquemas de codificacion utilizados se modelaron de manera aproximada a partir de
los que encontramos en los Mass communication research methods (Métodos de
investigacion para la comunicacion masiva) de Anders Hanson (Hanson et al., 1998). Las
tablas de codificacién de Hanson se basan en la premisa de que definir las categorias que
van a analizarse y que construir una tabla codificadora para uso en el analisis y/o
clasificacion de contenido son dos dimensiones del mismo "paso™ en el analisis de
contenido (Hanson et al., 1998). Un vez que las categorias se han elegido y definido, se
necesitan disponer en un formato que permite codificar los contenidos, es decir un una tabla
codificadora. Esta tabla codificadora evoluciona de manera continua durante las pruebas de
confiabilidad que se llevan a cabo en el anlisis de contenido. A continuacion aparecen las
categorias finales que se incluyeron en la tabla codificadora. Cada categoria se explica y se
justifica.

Tono
El tono general del articulo correspondiente esta relacionado con el apoyo a un voto a favor
en contra durante el 20-F. Se identificaron tres tonos posibles: en pro del voto a favor, en

pro del voto en contra y neutral. La combinacién de esta categoria con la categoria que se
refiere a la actitud hacia el gobierno producira nuestros "marcos".

Argumentacién

Esta categoria pretende analizar la manera en que los medios presentaron o argumentaron
temas pertinentes al referendo espariol. Se eligieron dos dimensiones; una dimension
europeo-nacionalista y una dimensidén materialista- pos materialista.

La dimension europeo-nacionalista.
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Es importante reconocer los valores nacionalistas, frente a los valores europeos, en los
medios espafioles durante el periodo de tiempo que llevo hasta el referendo. Esto nos
permite registrar la posible influencia que estos valores tuvieron en los medios y sobre el
electorado espariol (Van der Eijk y Franklin, 1996). La influencia de los medios es
considerada por Van der Eijk y Franklin (1996) cuando escriben: "se trajeron a cuenta
temas europeos, pero éstos no cobraron mayor relieve debido a que los medios prestaron
mayor atencion a los lideres de partidos nacionales que se interesaban por publicitar temas
distintos".

Es claro que los medios tienen un papel importante en ejercer influencia sobre el electorado
en lo que toca a los valores nacionalistas y europeos. El electorado responde a los valores
que se ponen de relieve en los medios. Estos son los temas que, de manera correspondiente,
tienen mayor relieve en la decision electoral del votante (Van der Eijk y Franklin, 1996). El
analisis de contenidos para registrar la importancia dada a valores nacionalistas y valores
europeos sera un indicador til de cuales temas decidieron el resultado del referendo
espanol.

La dimension materialista- pos materialista.

La dimension materialista- pos materialista se deriva de la teoria de Inglehart sobre el
comportamiento de los votantes en sociedades occidentales. Importantes grupos sociales ya
han ido més alla de la busqueda de la propia manutencion y de los simbolos de la afluencia,
y ya se encuentran en blsqueda de lograr metas que no conservan relacion directa con la
seguridad econdmica (Inglehart, 1971). Dichos llamados valores post burgueses son
aplicables sobre todo a las generaciones mas jovenes, que han sido socializadas durante un
periodo de alta afluencia de duracidn sin precedentes.

La dimension materialista- post materialista fue introducida por vez primera gracias a
Abraham Maslow (Inglehart, 1971). Maslow sugirié una jerarquizacién para las metas del
ser humano. Habiendo cumplido con todas las metas materiales (la necesidad de
mantenerse, la necesidad de seguridad personal), los individuos tornan a las necesidades de
orden mas alto, pos materiales (sensacion de pertenecer, autoestima, lo intelectual, lo
estético). La hipotesis de escasez de prioridades para los valores de Inglehart se basa sobre
todo en esta teoria. Esta dimension busca determinar de qué manera los medios esparioles
estan construyendo su caso en apoyo o en contra del voto a favor en el referendo.

Relieve de los temas

Estos temas se seleccionaron durante las pruebas de confiabilidad para la tabla
codificadora. Los nueve temas que se identificaron son: 1.- Movimientos en pro de la
autonomia (Catalan, Vasco, ETA, Ibarratexe); 2.- Informacién (reportaje); 3.- Constitucién
(informacidn en torno a tecnicismos y puntos finos de la Constitucion); 4.- Economia
(posibles repercusiones econdmicas de adoptar o rechazar la Constitucion); 5.- Iglesia
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(relacion Estado-Iglesia); 6.- Partidos (conflictos, diferenciacion de posiciones); 7.-
Participacion (importancia de la participacion en el refrendo, reportajes sobre posible
abstencionismo); 8.- Rumores; 9.- Campafia (aspectos legales de la camparia, gastos de
campafia, etcétera). Todos estos temas tienen relevancia en cuanto a la decision de la
ciudadania. Cuando comparemos el contenido de los medios con las plataformas de
partidos para evaluar si existe convergencia de discurso de élite, notaremos que muchos de
los principales intereses de los partidos politicos que promocionaron el voto a favor
también tuvieron prioridad en el relieve que se les dio en los medios noticiosos.

Actitud hacia al gobierno

Esta categoria se creo para evaluar la afirmacién de que el periodico El Pais era pro-PSOE
y anti-PP, y de que el periédico EI Mundo era pro-PP y anti-PSOE. Aunque este es
conocimiento "del dominio publico" entre los espafioles, no se han encontrado pruebas que
fundamenten esta afirmacion. Se dieron tres opciones en esta categoria: pro-gobierno, anti-
gobierno y neutral.

Articulo recibido: 26 de septiembre de 2005
Articulo aceptado: 28 de octubre de 2005
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