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#sinpreguntasnocobertura

Imaginen al politico de turno dando
una rueda de prensa. Y que tras esa rueda
de prensa no se admitan preguntas. ¢No
cuesta tanto  imaginarlo, verdad?
Desafortunadamente  este  lamentable
hecho suele suceder con frecuencia en los
dias que corren.

El hashtag #sinpreguntasnocobertura
en ocasioneas ha sido empleado en la red
social Twitter para denunciar este tipo de
actos —son muchos los ejemplos que se
pueden citar— en el que el politico de
turno —por exponer un ejemplo aunque
extensible a otras disciplinas— realiza un
speech que jamas deberia llegar a la masa
social; o, al menos, no a traves de los
periodistas... porque si “Periodismo es
preguntar”, el ejemplo descrito no lo es.

De esta misma forma lo denuncia José
Manuel de Pablos en su libro. Pero
“Periodismo es preguntar”, como asi se
titula, recoge otras denuncias, como el
periodismo-espectaculo o el amarillismo,
el empleo de determinadas formas de
actuar que empobrecen a la propia
profesion periodistica, sin olvidarnos de

la ¢informacion?-opinion sesgada de los
diarios.

Leyendo el libro, el lector se puede
dar cuenta de que en muchas ocasiones se
echa en falta un Periodismo realmente
verdadero, se aprecia una carencia de
investigacion o, a traves de ejemplos, se
vislumbra como los periodistas —muchas
veces al servilismo de los medios y de sus
empresas— son meros megafonos: dicen
las cosas en voz mas alta pero no mas
clara.

Las denuncias realizadas sobre la
informacion medidtica vienen
acompariadas de ejemplos basados en
hechos relevantes; asi es el caso de la
detencién de Cavallo y el énfasis puesto
en el tratamiento fotografico realizado por
el diario “El Pais”. O el tratamiento
informativo del 11-M, donde el
periodismo sobrepasa incluso al propio
amarillismo para llegar a la especulacion,
a la desesperada intoxicacion guberna-
mental en pro de un beneficio electoral, al
silenciamiento de voces que puedan estar
en posesion de la verdad.
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Y mas: la prensa es, en ocasiones,
capaz de mentir intencionadamente, se
autoproclama como la Unica voz
verdadera, crea Ssus propios mapas
sociales, politicos y geogréficos, es capaz
de definir la linea entre el bien vy el
mal... y en su atrevimiento nos dice,
incluso, cuél es ese bien y cual ese mal.
Se trata de denuncias de un tipo de prensa
que trata a sus lectores como si fueran sus
discipulos, haciéndoles ver que estan ante
la “palabra de prensa”, de “prensa seria”.
La opinion se entremezcla entre la
supuesta informacion —la “prensa seria”
dicta qué es informacion, aun cuando para
otros determinada informacion sea
considerada méas bien pura intromision.
En esta escala, casi se puede decir que los
articulos de opinion deberian considerarse
incluso un género mas elevado: supra-
opinion.

Es, en ocasiones, un tipo de prensa
capaz de mostrar rostros destrozados al
mas puro estilo trofeo de guerra, como se
expone en uno de los capitulos. Y lo peor:
hay justificaciébn. Porque no seria
periodisticamente ético que eso lo hiciera
la prensa “rival”, que no defiende unos
determinados intereses, pero cuando lo
hace la prensa propia, ;nhuestra prensa?,
siempre habra algun tipo de justificacion
valida que supere con creces a la supuesta
ética, que tanto se clama en otras
ocasiones. En ocasiones se trata de
justificaciones dadas de antemano... ya se
sabe: explicacién no pedida, culpabilidad
manifiesta.

Y como el objetivo parece que ya no
es hacer Periodismo sino vender
periddicos, cuando nada hay que vender,
se introducen entonces componentes

erticos o sexuales, generalmente
utilizando el cuerpo de la mujer. Es la
“prensa seria”.

Todas estas malas practicas se
gjecutan sin complejos, no pocas veces
con prepotencia, considerando al lector
como al més inutil de los habitantes. Lo
mas triste es que todos estos casos que
son analizados en el libro no van a ser los
altimos y, por desgracia, podria dar para
un nuevo “Periodismo es preguntar” —
version aumentada.

¢Quién no se acuerda de la reciente
portada de “El Pais” en el que aparece
una foto de un Chéavez que no es Chavez?
Asi esta la cosa.

Y, si al final, por algin u otro motivo,
el medio de comunicacion en cuestion
decide realizar una rectificacion, pues se
pide perdon y aqui no ha pasado nada.
¢Pero por qué no pasa nada? ¢;No deberia
pasar algo? ¢Quién es el responsable o
quiénes somos los responsables de que
esto siga sucediendo? ¢(Como podemos
frenar  este  atropello  periodistico
constante?

Reflexionen.

Necesitamos de esa reflexion porque
todos los casos descritos en este libro lo
merecen, porgue son casos publicados en
una mal llamada “prensa seria”, que en el
fondo es una prensa que deja mucho que
desear. Titubea en sus titulares. Confunde
en su redaccion. Miente en su contenido.
Se regodea en sus fotografias. Y eso no es
Periodismo.
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