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Resumen

En este articulo se describe como fue la cobertura de la Seleccion Mexicana durante su participacion en
la Copa del Mundo Brasil 2014, para lo cual se realiz6 un andlisis de contenido de los cuatro periddicos
deportivos nacionales. Los resultados apuntan, por un lado, a que las rutinas de trabajo de los
reporteros de la fuente son similares al resto de la prensay, por otro, que en el lenguaje usado proliferan
los adjetivos.
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Abstract

The aim of this paper is to describe the coverage that the Mexican National Football Team got during its
participation in the Brazil 2014 World Cup. Through a content analysis of the four national sports
newspapers, the results show — on the one hand — that there is a shared set of routines between sports
journalists and their colleagues from different bits, and — on the other — that the language of the stories is
full of adjectives.
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routines, journalistic language

1.- Introduccion

En términos futbolisticos, cada cuatro afos se
vive la mayor competicion a nivel global: la
Copa del Mundo. En este evento coinciden las
supuestas mejores selecciones del planeta.
Empero, no solo futbolistas y entrenadores se
dan cita ahi, sino también aficionados,
promotores, patrocinadores, medios  de
comunicacion y un largo etcétera. Sin mencionar
una audiencia de millones de receptores que
siguen los partidos y los pormenores de las
selecciones participantes; convirtiéndolo en un
evento no so6lo deportivo, sino también
mediatico, comercial y cultural. Es precisamente
por lo anterior que los mundiales representan una
excelente oportunidad para la investigacion
académica en el &mbito de la comunicacion.

En ese sentido, este articulo tiene como objetivo
describir como fue la cobertura que la Seleccién
Nacional Mexicana, también llamada
cologuialmente como el Tri, recibi6 por parte de
la prensa deportiva en México. Con base en un
analisis de contenido de los cuatro periddicos
nacionales especializados en deportes (Estadio,
Esto, Récord y Ovaciones), este estudio ofrece
una aproximacion a la labor periodistica de
dichos diarios en dos sentidos: Rutinas de trabajo
de los reporteros y lenguaje utilizado en los
textos informativos. La evidencia empirica que
se presentara mas adelante indica que, mas alla
de las diferencias inherentes entre las
publicaciones analizadas, existe una evidente
homogeneidad entre la prensa deportiva en
cuanto a los dos rubros antes mencionados.
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Es por lo anterior que el contenido de este
ensayo esta organizado de la siguiente manera:
Primeramente, se presentara un panorama basico
acerca de la literatura académica sobre el
periodismo deportivo en general, y el enfocado
al futbol en particular. En segundo lugar, se
explicard el planteamiento del problema y la
metodologia que se siguid para realizar esta
investigacion. Posteriormente se hara el anélisis
de los resultados obtenidos a partir del
seguimiento de las notas informativas sobre el
equipo mexicano. Acto seguido, en el cuarto
apartado se discuten las implicaciones de los
hallazgos, tanto en el ambito del periodismo
deportivo como en el de la prensa mexicana en
general. Finalmente, el articulo cierra con unas
breves conclusiones.

2.- El periodismo deportivo desde la literatura
académica

En términos histéricos, se considera al
periodismo deportivo como el precursor del
periodismo  especializado  (Rowe,  1996;
Dominguez, 2009). Sin embargo,
paraddjicamente, es también el que menos ha
evolucionado a través del tiempo (Dominguez,
2009). Y es que, desde sus origenes, se ha
caracterizado por una ausencia de rigor
periodistico en su practica cotidiana. Esta
situacion se empezO a hacer evidente cuando
aquellos aspirantes a reporteros que no cumplian
con los estandares minimos de calidad, eran
relegados a la seccién de deportes, en la que
habia una menor exigencia para publicar (Garcia,
2004).

Es por lo anterior que el periodista deportivo “se
olvida con frecuencia de su responsabilidad
profesional, apenas sirve a la informacién y cae
en el entusiasmo facil, en los juicios particulares
y en la critica sin fundamento” (Hernandez,
2003, p.16). Es decir, generalmente su trabajo
estd marcado por una incapacidad o, al menos,
falta de interés por elaborar un mensaje que
ofrezca una lectura significativa y/o racional de
la informacién que se genera en su fuente
(Boyle, Dinan & Morrow, 2002). Como
resultado, en el mensaje periodistico deportivo se
sobrevalora lo especulativo por encima del dato
duro (Kelly, 2011).

A pesar de esta imagen negativa mas 0 menos
generalizada en la literatura académica, lo cierto
€s que, en la préctica, la calidad de la cobertura
deportiva pasa a un segundo plano en
comparacion con la dimension econémica
(Boyle, Dinan & Morrow, 2002; Rowe, 1996 y
2007). Y es que, debido a que el deporte en
general tiene literalmente una aceptacion global,
la prensa le otorga una atencién especial
(Whannel, 1985; Bishop & Jaworski, 2003); al
grado de que las secciones deportivas se han
convertido en una de las principales fuentes de
financiamiento de la mayoria de los medios de
comunicacion, ya que éstas cuentan con los
patrocinadores mas importantes (Rowe, 1996;
Pérez, 2009). Sin embargo, como resultado de un
incesante proceso de internacionalizacion y
comercializacion, este fendmeno es
particularmente evidente en el futbol (Ramirez,
1986; Lopez, Guerrero & Haynes, 2012; Helal,
2014); disciplina que se ha convertido en la mas
popular del mundo (Alabarces, Tomlinson &
Young, 2001; Griggs & Gibbons, 2012).

Al inicio de esta seccion se menciond que el
periodismo deportivo era considerado el primer
tipo de periodismo especializado pero, segun
Dominguez (2009), también podria
considerarsele como el precursor del periodismo
de espectaculos. Lo anterior precisamente por la
naturaleza espectacular del deporte, que le acerca
claramente al &mbito del entretenimiento. De
hecho, mas alld de meros eventos deportivos,
competencias como los Juegos Olimpicos o los
mundiales de futbol son también eventos
mediaticos (Whannel, 1985; Medina, 1995;
Rowe, 1996; Alonso & Avalos, 2013). Al igual
que programas como los ‘reality shows’, dichas
competiciones comparten algunas de las
siguientes caracteristicas: Se organizan con
mucha antelacién, son ampliamente publicitados,
mantienen la atencion del publico, interrumpen
la programacion habitual de los medios, y se
estructuran bajo una narrativa en la que se
destaca alguna figura heroica, entre otras
(Alabarces, Tomlinson & Young, 2001). En ese
sentido, ciertas disciplinas deportivas, en
especial el futbol, estan plagadas de estrellas y
celebridades (Boyle, Dinan & Morrow, 2002;
Vincent, Kian, Pedersen, Kuntz & Hill, 2010);
quienes ademas de atletas o entrenadores, son los
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rostros de marcas comerciales, ‘cantan’ o
‘actian’, y estan constantemente bajo el
escrutinio mediatico, tanto por los periodistas
deportivos como por la llamada prensa ‘rosa’ o
‘del corazon’.

Ademas de cuestionar su calidad, resaltar su
impacto econdmico y sus vinculos con el mundo
del espectéculo, la literatura académica sobre el
periodismo deportivo — mas especificamente
sobre el futbol - ha tomado principalmente dos
caminos: El primero se ha interesado en la
relacion entre la cobertura de ciertas
competiciones, como la Copa del Mundo, y la
identidad nacional. A partir del estudio de los
contenidos, el segundo enfoque ha buscado
entender la produccion de noticias deportivas y
las rutinas de los reporteros de la fuente.

Por lo que respecta al primer conjunto de
estudios, los enfocados en la nocién de identidad
nacional, el argumento central es explicar de qué
manera se construye — a partir del contenido
mediatico - la idea de ‘nacion’ como un
colectivo imaginario y homogéneo (Bishop &
Jaworski, 2003; Griggs & Gibbons, 2012). Es
decir, la prensa se convierte en el eslabon que
conecta a un partido de futbol con los conceptos
de pais, cultura e identidad nacional (Vincent,
Kian, Pedersen, Kuntz & Hill, 2010). En ese
sentido, el evento deportivo trasciende lo que
sucede en la cancha y se inserta en el proceso de
generacién de significados sociales y culturales
(Alabarces, Tomlinson & Young, 2001) *.

Por otro lado, en cuanto al enfoque relacionado
con la construccion del mensaje noticioso
deportivo, la literatura académica acusa de una
evidente falta de trabajos que desmenucen el
contenido de la prensa deportiva, no para
vincularlo con la nocion de identidad nacional,
sino para entender las rutinas periodisticas

! Por cuestiones de espacio, no es posible ampliar
mas este punto. Sin embargo, se recomienda
remitirse a las siguientes fuentes: Para el caso de
Estados Unidos (Buffington, 2012), Argentina
(Alabarces, 2004), Espafia (Lopez, Guerrero &
Haynes, 2012), Chile (Araya, Bravo & Corrales, 2000),
Brasil (Goncalves, Santoro & Lisboa, 2004; Soares,
Helal & Santoro, 2004; Helal, 2014), e Inglaterra
(Vincent, Kian, Pedersen, Kuntz & Hill, 2010; Griggs &
Gibbons, 2012), por citar algunos.

vigentes en dicha fuente; lo cual es el objetivo de
este articulo. En ese sentido, importa destacar al
menos  cuatro  trabajos en  particular:
Primeramente, sin especificar un caso en
particular, Medina (1995) hizo un detallado
andlisis del lenguaje de los periodistas
deportivos a la hora de narrar lo que acontece en
los partidos. En segundo lugar, a través de un
estudio de caso sobre la venta del equipo Celtic
de Glasgow (Escocia), Boyle, Dinan & Morrow
(2002) evaluaron la cobertura que recibidé esta
situacion por parte de la prensa deportiva; la cual
puso de manifiesto las carencias de los
reporteros de la fuente para darle sentido a la
informacidon que se generd al respecto. En tercer
lugar, Rowe (2007) analiz6 los resultados para
Australia de la Encuesta Internacional de la
Prensa Deportiva (International Sports Press
Survey) del 2005; en la que se evidencia una
serie de rutinas como la dependencia en sélo
ciertas fuentes de informacion, favorecer el
comentario personal por encima del dato, y la
monotonia de temas, entre otras. Finalmente,
Lopez, Guerrero & Haynes (2012) concluyeron
que la cobertura antes, durante y después del
‘clasico’ espaiiol foment6 la idea de conflicto
entre los actores involucrados (jugadores vy
entrenadores, tanto actuales como anteriores).

En el caso particular de México, la literatura
académica sobre el balompié presenta una
tendencia similar. Es decir, hay una vasta obra
que vincula a esta disciplina con la cultura e
identidad nacional, pero no abundan los trabajos
sobre periodismo deportivo como tal’; lo cual
refuerza la contribucion de este articulo. En
cuanto al primer grupo de textos, destacan los
vinculos de equipos como  América,
Guadalajara, Necaxa y Santos Laguna con la
identidad de las ciudades que los albergan
(Varela, 2009; Fabregas, 2009; Zepeda, 2009;
Chong, Gavaldon & Aguilar, 2009). En ese
mismo sentido, Magazine, Martinez y Ramirez
(2011) estudiaron el concepto de identidad
regional a través de las porras de diferentes

% para complementar este tema, se recomienda
remitirse al trabajo de Alonso & Avalos (2013),
quienes hacen una amplia revisién de la literatura
sobre este aspecto, tanto a nivel internacional como
nacional.
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equipos del pais. Con un enfoque diferente, pero
sin salirse del &mbito social, Fregoso (1993)
presento los resultados de una encuesta realizada
en Guadalajara antes del Mundial de México
1986, en la que mide el nivel de conocimiento e
interés de los tapatios con respecto de dicho
evento. Mas recientemente, y con un claro
enfoque feminista, Hernandez (2014) compild
una serie de textos en los que académicas y
periodistas debaten en torno al futbol.
Finalmente, en cuanto a la produccién del
discurso periodistico, destaca un breve reporte de
un analisis de contenido realizado por Ramirez
(1986), en el que describe la cobertura de este
deporte en la prensa escrita de Guadalajara.

3.- Problematizacion y metodologia

A continuacion se detalla la construccion del
problema de estudio y la manera en la que se
llevd a cabo esta investigacién. Por lo que
respecta a lo primero, es importante aclarar que
el objetivo de este articulo es describir como fue
la cobertura que la Seleccibn Mexicana de
Futbol recibié por parte de la prensa deportiva
nacional durante su participacién en la Copa del
Mundo Brasil 2014. Para lo cual, se analiz6 el
contenido de los textos noticiosos con base en
las nociones de rutinas periodisticas y el lenguaje
utilizado.

En cuanto al primer concepto, cabe mencionar
gue si la noticia es considerada un producto,
entonces no es creada de manera fortuita, sino
que es el resultado de un proceso. Por este
motivo, el hecho de que haya una légica detras
de ella significa que es producida bajo ciertas
rutinas, las cuales organizan y facilitan la labor
periodistica (Tuchman, 1972; Schlesinger, 1978;
Schudson, 2005; Shoemaker & Reese, 1996).
Puesto que la noticia es una construccién social,
las rutinas que la producen son también el
resultado de un acuerdo entre los actores
involucrados en el proceso (Schudson, 1989;
Alsina, 2005). La contribucion de estas rutinas
radica en que se convierten en el esquema que
guia a los reporteros en el campo, y dicho marco
de referencia es construido a partir de una serie
de actividades aceptadas y repetidas. Este
concepto también est4 asociado con la nocion de
fuentes, las cuales representan la diversidad de

temas e informantes a los que los periodistas
recurren para obtener datos.

Por otro lado, la cuestién del lenguaje usado en
los textos se abordd partiendo de la nocidn del
periodismo narrativo; el cual busca presentar la
informacion de una manera mas estética y
cercana al lector (Hernandez, 2013; Harbers &
Broersma, 2014). Al ser un género hibrido
resulta ser problematica su evaluacion, ya que se
enfrenta al reto de respetar la veracidad de los
hechos y, ademas, escribir de forma cercana al
discurso literario. [Este tipo de préactica
periodistica implica la abierta aceptaciéon de la
subjetividad, entendida como el involucramiento
personal del reportero a la hora de escribir su
nota; lo cual se hace evidente a través de ciertas
expresiones de afecto, juicios o evaluaciones de
personas u objetos (Hsieh, 2008; Wahl-
Jorgensen, 2012). En ese sentido, el periodismo
narrativo busca encontrar el punto medio entre
informar y provocar diversas emociones en el
receptor.

Como complemento a la problematizacion, es
importante sefialar que ésta es una investigacion
exploratoria de corte cuantitativo, lo que
significa que se buscaron tendencias para
establecer generalizaciones basadas en datos
numéricos. Es decir, la evidencia empirica se
midid a partir de una muestra lo suficientemente
amplia y representativa. Para lograrlo, se
recurrio a la técnica del analisis de contenido, la
cual es una herramienta ampliamente usada para
buscar tendencias en los mensajes mediaticos.
En términos concretos, su utilidad radica en que
permite medir, describir y analizar la forma en la
que se construyen diferentes tipos de contenidos.
Como resultado, se obtiene una aproximacion a
la légica que hay detras del proceso de
produccién de mensajes (Berger, 1998).

En el caso de esta investigacion, primeramente
se establecio un periodo de tiempo comprendido
del siete de junio al primero de julio del 2014,
fechas que coinciden con la salida de la
Seleccion Nacional Mexicana hacia Brasil y su
posterior regreso a México, respectivamente. En
segundo lugar, se eligieron a los cuatro
periddicos de circulacion nacional enfocados
exclusivamente a los deportes: Estadio, Esto,
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Récord y Ovaciones. Finalmente, se tomaron
como unidades de andlisis todas las noticias
relacionadas directa y explicitamente con el
equipo mexicano, tanto en temas estrictamente
deportivos (entrenamientos, partidos, rivales...)
como extradeportivos (aficionados que los
acompafiaron, aspectos familiares y personales,
rumores de transferencias...). Sin embargo, en el
andlisis sdlo se incluyeron textos meramente
informativos (como notas 0 entrevistas) y se
descartaron los géneros opinativos (como
columnas vy editoriales); asi como videos,
galerias de fotos, caricaturas y deméas contenidos
no necesariamente noticiosos. Los textos fueron
analizados con base a los siguientes parametros:
Tipo de cabeza, género periodistico, uso de
adjetivos, tema, personajes y fuentes de
informacion.

Los textos analizados fueron revisados
directamente en los sitios de internet de cada uno
de los periddicos, lo cual se realiz6 diariamente
durante el periodo antes mencionado. Esto y
Estadio ofrecen la posibilidad de leer en linea la
edicion impresa diaria, asi que en estos casos se
tuvo acceso a la misma version que circul6é en
papel. Por otro lado, Récord subia informacion a
lo largo del dia, por lo que se consultaba su
pagina constantemente hasta asegurarse que
todas las notas del dia hubieran sido
contabilizadas. Por su parte, Ovaciones fue el
medio que menos notas publicaba en su sitio y el
gue mas se tardaba en actualizar la informacion;
razén por la cual fue el periddico del que menos
textos se analizaron. En ese sentido, a
continuacion se sefiala el tamafio de la muestra
utilizada en esta investigacion:

Estadio Esto

Récord Ovaciones Total

Textos 161 266
analizados

335 63 825

4.- Analisis de los resultados

En esta seccién se explican los resultados del
andlisis de contenido referente a la cobertura de
la participacién de la Seleccion Mexicana de
Futbol en el Mundial Brasil 2014. Los hallazgos
son presentados en graficas en las que se refleja
la manera en la que cada periédico deportivo
public6 la informacion en términos de tipos de
cabeza®, géneros periodisticos, uso de adjetivos,
temas, personajes y fuentes de informacion.

® Las cabezas fueron clasificadas de la siguiente
forma: Cita textual (por ejemplo: “Si hubiera tenido
cuatro afios, ya tendria mi once”: Herrera, Récord 8
de junio del 2014); cita indirecta (por ejemplo: [Héctor
Moreno] Prefiere hablar en la cancha, Esto 23 de
junio del 2014); informativa (por ejemplo: Designan
arbitro turco para el México contra Brasil, Récord 15
de junio del 2014); y editorializada (por ejemplo: Se
rinden ante Paco Memo, Esto 19 de junio del 2014).
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Tipo de cabeza

Tamafio de muestra:

-Estadio: 161 notas

Porcentaje

-Esto: 266 notas
-Récord: 335 notas

-Ovaciones: 63 notas

Estadio Esto Récord Ovaciones
m Cita textual 4.97 1.13 206 23.81
M Cita indirecta 13.04 9.4 4.78 7.94
Informativa 26.09 22.56 55.82 17.46
M Editorializada 55.9 66.92 18.81 50.79

Gréfica 1 Tipo de cabeza usado en los textos
informativos.

Con excepcion de Récord, tres de los cuatro
periddicos analizados privilegiaron el uso de
encabezados editorializados para titular sus
textos (Estadio 55.9%, Esto 66.92% y Ovaciones
50.79%), por encima de los otros tipos; mientras
gue la cabeza informativa sélo fue la mas
utilizada por el primer diario (55.82%). Cabe
sefialar que la decisiobn de usar una cabeza

editorializada en lugar de una informativa es un
recurso al que los editores recurren para hacer
mas atractiva la nota; lo cual responde a la
naturaleza espectacular del deporte comentada
previamente en la revision de la literatura (por
ejemplo Medina, 1995; Boyle, Dinan & Morrow,
2002; Vincent, Kian, Pedersen, Kuntz & Hill,
2010). Por su parte, el uso de citas textuales o
indirectas no tuvo un patrén claro entre la prensa
deportiva mexicana, puesto que Unicamente
Estadio y Esto presentaron un comportamiento
similar al respecto.

Géneros periodisticos

Tamafio de muestra:

80
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-Estadio: 161 notas

-Esto: 266 notas

-Récord: 335 notas

-Ovaciones: 63 notas
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B Nota de color 10.56 15.04 12.54 9.52

Gréfica 2 Géneros periodisticos utilizados en
los textos analizados.

La informacion acerca de la participacion del Tri
en el Mundial del 2014 fue presentada a través
de diferentes géneros periodisticos, dentro de los
cuales destacaron ampliamente la nota
informativa y la entrevista, mientras que el
reportaje resultd ser el menos utilizado. Esta

situacion es un reflejo de lo que mas adelante se
explicard en la ultima gréfica, la referente a las
fuentes de informacion usadas por los medios
mexicanos durante el evento futbolistico. El
hecho de que se publicaran mas notas de color
que trabajos de investigacion no es un dato
menor, representa una tendencia ya mostrada
antes por el periodismo mexicano (ver por
ejemplo Riva Palacio, 1997; Gonzélez, 2013;
Reyna, 2014). Finalmente, resulta interesante
subrayar que en cuanto al uso de los diferentes
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la prensa deportiva
nacional presentd una uniformidad mas que

clara,

analizados mostraron el mismo patron.

puesto que

los

cuatro
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Tamafo de muestra:
-Estadio: 161 notas
-Esto: 266 notas
-Récord: 335 notas

-Ovaciones: 63 notas

Gréfica 3 Uso de adjetivos calificativos en los
textos periodisticos.

Aunque este tema se retome de manera mas
amplia en la siguiente seccion, en donde se
discutiran los hallazgos, el uso de adjetivos®
durante la cobertura de la Seleccion Nacional
Mexicana en Brasil 2014 ayuda a evaluar el
desemperfio de la prensa especializada durante el
evento futbolistico. Los resultados indican que,
con base en este aspecto, los diarios nacionales
publicaron constantemente textos en los que
utilizaron adjetivos calificativos. No obstante, la
frecuencia con la que lo hicieron no fue la
misma: Mientras que en Esto y Ovaciones su uso
fue méas  frecuente (85% y  75%,
respectivamente), Estadio y Récord fueron un
tanto mas mesurados al respecto (59% y 55%,
respectivamente). Importa sefialar que estos
datos también son consistentes con buena parte
de la literatura sobre periodismo deportivo
consultada para este estudio, en la que se hace el
mismo sefialamiento hacia el uso permanente de

* Los adjetivos fueron clasificados de la siguiente
forma: positivos (“buen ambiente”, “vital encuentro”,
“un logro sin precedentes”...) y negativos (“pésimas
decisiones técnicas”, “poco creativo”, “contradictorio
por momentos”...). Cabe sefalar que los adjetivos
gue se contabilizaron fueron Unicamente los que
escribio el reportero a titulo personal y no fueron

atribuidos — directa o indirectamente — a alguien mas.

calificativos

(por

ejemplo  Medina,

periddicos

1995;

Alabarces, Tomlinson & Young, 2001; Kelly,
2011; Lopez, Guerrero & Haynes, 2012).
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Tipo de adjetivo
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Grafica 4 Tipo de adjetivo usado en los textos
informativos.

Esta grafica es una continuacion de lo anterior.
Aqui se desglosa el tipo de adjetivo utilizado en
los textos periodisticos analizados. De nueva
cuenta, la prensa deportiva mexicana presento un

comportamiento homogéneo, puesto que se
encontré la misma relacién entre adjetivos
considerados positivos y negativos, teniendo casi
tres de los primeros por cada uno de los
segundos. Como se vera en la siguiente grafica,
esta situacion no es fortuita, sino que es un
reflejo del desempefio del Tri durante su
participacion en la Copa del Mundo del 2014.
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Gréafica 5 Uso de adjetivos usados en los
textos informativos durante el periodo de
analisis.

El patrén de uso de adjetivos por parte de la
prensa deportiva mexicana estd directamente
vinculado con la participacion de la Seleccién
Nacional. Y es que, como lo indica la gréfica, los
picos mas altos en cuanto al uso de calificativos
coinciden con las fechas de los partidos jugados
(13, 17, 23 y 29 de junio) y el dia posterior, por
ser cuando en su version impresa los periddicos
le dieron mayor espacio a los resultados de cada

juego. Asimismo, la relacién entre adjetivos
positivos y negativos dependi6 del resultado del
encuentro: En la fase de grupos, el Tri vencio a
Camerun, empat6 con Brasil y le gané a Croacia;
pero perdié ante Holanda en octavos de final. Si
bien los calificativos favorables siempre fueron
mucho més frecuentes durante todo el periodo
del estudio, debido a la percepcién generalizada
de que el equipo hizo un buen papel, en su
Galtimo partido aumentaron significativamente los
negativos. Es importante sefialar que buena parte
de estos ultimos no estuvieron dirigidos sélo a
los jugadores mexicanos, sino al arbitro y, en
especial, al delantero holandés Arjen Robben,
por supuestamente fingir un penal hacia el final
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del encuentro. La razén de lo anterior estriba en
que “la narracidén [periodistica] obedece a la

logica del momento y de la circunstancia”
(Araya, Bravo & Corrales, 2000).

Estas cifras son
frecuencias
individuales, por lo

gue su sumatoria no

es 100%. Tamafio
de muestra:

-Estadio: 161 notas

-Esto: 266 notas

-Récord: 335 notas

-Ovaciones: 63 notas
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m Otro 5839 59.77 72.24 57.14
Grafica 6 Temas abordados en los textos

informativos.

En cuanto a los temas abordados por los
periddicos deportivos mexicanos durante la
competencia, destaca nuevamente un cierto nivel
de homogeneidad: Por un lado, Esto y Ovaciones
y, por el otro, Estadio y Récord presentaron
tendencias muy parecidas. Empero, los cuatro
diarios coincidieron en que los temas mas
abordados fueron los rivales y una serie de

diversos tdpicos agrupados como ‘otro’. En esta
categoria se incluyeron cuestiones como los
festejos de los aficionados, la vida privada de los
jugadores (familia y lo que publicaban en sus
redes sociales, principalmente), descripciones de
los estadios y sedes de concentracién del equipo,
entre otros. Una vez mas, estos resultados son
consistentes con otros casos como el de la
cobertura de la Seleccién de Inglaterra durante la
Eurocopa del 2004 (Boyle & Monteiro, 2005), o
el de las rutinas cotidianas de la prensa deportiva
australiana (Rowe, 2007).

Personajes
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individuales, por lo

gue su sumatoria no

Porcentaje
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Gréfica 7 Personajes mencionados en los
textos periodisticos.

Como era de esperarse, los jugadores de la
Seleccién Mexicana fueron los personajes de los
que mas se hablé durante la cobertura de Brasil
2014, puesto que los cuatro periddicos

deportivos  coincidieron en ese aspecto.
Asimismo, en tres de dichos medios (Estadio,
Esto y Récord) se presentd una tendencia muy
parecida al momento de referirse a los diferentes
actores que participaron en esta competencia:
Jugadores, otro, rivales y entrenador, en ese
orden. Al igual que en la gréafica anterior, la
categoria de ‘otro’ aglutind a una serie personas
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como aficionados, arbitros, politicos,
exfutbolistas,  jugadores = mexicanos  no
convocados y entrenadores, por citar sélo
algunos. De nueva cuenta, estos resultados
refuerzan el concepto de ‘Star System’

deportivo, en el cual jugadores y entrenadores
reciben un trato de celebridades y se le da
seguimiento a todo lo que hacen, tanto dentro
como fuera de la cancha.

Fuente de informacion

Tamafo de muestra:

-Estadio: 161 notas

-Esto: 266 notas

Por
2N
oo wo

-Récord: 335 notas

-Ovaciones: 63 notas

Estadio Esto Récord Ovaciones
W Rueda de prensa 24 18 6 32
M Entrenamiento 14 21 17 11
Partido 15 15 18 17
M Entrevista exclusiva 9 5 6 5
M Investigacion propia 5 3 7 3
Otra 33 38 46 32

Gréfica 8 Fuentes de informacion usadas en
los textos periodisticos.

El ultimo aspecto analizado en este estudio tiene
que ver con las fuentes de informacion utilizadas
para la cobertura del Tri en la Copa del Mundo
2014. Si bien hay ciertas diferencias entre los
cuatro periddicos deportivos, también hay tres
coincidencias importantes: Primeramente, en
promedio, la prensa mexicana utilizé en el 52%
de las notas (Estadio 53%, Esto 54%, Récord
41% y Ovaciones 60%) las fuentes
‘tradicionales’ (ruedas de prensa, entrenamientos
y partidos); situacion que pone de manifiesto sus
rutinas cotidianas de trabajo, en las que se le da
una marcada preferencia a los actores e
instituciones oficiales. Es decir, aquellos que
son los proveedores habituales de informacion.
Y es que “el reportero de futbol opera en un
mundo cerrado” (Boyle, Dinan & Morrow, 2002,
p.164) y, aunque cubra un evento fuera de su
pais, continuara con sus mismas practicas.

La segunda coincidencia, estrechamente
vinculada con la anterior, tiene que ver con la
poca investigacion que estos diarios realizaron
durante el periodo de estudio (4.5% en promedio
general) y, como consecuencia, las limitadas
entrevistas exclusivas que publicaron (6.5% en
promedio general). Estos dos Ultimos datos

refuerzan lo que previamente se mencionaba en
la segunda grafica, referente a los géneros
periodisticos, en la que se sefialaba la clara
ausencia de reportajes y, por ende, investigacion
periodistica.

Finalmente, la tercera coincidencia estriba en
que todas las publicaciones tuvieron como
principal proveedor de informacién a diversas
fuentes incluidas en la categoria de ‘otra
(Estadio 33%, Esto 38%, Récord 46% vy
Ovaciones 32%). Aqui entraron las redes
sociales (de jugadores, entrenadores, equipos,
artistas, politicos y un largo etcétera), medios de
comunicacion extranjeros y reportes de empresas
encuestadoras, entre otras.

)

5.- Discusidn de los hallazgos

La discusion de los resultados se enfocara en dos
aspectos: Primeramente, se reflexionara sobre las
rutinas periodisticas que manifestd la prensa
deportiva mexicana durante la cobertura del Tri
en Brasil 2014. En segundo lugar, se
profundizaré en el tema del lenguaje usado por
los reporteros a la hora de redactar sus textos.

Por lo que respecta a las rutinas de trabajo, la
evidencia empirica muestra que — con ciertas
diferencias inherentes — los cuatro periddicos
deportivos analizados presentaron una evidente
homogeneidad a la hora de cubrir la
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participacion de la Seleccién Mexicana en la
Gltima Copa del Mundo. Esta situacion se puede
apreciar tanto en los géneros periodisticos y
fuentes de informacién utilizados, como en los
temas y personajes abordados.

Géneros y fuentes estdn  estrechamente
vinculados, puesto que la cantidad y calidad de
las segundas determinan en buena medida a los
primeros. En otras palabras, la riqueza y
diversidad de los textos periodisticos estriba en
el tipo de datos que el reportero aporte; lo cual
significa que existe una relacién directamente
proporcional entre las fuentes de informacién y
la posibilidad de presentarla de diferentes
maneras al lector. En ese sentido, es
comprensible que el 84.86% de los trabajos
periodisticos analizados fueran notas
informativas y entrevistas, si en promedio, los
periédicos deportivos nacionales utilizaron en el
52% de dichos textos soOlo las fuentes
‘tradicionales’ (ruedas de prensa, entrenamientos

y partidos).

De ahi que tampoco resulte tan extraordinario el
dato de que, durante la cobertura periodistica del
Tri, los diarios especializados hayan publicado
en promedio méas notas de color (11.92%) que
reportajes (0.48%). Lo que se explica al recordar
lo que la gréfica 8, la correspondiente a las
fuentes de informacion, indica con respecto al
uso de la investigacion propia como origen de
las noticias publicadas (4.5% en promedio) y la
busqueda de entrevistas exclusivas (6.25% en
promedio).

De lo anterior se desprende una critica recurrente
al  periodismo mexicano: Su  excesiva
dependencia en las declaraciones en detrimento
de los datos duros (Riva Palacio, 1997;
Lichfield, 2000; Gonzalez, 2013). Es decir, de
manera recurrente algunos periodistas en México
tienden a recolectar dichos de alguien
(principalmente alguna autoridad) en lugar de
datos sobre los hechos; sin importar si lo que se
dice es cierto o, por lo menos, tiene algin
sentido. Es precisamente por lo anterior que,
como lo indican los resultados aqui presentados,
la dependencia en las fuentes oficiales genera
que solo ciertos temas tengan cabida en los

medios y, por ende, solo ciertas voces sean
incluidas en los contenidos.

En defensa del periodismo deportivo, si es que
cabe, es importante sefialar que los datos de esta
investigacion son consistentes con otros estudios
sobre las rutinas de trabajo de la prensa
mexicana en general (ver por ejemplo Riva
Palacio, 1997; Mérquez, 2012; Gonzalez, 2013;
Reyna, 2014); a la que se le sefiala de no hacer
investigacion periodistica, presentar sélo la
version oficial y, por tanto, depender de la
agenda del gobierno en lugar de apostar por una
agenda propia, entre otros aspectos. Empero, no
Gnicamente los medios en México presentan
estas caracteristicas, diversos estudios hacen el
mismo sefialamiento a nivel internacional (ver
por ejemplo Tuchman, 1972; Schlesinger, 1978;
Schudson, 2005).

Por otra parte, y en cuanto al lenguaje empleado
por los reporteros, los hallazgos permiten una
reflexion acerca del uso de adjetivos, el
periodismo narrativo, y la objetividad. Para
hablar del lenguaje empleado en esta fuente
periodistica, cabe recordar los datos presentados
en la seccion anterior sobre la utilizacion de
adjetivos (gréficas 3, 4 y 5). Se mencionaba que
poco mas de dos terceras partes (68.5%) de las
notas publicadas contenian algln calificativo v,
de ellos, el 74.75% eran positivos, mientras que
el restante 25.25% fueron negativos. Como se
sefial6 en su momento, el caso de la prensa
mexicana no es extraordinario en este aspecto,
ya que esta situacion es comun en otras partes
del mundo. La razon de ello es que el discurso
periodistico deportivo se construye a partir de la
nocién de triunfo/fracaso o bueno/malo (Medina,
1995; Alabarces, Tomlinson & Young, 2001;
Lopez, Guerrero & Haynes, 2012). Por tanto, en
este tipo de contenido “predominan los adjetivos
de caracter valorativo, negativos y positivos, con
la pretendida mision de exagerar el triunfo o la
derrota, de conseguir la exaltacion maxima o de
marcar la bajeza mas vil” (Hernandez, 2003, p.
110).

El adjetivo como recurso estilistico responde a la
necesidad de presentar el evento deportivo como
un espectaculo, tal como se explico en el
apartado de la revision de la literatura. En ese
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sentido, el reportero de esta fuente recurre
frecuentemente a los calificativos con el fin de
imprimirle una mayor emotividad a sus notas;
para lo cual, utiliza una serie metéaforas (Medina,
1995; Garcia, 2004; Vincent, Kian, Pedersen,
Kuntz & Hill, 2010): “El anfitrion y
Pentacampedn del mundo chocé contra un muro
de acero llamado Guillermo Ochoa, el cual no
pudieron derribar ni con el tanque comandado
por Neymar” (Récord, 17 de junio del 2014). El
uso indiscriminado de adjetivos provoca que el
periodista “suele limitarse a narraciones de
sucesos deportivos que no pocas veces son
meros compendios de frases trilladas o
instrumentos retoricos perfectamente conocidos”
(Dominguez, 2009). Sin embargo, mas alla de lo
atractivo que pudiera llegar a resultar este
lenguaje, se corre el riesgo de “mistificar en
lugar de clarificar el entendimiento” (Kelly,
2011, p.421):

Las formas no valen, cuando el

resultado es el mismo... Llegd

la cita para México. La cita

con la historia. La cita con el

cambio de talla. Y el resultado

fue el mismo. Un Mundial

emotivo, pero no distinto

(Ovaciones, 30 de junio del

2014).
Aungue no necesariamente se asume como tal, al
menos no por los propios reporteros de la fuente,
el uso de la metafora podria parecer a simple
vista un guifio al periodismo narrativo o literario.
Empero, no debe ser considerado como una
pieza de periodismo narrativo “cualquier texto
periodistico plagado de malos adjetivos o torpes
afanes estilisticos” (Hernandez, 2013, p. 32); tal
como el siguiente ejemplo: “El partido esperado.
El més dificil del grupo. Pero nadie se achica.
Nadie se raja. A nadie le tiemblan las piernas”
(Esto, 16 de junio del 2014).

La critica mas frecuente al periodismo narrativo,
y por afadidura al periodismo deportivo en este
articulo, se centra en la cuestion de la
objetividad. Considerando la imposibilidad de
alcanzar plenamente el ideal de la objetividad
periodistica (ver por ejemplo Tuchman, 1972;
Schlesinger, 1978), conviene entonces evaluar el
trabajo de la prensa en general, y la deportiva en

particular, bajo la lente de la subjetividad. Si
bien los resultados de este estudio no permiten
establecer conclusiones al respecto del balance
entre objetividad y subjetividad del contenido de
las notas analizadas (lo cual implicaria otro tipo
de investigacion estructurada bajo los cénones
del periodismo narrativo) se puede inferir que la
prensa deportiva mexicana si busca emocionar e
informar a su publico. Més alla del uso adecuado
0 inadecuado de adjetivos, lo anterior puede
intuirse por el empleo de cabezas editorializadas
en casi la mitad de los textos publicados durante
el periodo de estudio (48.11% en promedio).
Méas que meramente informar, este tipo de
encabezados pretende llamar la atencion del
receptor para que lea todo el texto, con el que
idealmente  se informard sobre el suceso
reportado.

6.- Conclusiones

Una mirada cercana a la cobertura de la
participacion de la Seleccion Mexicana en el
Mundial de Brasil 2014 contribuye al
entendimiento de la prensa deportiva nacional y
su forma de trabajar. Al analizar sus rutinas de
trabajo y el lenguaje utilizado en sus notas, se
pueden establecer dos conclusiones: En primer
lugar, la cobertura del Tri estuvo determinada
por una evidente dependencia en las fuentes de
informacioén ‘tradicionales’ (ruedas de prensa,
entrenamientos y partidos), lo que gener6 que la
amplia mayoria de los textos tuvieran los
formatos de notas informativas y entrevistas; lo
cual puso de manifiesto que los medios
analizados le otorgaron un espacio muy limitado
a la investigacion periodistica. De tal suerte que,
a pesar de su caracter especializado y del tipo de
temas que cubre, el periodismo deportivo no es
tan diferente al resto de la prensa en México. Y
es que ambos comparten lo que parecen ser los
mismos esquemas de produccién de noticias. Un
ejemplo de ello es la abundancia de
declaraciones en detrimento de datos duros.

En segundo lugar, el andlisis de contenido
también aportd elementos para entender el
lenguaje utilizado por los periodistas en sus
reportes sobre el equipo mexicano de futbol. En
ese aspecto, destaco el constante uso de adjetivos
calificativos, tanto positivos como negativos, en
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poco mas de las dos terceras partes de los textos
analizados; el empleo de metéforas, no siempre
las més adecuadas, y una redaccién muy
coloquial. Lo anterior pudiera considerarse como
un intento por practicar el periodismo narrativo.
Asimismo, si bien el uso de adjetivos fue la
constante durante todo el periodo de estudio,
cabe sefialar que su cantidad y tipo dependieron
directamente de los resultados de los partidos. Es
decir, para la prensa deportiva nacional, la
seleccion fue tan buena o mala como el
marcador final: Cuando ganaba abundaron los
calificativos positivos y cuando fue eliminada
aparecieron los negativos.

Finalmente, importa sefialar que — a pesar de que
se trata de un estudio meramente exploratorio —
este articulo contribuye a la literatura académica
sobre el periodismo deportivo mexicano, porque
aporta una mirada a la manera en la que se
estructura la produccion de sus mensajes.
Asimismo, también abre la puerta a nuevos
estudios que puedan abordar este fendmeno
desde otras Odpticas y que enriguezcan su

entendimiento. En ese sentido, se sugiere una
futura agenda de investigacion que incluya
aspectos como los siguientes: Un analisis de
contenido comparado entre la cobertura de un
evento como la Copa del Mundo y la que recibe
cotidianamente la liga local. Desde un punto de
vista mas cualitativo, y a través de entrevistas a
profundidad, seria atil conocer la percepcion de
los reporteros de la fuente con respecto a su
trabajo. Incluso, tal y como lo sugieren Hanusch
& Obijifor (2008), una combinacién de analisis
de contenido y entrevistas aportaria dos
perspectivas diferentes del mismo fenémeno. Por
lo que respecta a la audiencia, se podria indagar
sobre sus patrones de consumo de este tipo de
informacién y su opinion acerca de la calidad de
la misma. Por ultimo, bajo una perspectiva desde
la Economia Politica de la Comunicacion,
convendria indagar las relaciones entre las
televisoras, los duefios de los derechos de
transmision de los partidos y los anunciantes,
entre otros actores que intervienen en el mundo
del futbol.
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