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Resumen

El presente texto reflexiona sobre la recepcién de las audiencias en los entornos artisticos
contemporaneos, en donde la diversidad de propuestas generan experiencias y acercamientos
maltiples que rompen con los paradigmas contemplativos/analiticos del arte clasico y de las
vanguardias. A partir del enfoque culturalista, con las propuestas teéricas de Stuart Hall y
utilizando como pre-textos algunos proyectos culturales contemporaneos que han ubicado al
publico en novedosas formas frente a sus obras, se propone comprender procesos como la
participacion, la reflexividad y la interaccion social. Al establecer estos abordajes que coadyuvan a
valorar las producciones culturales a partir de nuevos paradigmas que se adecuan mas a nuestra
época, se intenta desmontar los esquemas de contemplacidn/analisis que son los que se habian
fortalecido para proponer nuevas miradas y emplazamientos que concuerden con las nuevos
proyectos culturales.

Palabras clave:
Actividad de las audiencias, recepcion, participacion, reflexividad, interaccion social,
interactividad, apropiacion.

Abstract

This research analyses on the reception of the audiences in contemporary art environments, where
the diversity of proposals generate multiple approaches and experiences that break with the
contemplative / analytical paradigms of classical art and avant-garde. With a culturalist approach
taken from the theoretical proposals of Stuart Hall and using as an outline some contemporary
cultural projects that have placed the public in new ways against the artwork, the paper intends to
explore processes such as participation, reflexivity and social interaction. The approaches to be
discussed play a crucial role in the interpretation of cultural production through new paradigms,
which are better suited to our times; therefore, we will try to dismantle the schemes of
contemplation and analysis, which had been strengthened to propose a new perspective to match
with the new cultural projects.
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appropriation.
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El arte pide a sus publicos tanto reales como potenciales que
abran sus puertas y ventanas y que dejen que otros mundos
entren en ellos. Rags Media Collective.

Introduccion:

El objetivo que guia esta reflexion es
comprender la manera en que el arte
contemporaneo genera escenarios en donde
la participacion, la reflexividad y la
interaccion social son procesos
fundamentales para activar las piezas
artisticas.

Mediante el didlogo entre dos &mbitos de
conocimiento como los Estudios de
Recepcion Culturalistas 'y  algunos
planteamientos tedricos que vienen de los
Estudios de Arte, se intenta crear una
aproximacion que reivindique la importancia
de gue los aportes de diversas disciplinas son
fundamentales para indagar un objeto de
estudio, ya que no hay una sola forma de
hacerlo.

Concretamente, de los Estudios Culturales
se retoma la idea de que cualquier acto
interpretativo estd influido por factores
culturales. Es decir, la cultura se concibe
como simbolos y signos que le dan al
individuo una estructura que enmarca sus
posibilidades de eleccién y apropiacion de
los mensajes. Los planteamientos que se han
retomado de los estudios de arte estan
interesados en comprender los sistemas de
signos de los textos para ubicar cdmo opera
la cultura.

Ambos enfoques analizan cémo los
diversos cddigos se relacionan en formas
complejas. Si consideramos a los Estudios
de Arte como el andlisis de los signos y de
sus sistemas, su aporte se sitda en la forma
como el texto produce el sentido. En el caso
de los Estudios Culturales, en el analisis del
contexto y la forma como éste influye en la
significacion. Ambas perspectivas ayudaran
a analizar un proceso de comunicacién, en
donde los publicos son el punto de partida y
en el que el arte contemporéneo es un pre-
texto ideal al proponer escenarios en donde
las obras deben ser activadas.

Del arte de la representacion al de la
presentacion:

En la historia del arte y del conocimiento,
el individuo siempre ha reflexionado sobre
la relacion que establece con el mundo. Esto

lo observamos desde la antigliedad, cuando
Platon y Aristételes desarrollan el concepto
de arte como mimesis, concibiéndolo como
reproduccion exacta del mundo exterior. La
idea del referente frente al espejo, en la cual
el artista domina métodos para conseguir
pinturas que copien mejor la realidad exterior
y en la que parece haber una mirada carente
de significacion.

En términos generales y sin la pretension
de generalizar ni profundizar, sino sélo de
ubicar al lector en un contexto que sirva
como punto de partida, podriamos afirmar
que en el arte clasico se plasmaban
representaciones’ de hombres, mujeres,
objetos, paisajes, situaciones, entre otros,
tratando de emular lo real. Cuando llega la
fotografia, una tecnologia que registraba la
realidad y era capaz de embalsamar el
tiempo, el arte tiene un giro, ahora podia
darse a la tarea de experimentar con su
lenguaje, ya que habia un medio que
registraba la realidad de una manera mas
exacta. La fotografia es el registro de la
presencia de un objeto, como una huella?, no
como una representacion o al menos no como
una representacion que se  desliga
completamente del referente como lo hacian
otras artes como la pintura.

Segun Danto (2014, pp. 110) la fotografia
empieza a desafiar el entendimiento de lo
real. Surge con ello la confusién entre la
verdad 6ptica que se vincula a la pintura y la

1 Vale la pena hacer referencia a la importancia que
la representacién tiene como un proceso en donde
se produce el significado y se intercambia entre los
miembros de una cultura (Hall, 1997).

%para profundizar en la temética se recomienda
consultar: Dubois, P. (1986). El acto fotogréfico: de la
representacion a la recepcion. Barcelona, Paidds.
Especificamente el capitulo: “De la verosimilitud al
index.  Pequefia retrospectiva historica sobre la
cuestion del realismo en la fotografia”.  Dubois
desarrolla diferentes posturas sostenidas a lo largo de la
historia en relacion al principio de realidad. Habla de
la fotografia como espejo de lo real, en la que el medio
es una imitacién perfecta de la realidad; la fotografia
como transformacion de lo real , en donde ésta es
concebida desde el punto de vista técnico, estético y
cultural; por altimo, de la fotografia como huella de
una realidad, en la que como Walter Benjamin sefiala
“(...) el objeto referencial captado, irresistiblemente,
retorna (Dubois, 1986, p. 45).
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verdad visual que se liga a la fotografia.

Esto significa que valiéndose de la cAmara
moderna, el fotégrafo detiene el
movimiento, por lo tanto  hace
instantaneas (stills), con resultados que ni
se encuentran ni podrian haber surgido en
los retratos pintados (...) La instantianea
muestra una verdad Optica, pero gue no se
corresponde a la verdad perceptual, es
decir, que no corresponde a cOmo vemos
el mundo estereotipado (Danto, 2014, pp.
111).

Lo que Danto reflexiona es la forma
como la cadmara delata las limitaciones del
0jo, nos muestra las cosas como si las
viéramos desde la mirada de la lente. La
cdmara evidencia fendmenos que el ojo
humano no puede captar®.

Gracias a invencion de la fotografia
se desarrollan las vanguardias y con ellas se
exploran otras posibilidades en referencia al
relato, es decir, en relacion a las propuestas
estéticas mediante las cuales se representan
problematicas interiores o en las que se daba
una interesante reflexion sobre la luz, la
pincelada, los colores y su forma de incidir
en el mundo. El arte se desliga asi de la
funcion mimética de la realidad y se vuelca
sobre la transformacion de ella misma.

Es muy claro como en el
abstraccionismo vemos que la superioridad
de la pintura reside en no estar atada a la
verdad, sino crear su propia verdad. Aqui la
obra se desmaterializa, ya no hay contenido,
no existe la relacion mimética con la
realidad. = Ahora estamos frente a un
dispositivo con el cual no sabemos
relacionarnos, porque ya no opera la relacion
que estableciamos con el contenido del arte
clasico o con el relato de las vanguardias.

A partir del arte pop la situacion se
complica. La estética de la repeticion y
reproduccion, la cultura de masas y la vida
cotidiana adquieren importancia. EIl objeto,
como en las “Brillo boxes” (figura 1) de
Andy Warhol se presenta como tal. Ahora el
objeto es la obra, no hay representacion,
estamos frente a una presentacion”.

3 Recuérdese el famoso experimento de Eadweard
Muybridge, quien intenta ver si los caballos al trotar
dejaban en algiin momento las cuatro patas en el
aire.

* “Brillo boxes” se produce con madera copiando las
mismas dimensiones del producto del supermercado y

se forra con un papel que a través de medios de
reproduccion logra el color y los motivos originales. La
obra opera en la ldgica del simulacro, en primera
instancia porque simula ser una obra de arte, cuando lo
que observa el publico es Unicamente una caja de
detergente que se ha introducido al museo. En segundo
lugar, “Brillo boxes” es una copia fiel de un producto ,
mediante la cual crea una hiperrealidad que funciona
como si fuera un detergente, cuando en realidad es una
produccién.
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Figura 1
“Brillo boxes” de Andy Warhol
Stable Gallery, Nueva York, 1964.

En este camino que se ha delineado,
observamos que las mismas obras con sus
estructuras en determinacién, han generado
escenarios que posicionan a los publicos de
muy diversas formas. Es fundamental aclarar
gue se habla de determinacién y no de

proceso en constante reconfiguracion, nunca
terminado y con posibilidad de ser
interpretado y apropiado de muchas maneras.
Podemos observar 3 tipos de relaciones con
las obras, cada una de ellas surge de un
contexto de produccién especifico:

determinante, ya que se concibe como un

RELACION DE RELACION DE
SIGNIFICACION APROPIACION

(obra- concepto) (obra-contexto)

RELACION DE MIMESIS
(obra -referente)

Arte clasico: estética de lo | Arte de las vanguardias: | Arte abstracto, Pop, vy
material estética del significado Contemporéaneo®: estética de
la presencia

Registro de la realidad Procesos de significacion Presentacion: aqui y ahora

Una obra de arte debe imitar | Una obra de arte debe | Una obra de arte no debe
a la realidad significar significar, sino ser.

Privilegia contenidos Privilegia relatos Privilegia conceptos

Desarrolla la participacion,
reflexividad e interaccién
social

Desarrolla la contemplacién | Desarrolla la interpretacion

Cuadro 1
Relacion mimética, de significacion y de apropiacion
Elaboracion propia

5 Definir al arte contemporaneo es una labor compleja. Retomando algunas de las 11 tesis del Dr. Cuauhtémoc
Medina (2013) observamos que no hay un acuerdo en relacidn a cuando surge o si es lo que se desarrolla después
de la modernidad. Tampoco se establece si se trata de un arte que implica una recepcién diferente en la cual hay
una estructura dialégica que articula diferentes discursividades o si existe una industria deslocalizada en donde
“présperos individuos actian en una nueva economia de servicios prestados por artistas, curadores y criticos que
tienen la habilidad de proveer la apariencia de lo contemporaneo” (Medina, 2013).

Medina (2013) sefiala su alienacién con el consumo y la cultura masiva. Por lo que el discurso que “todo se vale en
el arte contemporaneo” opera sélo en un sentido, ya que se desmonta cuando entendemos que: “Pese al
borramiento de las delimitaciones de medios, destrezas y disciplinas especificas, existe un valor de radicalidad en
el hecho de que las artes aparezcan fusionadas en un tunico tipo de practica multiple y que rechaza cualquier
intento de especificacion por encima de las micro-narrativas que cada artista o movimiento cultural producen en
su desarrollo” (Medina, 2013, pp.8).

Global Media Journal México, Volumen 13, NUmero 24 Pp. 23-42.



Lopez Rivera Laura 27

La actividad de las audiencias en los entornos artisticos contemporaneos.

La relacion de mimesis la podemos
comprender a partir de la interaccion que el
publico tiene con la obra a través de la
contemplacion, mediante la cual juzga su
valor con base al parecido con la realidad.
Los contenidos y sus estéticas son
fundamentales y se supeditan a Ila
representacion de lo real.

La que hemos denominado relacion de
significacion, funciona mediante los procesos
de interpretacion, en donde los relatos guian
al receptor a establecer una relacion entre la
obra y el concepto. Hablamos de relato ya
gue la manera como se construye el mensaje
es esencial para valorar la pieza.
Recordemos la riqueza de las propuestas
estéticas de las vanguardias.

Finalmente, es la relacion de apropiacion
la que interesa, ya que desmonta y expande
los paradigmas de recepcion que habian
determinado la manera de acercarnos a
interpretar las obras. En ella, detrds del
objeto —obra no hay nada, s6lo la misma
presencia, su propia existencia. En esta
experiencia, el  plblico siente la
incertidumbre que sus marcos interpretativos
construidos en relacion con el arte cléasico y
las vanguardias dejan de operar. La relacién
con la obra frustra el acercamiento al que esta
acostumbrado. Escuchamos comentarios
como: "ddnde esta el valor de esta obra, si
Unicamente ha introducido ese objeto al
museo"”, 0 muy comun también oir: "hasta
alguien sin talento podria hacerla".

El objeto se desmaterializa, es decir, su
valor ya no esta en su estética y contenido.
Es la manera como se vincula el objeto-obra
al contexto lo que es fundamental. Como
receptores pasamos de la relacion de mimesis
(obra-referente), a la de significacion (obra-
concepto) y finalmente a la de apropiacion
(objeto-contexto). EI dilema esta ahora en la
presgntacién del mismo objeto como obra de
arte.

6 Las columnas en donde se caracterizan estos tres
tipos de relacidon que tiene el publico con las obras
es problematica, ya que plantea un escenario rigido
que no siempre opera asi. Es decir, no todo el arte
contemporaneo por ejemplo, es estética de la
presencia (aqui y ahora), también podemos ubicar
productos culturales contemporaneos que son
representaciones. Pero en términos generales, lo
que se presenta en las columnas son tendencias que
nos ayudan a distinguir una estética de la otra,
sabiendo de antemano que a la vez que se permite

una distincién, también se corre el riesgo de
simplificar y generalizar.
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Obra My CONtEXTO 3. Relacion de
apropiacion
(arte pop y
contemporaneo)

2. Relacion de ’

significacion

(arte de las

vanguardias)

1. Relacion de
mimesis

(arte clasico)
REPRESENTACION

Referente Concento

Figura 2
Relaciones entre referente, obra y concepto’
Elaboracién propia

7 La figura 2 tiene una enorme deuda con Charles Sanders Peirce en su concepcion triadica del signo, conformada
por el representamen, el objeto y el interpretante.
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De esta manera, son tres los momentos
que hemos tratado de comprender:

1. La relacion de mimesis entre la obra y el
referente

2. La relacion de significacion entre la obra 'y
el concepto

3. La relacion de apropiacion entre la obra y
el contexto

Cada wuno de ellos implica una
codificacion, en donde la estructura de la
obra establece condiciones posibles para sus
lecturas.  Asi mismo, se ubican en una
coyuntura®,  dando paso a procesos de
negociacion.

Cuando nos referimos a la negociacion,
retomamos la concepcién de Hall (1991),
entendiendo un espacio simboélico en donde
se condensan  diversas tramas de
significacion, que establecen contradicciones,
desequilibrios,  estabilidades temporales,
incertidumbres. Todas transformandose
constantemente, en la logica de la
modernidad liquida a la que hace referencia
Bauman (2003).

En estas relaciones que hemos construido,
se ubican algunas tensiones que han sido
fundamentales en la transformacion de la
relacién obra-publicos. A continuacion se
sefialan a partir un planteamiento lineal y
binario, considerando que si bien la forma de
presentarlos limita el entendimiento de la
complejidad del proceso, nos provee un
punto de partida para continuar la reflexion.

Podemos entender estas tensiones que
definen la relacion de la obra con sus
publicos como movimientos pendulares que
en ocasiones se balancean mas hacia un lado
que a otro, retroceden o se traslapan y van:

1. Del carécter intocable de la obra al
caracter modificable

2. De la actitud contemplativa del puablico a
la activa

3. De la experiencia individual del pablico a
la colectiva

4. De la materialidad de la obra a la
desmaterializacién

8 El concepto coyunturas se concibe desde la nocién de
Stuart Hall: “Una coyuntura es la descripcion de una
formacién social como fracturada y conflictual a lo
largo de multiples ejes, planos y escalas en una
blsqueda constante de equilibrios provisorios o0
estabilidades estructurales mediante una variedad de
practicas y procesos de lucha y negociacion” (Hall, en
Grossberg, p. 56).

La tendencia es hacia una mayor actividad
por parte de las audiencias que se define
como procesos en los cuales los publicos
afiaden su propia contribucion al proceso
creativo; es decir, co-crean, se apropian de
las obras y las experimentan. Estas
precisiones son fundamentales ya que el
concepto de actividad ha sido problematico,
dado que se puede hablar de muchos tipos de
actividad y que todas las audiencias son
activas de una u otra forma.

La actividad de las audiencias’ en los
entornos artisticos contemporaneos:

Los espacios artisticos contemporaneos
han generado multiples posibilidades de
apropiacion para los publicos donde destaca
en primera instancia la incertidumbre. Todo
se vale, nada es fijo, no hay normas, todo
cambia y se ajusta. Los lenguajes, las
plataformas, las propuestas son
multidimensionales.

Asi mismo, es relevante plantear que los
procesos artisticos 'y culturales son
hibridacion, en ellos se desdibujan fronteras
entre géneros, lenguajes y disciplinas. Los
espacios publicos y privados se confunden, la
globalizacién se mezcla con la localidad, el
arte es a la vez mercancia cultural y vida
cotidiana.

En esta confusién, la destreza manual ya
no es relevante, ha perdido fuerza, se ha
fortalecido lo conceptual y la posibilidad de
crear desde lo ya existente. Se habla de
apropiacion y produccion, en lugar de
creacion y reproduccion. El arte que habia
privilegiado la relacion entre lo existente
(realidad) y su imagen (representacion),
ahora utiliza la técnica y genera un espacio
en donde los publicos co-crean, se apropian y
experimentan:

1. Se desdibujan fronteras; por ejemplo,
se confunde el momento de la
produccion con la recepcion, la obra
con el receptor vy el artista, la vida del
artista con la obra de arte, el arte con
la tecnologia, con el disefio, con la
publicidad o con el activismo.

9 Alo largo de esta reflexion, el lector podra
observar que se hace referencia indistintamente a
audiencias, receptores y publicos. Cabe sefialar que
todos estos conceptos se estan considerando como
agentes de produccién de significado, situados en
practicas cotidianas contextualizadas en la cultura.
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2. La experiencia artistica se da en la
interaccion social y/o en la
interactividad con la obra, no en su
contemplacién o en su interpretacion.

3. El receptor aflade su propia
contribucion al proceso creativo de la
obra, pero de una manera diferente.
A veces, ubicandose en los espacios
simulados y generando experiencias
multiples, en otras ocasiones siendo
parte de la obra o creandola
colaborativamente.

4. Larelacion del receptor con el artista
se modifica y pasa a ser una
conexion de igual a igual, en lugar de
serlo con un “iluminado”.

5. Hay una tendencia a que las obras
construyan escenarios desconocidos
e impredecibles para el receptor.

Al estudiar a los publicos en su relacion
con los productos culturales contemporaneos,
lo hacemos ya no tan s6lo en su fase
receptiva, ubicando qué tan activos o pasivos
son frente a la obra, sino comprendiendo qué
significa su actividad y como se experimenta.
Al analizar las diversas formas en que nos

situamos antes la piezas, observamos que se
expanden las posibilidades de las audiencias.
Podemos operar como  co-creadores,
apropiadores y/o experimentadores.

En primera instancia el caso de los co-
creadores lo situamos en el arte participativo,
en donde la audiencia construye la obra en
colaboracion. Encontramos el performance,
el Net Art o arte en la red, el arte relacional y
los espacios que se disefian en los museos y
galerias para que el publico colabore en la
creacion de la obra. Es la inteligencia
colectiva de Pierre Levy (2007), que refiere a
la idea de poner los recursos de amplios
colectivos al servicio de las personas y de los
pequefios grupos y no a la inversa.

Un ejemplo de este tipo de participacion
es la obra de Yayoi Kusama “Obliteration
room” (figura 3), en donde la artista japonesa
crea un espacio amueblado, completamente
en blanco. Se invita al pablico a intervenir
la pieza pegando unos puntos de colores. Al
cabo de algunas semanas, la obra se ha
transformado.

Figura 3
“Obliteration room” de Yayoi Kusama
Queensland Art Gallery, 2011
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Otro proyecto mas sencillo (figura 4) es el de
una galeria en Chelsea (Manhattan) en la cual
se invita al publico a contribuir a partir de
dibujos que se elaboran en pequefios papeles
de colores (post-it notes) que se van pegando
en la pared-lienzo. Este proceso opera como

el texto en la red de Pierre Levy (1997), una
estética  hipertextual, conformada de
fragmentos que se conectan para crear un
proyecto abierto, que se esta
autoconstruyendo.

Figura 4
“The art World and its discontents”
Chelsea Manhattan, 2013

Por otro lado, ser apropiadores implica la re-
creacion o re-contextualizacion de la obra.
Ana Maria Guasch (2009) explica que la
imagen apropiada se manipula para vaciarla
de su significado original. De esta manera, la
imagen apropiada se hace opaca y frustra
nuestro deseo de transparencia como
receptores, por ello, parece incompleta y
debe ser descifrada en otro contexto.
Tomemos la pieza de Sherrie Levine, en la
exposicion Pictures en Nueva York en 1977,
en la que re-fotografio la serie de Walker
Evans sobre los granjeros en Alabama para
apropiarse sus imagenes y darles otro sentido
diferente al que tenian cuando fueron
registradas en 1936. En esta logica, Levine
oscurece el significado original, que para
Evans era registrar una realidad cruda en la
época de la depresion  econdmica
estadounidense. El valor de la obra de Levine
no esta en haber registrado este momento,
sino en re-contextualizarlo, haciéndolo
accesible a un publico en 1977. Asi, se
expanden las posibilidades de recepcion, el
publico de 1977 se apropi6 de la obra y la re-
contextualizo.

Tomemos otro ejemplo, un objeto de la
realidad es llevado a un contexto que no le
corresponde, la famosa “Caja de zapatos
vacia” (figura 5) del mexicano Gabriel
Orozco. La pieza provoca incertidumbre
ante un publico que se pregunta si una caja
de zapatos es una obra de arte o no, por el
hecho de ser llevada a un espacio sacralizado

como el museo. Lo interesante estd en
pensar si por ello el objeto opera como obra
artistica.  Orozco se ha apropiado de un
objeto de la realidad cotidiana y lo ha re-
significado al llevarlo al museo. El publico al
encontrarse frente a una pieza que se ha
vaciado de su significado original debe
descifrarlo en otro contexto™.

10 sobre la pieza, Pobocha y Byrd (2014) argumentan
que: “La caja articula claramente el espacio y esto es
crucial para entender esta obra en particular junto con
la concepcion que Orozco tiene sobre la escultura en
general. Su preferencia por los objetos cotidianos
deriva de su capacidad Unica de intensificar la lectura
del espacio y el volumen. (...) Orozco depende del
conocimiento casi innato que los espectadores tienen
del objeto para hacer del espacio alrededor (el espacio
no ocupado por la escultura) el foco de la atencién”.
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Figura 5
“Caja de zapatos vacia” de Gabriel Orozco
Bienal de Venecia, 1993.

Por ultimo, ser experimentadores implica
pensar en la obra como un dispositivo o pre-
texto para que el puablico interactue.
Relacionados con la tecnologia y la creacion
de artefactos, aunque no necesariamente
determinados siempre por ellos, estos
espacios generan experiencias personales,
mdltiples y sitdan a los pablicos en entornos
ludicos, de realidad aumentada, de inmersion,
de interaccién social, en piezas que son

performances e instalaciones. Un ejemplo es
la obra del brasilefio Ernesto Neto (figura 6),
quien disefia un tipo de escultura-arquitectura
que sirve como pre-texto para que el pablico
interactle con ella y experimente su propio

cuerpo, a través de habitar las obras,
sentirlas, tocarlas, olerlas. Rompe con el
acercamiento contemplativo y

analitico/reflexivo
vanguardias.

del arte clasico y de las
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Figura 6

Instalacion de Ernesto Neto

Estas tres formas diferentes de
aproximacién a las obras: co-creacion,
apropiacion y experimentacion, nos ayudan
a entender la actividad de las audiencias en
los entornos de productos culturales
contemporaneas y nos hacen re-prensar la

recepcion que relega la contemplacion y el
analisis para orientarse a procesos como la
participacion, la reflexividad y la interaccion
social.
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1. Participacion.

Tratar de comprender la nocién de
participacion se convierte en una tarea
compleja ya que son diversas las formas
como participamos con las piezas artisticas.
En términos generales, se piensa al puabico
situado en un contexto cultural especifico,
interpretando la obra, interviniéndola y/o
utilizandola como pre-texto para la
interaccion social.

En el arte contemporaneo hemos ubicado
un cambio fundamental en la manera como el
publico se apropia de las piezas. La
implicacién del receptor es cada vez mayor,
incluso llega a ser parte del proceso creativo
de produccién. Ha pasado de ser intérprete
de una obra cerrada a un co-creador de una
obra abierta en permanente configuracion®'.
A su vez, hay una tendencia cada vez mas
acentuada a que la obra pase de ser intocable
e irrepetible a ser modificable y siempre en
construccion. Observamos un
desplazamiento de lo que en este texto se
nombra como modelo de participacién al
modelo de co-creacion.

11 Al lector interesado en el tema se le sugiere
remitirse a las siguientes obras (se enlistan
ediciones recientes):
1. Eco, U. (1990). Obra abierta. Barcelona:
Editorial Ariel
2. Barthes, R. (2012). Mitologias. Madrid:
Editorial Biblioteca nueva.
3. Hall, S.(Edit). (1997). Representation:
cultural  representation and  signifying
practices. Londres: Sage Publications.
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Creadores Obras Participacién de | Significado
los Publicos

Modelo de | -Laobraescreada | -La obra estd | - La obra guia la | -El significado
participacion | con la pretension | terminada y no es | interpretacion del | se construye a

de ser | modificable. publico. través de la

comprendida por -Se establece | negociacion

parte del publico. claramente la | entre el texto y
distincion entre el | las audiencias
creador, el

publico y la obra.

Modelo de | - La obra es un | -La creacion de la | -El publico activa | -El significado

co-creacion entorno inacabado | obra no se limita a | o re-construye la | se  construye
que debe ser co- | su momento de | obra, llegando | en la  co-
creado por el | realizacion por | incluso a | creacion de la
publico. parte del artista. La | modificar su | obra por parte
pieza artistica es | materialidad™. del publico.
un entorno | -Se confunden los
inacabado. papeles entre el
creador, el

publico y la obra.

Cuadro 2
Modelos de participacion y co-creacion
Elaboracion propia

12 Pensemos en el performance, en donde el publico se constituye como la materialidad de la obra. O en el caso del
Net Art en la que cada colaboracion modifica la obra.
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En el transito del modelo de participacion al
de co-creacion cada vez es méas frecuente
observar que el pablico no es un
contemplador pasivo, se convierte en un
generador de mensajes que asume un rol
activo frente a las contradicciones vy
conflictos generados por el sistema. Los
entornos actuales le dan la posibilidad no tan
s6lo de desarrollar un proceso de critica ante
las piezas, sino también de intervenir en el
espacio publico o virtual.

Este planteamiento se comprende a partir
de algunos conceptos como la
autocomunicacion de Castells® o la
condicion comunicacional que describe
Guillermo Orozco (2014), como posibilidad
de transitar del papel de consumidores
(pasivos e interactivos) al de productores
creativos (generadores de informacién) vy
luego al de emisores multimedia y
transmediales™.

Puede implicar asimismo la capacidad
para generar informacion y organizarse en
acciones colectivas para resistirse™ al orden
establecido. Los publicos utilizan y
desarrollan con sus propios medios formas de
retar las representaciones politicas del
mainstream y  generar  oportunidades
alternativas de intervencion.

Una experiencia interesante es “Ciudad
Huerto” en “El Matadero” (Centro de
creacion contemporanea, en Madrid). Es un
proyecto colaborativo que tiene como
objetivo crear y coordinar un programa de
aprendizaje 'y accion para los huertos
comunitarios 'y urbanos de Madrid, se
desarrolla durante 2015. “Se trata de un
movimiento plural, diverso, descentralizado,
democratico, democratizador, propositivo,
gue surge desde abajo, desde lo vecinal y
asociativo para reivindicar nuevos modelos
de uso de lo publico y nuevos modelos de
relaciones en los barrios”
(www.mataderomadrid.org).

13 Para Castells (en linea) : “La emergencia de la
autocomunicacion de masas desintermedia a los medios
y abre el abanico de influencias en el campo de la
comunicacion, permitiendo una mayor intervencion de
los ciudadanos, lo cual ayuda a los movimientos
sociales y a las politicas alternativas”

14 Entendido como el tréansito a diversas pantallas y
plataformas.

15 para Jenkins (2006) la resistencia es un activismo
que va de la cultura participativa, ligada a la cultura
popular, a una participacién publica, la de la esfera
publica.

Este tipo de intervencidn social requiere
de redes sociales, situadas en espacios
geogréficos y/o virtuales, que son utilizadas
para organizarse, para resistirse a lo
establecido, para generar propuestas. Son
proyectos que en general se construyen al
margen de las instituciones y con base en los
valores e intereses de los ciudadanos. En
este sentido, se ha trasladado el concepto de
ciudades inteligentes al de ciudadanos
inteligentes, son ellos y no los gobernantes
los que disefian el espacio publico, sefialan
sus problematicas, generan ideas para vivir
una ciudad mejor.

Otra forma de entender la participacion es
a través de la relacion que establecen los
publicos con la obra, a la que se le nombra
interactividad. La interactividad implica
cosas muy variadas, desde la lectura de un
texto, la contemplacion de una pintura, la
participacion en la creacién o produccién®® y
el activismo social, entre otras. En todas ellas
el autor crea y al lector concreta una obra, en
un acto de creacién y co-creacion.

En este contexto interesa expandir esta
nocion y resaltar la interactividad que rompe
con paradigmas establecidos, en donde
gracias a la actividad de las audiencias se
borran los limites entre la obra, el artista y el
publico y en la cual se establece una relacion
dial6gica de manera que las acciones de los
publicos dan forma a la obra. La obra no
existe si no hay alguien interactuando con
ella.

Para ejemplificarlo tomemos la pieza de
Marina Abramovic “512 horas” que se
presentd en la Serpentine Gallery de Londres
en 2014, en donde se generan espacios de
interactividad e interaccion social, en los
cuales se deshacen los limites entre obra,
artista y audiencia. El proyecto “se situd en
una escenario vacio y en blanco, sin
ventanas, de tal manera que no se pudiera
mirar al exterior. A los asistentes se les
despojaba de cualquier objeto personal, de
esta forma se introducian en la galeria
perdiendo la nocién de tiempo y sumandose a
las demas personas que estaban colaborando.
Un equipo de asistentes, junto a Abramovic,

16 5 esta separando la creacién de la produccién con el
animo de distinguirlos como actividades en las cuales,
la primera implica un proceso que parte de la nada y la
segunda como uno que toma un texto ya existente que
se apropia 0 que es un registro o reproduccién de
medios tecnoldgicos.
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guiaban al publico a diferentes puntos de la
sala e invitaban a desarrollar diversas
actividades. Una de ellas consistia en
situarlos en una tarima en donde compartian
el espacio, en silencio y con los ojos
cerrados, con varios mas que habian sido
elegidos. Después de la visita se le solicitaba

al publico que registrara su experiencia y este
material se subia a la Red con el nombre de
video diarios. En esta obra el publico se
convirtié en el cuerpo performético, dentro
de un espacio cercano a la nada. Se requeria
de su participacion para construir la obra.

= /’
P 4
=

Vs

Figura7
“512 horas” de Marina Abramovic
Serpentine Gallery , Londres, 2014

2. Reflexividad.

Una pieza artistica no debe ser
Gnicamente un mensaje, por mas critico que
éste sea. Tiene también que orientar al
individuo a que ubique su propia
subjetividad, de tal manera que pueda
observar lo que implica su papel como
receptor.

Bajo esta perspectiva, las obras o
productos culturales son un pre-texto para
reconocernos o diferenciarnos de los demas,
para encontrarnos a nosotros mismos, para
darnos cuenta si estamos excluidos o no en
esta organizacion del mundo. Para ser
conscientes de cuales son los elementos que
se visibilizan y cuales se dejan fuera, cuéles
se distorsionan 0 se esconden, para
cuestionarnos quiénes crean las formas de
mirar, quiénes se excluyen y desde donde se
observa. Son un motivo para comprender el
proceso mediante el cual significamos
nuestro mundo.

La mirada es una construccion individual y
social que ha surgido en la comunicacion, en
nuestras practicas domésticas, determinadas
en parte por las propias nacionalidades,
géneros, edades, clases sociales, entre otras.
Ademads, nuestra mirada construye al mundo
en el que vivimos, por ello es fundamental

comprender que mirar no implica
Unicamente observar al objeto , sino sobre
todo mirarnos mirando este  objeto,
influyendo en nuestro propio contexto
(Ibafez, 1991).

Como audiencias podemos experimentar
y hacer consciente este proceso frente a
algunas piezas artisticas. Tomemos como
ejemplo las imagenes de Cindy Sherman. La
artista se fotografia a si misma asumiendo
multiples roles de mujeres y ubicandose en
diversos escenarios que construye para
caracterizarse, con el objetivo de explorar la
amplia gama de roles femeninos y su
complejidad. Confronta de esta manera la
mirada de un publico que ubica que es ella
misma simulando ser otra.  La audiencia
crea asi una relacion con la artista
fotografiada (Sherman, artista neoyorquina),
con el personaje que representa y Sus
escenarios y méas importante con el proceso
de simulacién'’ que se evidencia al ser

17 para Baudrillard (1978), los simulacros son:
“aquellos elementos que, seglin la metafora de Borges,
hacen emerger un mapa (modelo virtual) por encima
del territorio real. Ese mapa (0 modelo virtual),
construido por la sucesion de simulacros, llega a
suplantar a la realidad, dando lugar a la hiperrealidad.
Segun esto, y dado que la realidad se extingue bajo las
brumas del modelo virtual, ya s6lo quedan los
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conscientes que lo que tenemos enfrente es la
misma artista que escenifica, a la manera del
cine, un personaje que no es ella pero que
opera como real en ese contexto.

El publico se convierte en un sujeto
reflexivo cuando tiene conciencia de que mira
desde su propio contexto estas identidades
multiples femeninas que circulan, que estan
enmarcadas en una cultura dominante. Las
imagenes confrontan su mirada y pueden
activar los procesos reflexivos al negociar
estas historias con la suya. La identificacion
y la diferenciacion operan como elementos
esenciales en este proceso.

Ante la obra de Sherman uno percibe que
en esta diversidad de mujeres que
protagoniza en sus fotografias estan
representando los valores femeninos que
privilegia la sociedad occidental, ya que ain
la periferia se construye desde el centro.

El sujeto reflexivo ante las fotografias de
Sherman funciona estableciendo esta
relacion: me miro mirando a esta mujer
(Sherman como artista) que mira a las demas
mujeres (Sherman escenificando su papel) y
con ello me identifico/diferencio para
ubicarme en el mundo, distinto al otro pero a
la vez igual.

simulacros” (Baudrillard, 1978, p. 7).
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Figura 8
Cindy Sherman
MOMA, Nueva York, 2012

Se tiene el convencimiento que el arte
contemporaneo necesita cada vez mas un
receptor implicado con las obras vy
comprometido con su propio proceso de
recepcion, un publico reflexivo. El hecho de
gue todo conocimiento esta situado nos alerta
sobre la importancia de conocer desde dénde
miramos, cdmo miramos y por qué lo
hacemos de esa manera.

3. Interaccion social.

La sociedad actual esta caracterizada por
organizaciones sociales que tienen mejor
interconexion gracias al avance de las
tecnologias de comunicacion.  Ante este
desarrollo tecnoldgico, se observan sin
embargo menores capacidades comunicativas
entre los individuos. Como afirma Byung-
Chul Han (2014), vivimos en la sociedad del
enjambre, conectados coexistiendo pero
conviviendo cada vez menos. Ante esta
preocupacion, el arte intenta plantear un
espacio en donde la obra se convierta en un
pre-texto para las relaciones sociales.

Esta idea esta sustentada en el concepto de
arte relacional de Bourriaud, quien en 1989
publico en Francia su libro “Estética
relacional”. El autor plantea que el arte
relacional ha surgido en un escenario muy
particular, en donde una serie de situaciones
configuraron una coyuntura que posibilitd su
desarrollo. Esta coyuntura estd caracterizada
por: la caida del muro de Berlin, el desarrollo
de las tecnologias de comunicacion, el giro

conceptual en el arte™®, el cuestionamiento de
la oposicién entre el artista y el receptor, la
vinculacion del arte a la vida cotidiana y la
importancia que tomaron en el medio
artistico las reproducciones y copias (Costa,
en Belenguer y Melendo, 2012, p. 91).

La concepcion de un artista iluminado que
crea una obra y con ella alumbra a los demas
ha dado paso a un arte en donde lo esencial
son las relaciones humanas. “Una forma de
arte cuyo punto de partida es la
intersubjetividad y que tiene por tema central
el estar juntos, bregando por la elaboracion
colectiva de sentido” (Melendo y Berenguer,
2012, p. 91).

Las obras del Ilamado arte relacional
producen espacios de dialogo, en ellas los
seres humanos se aproximan y establecen
vinculos. Como lo plantean Belenguer y
Melendo (2012 p. 93):

Desde esta perspectiva, procurando la

apertura al didlogo, las obras producen

espacio-tiempos relacionales,
experiencias interhumanas que tratan
de liberarse de las obligaciones de la
ideologia de la comunicacion de masas

y  generan  esquemas  sociales

alternativos, modelos criticos de

construccion  de  las  relaciones
amistosas. La utopia se vive hoy en la
subjetividad de lo cotidiano.

18 g giro conceptual refiere a la trayectoria de
desaparicién del objeto artistico y de su

representacion tangible en favor del concepto.
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Un proyecto cultural que construye
relaciones amistosas es el de Rirkrit
Tiravanija. El artista convierte la Galeria 303
en Nueva York en una cocina en la que
prepara curry tailandés y arroz y lo sirve al
publico que se convierte en su comensal. La
instalacién crea un espacio para las redes
sociales “in situ”, las personas mas que
contemplar la obra, son parte de ella,
participando de una experiencia que crea un
espacio alternativo de relaciones humanas.

La obra estd subordinada al contexto,
depende de él para existir. Para decirlo con
precisién el proyecto de Tiravanija es una
escultura social gque se activa en el presente y
se autoconstruye a partir de las relaciones
sociales. En este entorno, las audiencias
generan la pieza en su interaccién con el otro,
el dialogo es la parte fundamental. La obra
adquiere una fluidez, ya que depende de los
individuos que participan para crearla.

Figura 9
Rirkrit Tiravanija
Instalacion que hace referencia a la experiencia de la Galeria 303 en Nueva York
Museo de Arte Moderno, Oslo, 2014

Reflexion final.

Las experiencias de recepcion en los
entornos  artisticos contemporaneos han
generado mayor diversidad de apropiacion
simbolica que requiere re-pensar el esquema
de receptor activo que operd en los afios
setenta, bajo el enfoque de los estudios
culturales de Birmingham.  Aunque la
recepcion es vista como una practica
compleja de produccién de significado,
algunas condiciones han cambiado de tal
forma que nos han hecho pensar en otro tipo
de acercamientos.

El significado que el publico produce ante
una obra no es Unico ni inalterable, cambia
dependiendo de cémo se articula con una
serie de valores y situaciones del contexto
sociocultural, de la estructura del texto y del
propio momento de recepcién. Por ello, el
acto de significacion no se realiza de manera
aislada, sin entender todo el campo de tramas
de significacion que estan operando. Es
decir, algo significa dependiendo de sus
elementos y de acuerdo con las convenciones
y reglas que rigen esta articulacion. De

hecho, la forma como la obra se estructura, se
vincula con otros elementos y sirve para
delimitar su significado y de esta manera
producir una lectura. Esto implica, como lo
sefiala Stuart Hall (2014), que existe una
tension entre la relativa autonomia y la
determinacion de los mensajes.

El paradigma de codificacion-
decodificacion de Hall llegd a ser muy
influyente para los Estudios de Recepcion
Culturalistas, pero dado que en este momento
los entornos mediéticos han generado otras
préacticas comunicativas, como las que aqui
se han analizado, requerimos contextualizarlo
en otras dindmicas. La recepcion se traslada
de la trascendencia de conocer como se
produce el significado, a partir de un
producto cultural, en donde se separa al
codificador del decodificador y se establecen
relaciones de negociacion entre  dos
estructuras diferentes de significacion®® (Hall,

19 Recordemos el ya clasico paradigma de
codificacion-decodificacion de Stuart Hall, que alude
a la simetria o asimetria entre los cédigos de
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2004), hacia comprender las acciones como
la participacion, la reflexividad y la
interaccion social.

Es decir, con la concepcion de las
audiencias activas del enfogue culturalista se
ponia especial énfasis a la manera como las
audiencias negociaban el sentido de los
textos. La articulacion se da entre la
audiencia y el texto. Ahora, los proyectos
culturales contemporaneos requieren
comprender el proceso de creacién/co-
creacion, en el cual muchas veces se separa
la obra, el publico y el artista y se acentla la
importancia de la interaccion social que se da
entre los individuos al momento de la
creacion. El significado se construye en la
participacion de los publicos como co-
creadores, apropiadores o experimentadores
de la obra.

El puablico de proyectos culturales
contemporaneos activa las obras para
resignificarlas, usarlas y apropiarselas. Por
ello, el proceso es deconstructivo: se
manipula la imagen apropiada para vaciarla
de su sentido, se opaca el sentido original y
surge uno nuevo que debera descubrirse, ya
gue el anterior no opera en el nuevo contexto.

Como se puede observar las obras
contemporaneas son diferentes a sus
antecesoras, las condiciones de recepcion y
consumo también.  jPor qué seguimos
pensando que los paradigmas que
utilizabamos para juzgar el valor de la obra
en el arte clasico y/o las vanguardias,
también operan para los productos culturales
contemporaneos?  ¢Por qué  seguimos
consumiendo en los museos un arte de
manera contemplativa y analitica
Unicamente? ;Por qué creemos que lo
artistico se encuentra solamente dentro de la
institucionalidad de los museos? ¢Por qué no
acabamos de comprender que el valor no esta
siempre en la materialidad de la obra, sino en
su concepto o en la experiencia que provoca?

La reflexion gira en torno a entender cada

codificacion y decodificaciéon.  “Los grados de
asimetria, esto es los grados de entendimiento y
malentendido en el intercambio comunicativo
dependen ambos del grado de simetria y asimetria
entre la posicion del codificador-productor y la del
decodificador-receptor y también de los grados de
identidad/falta de identidad entre los cédigos que
se transmiten perfecta o imperfectamente, que
dificultan o distorsionan sistematicamente, aquello
que ha sido enviado (Hall, 2004, p. 220).

vez mMas que como sujetos participativos
actualizamos las obras que son abiertas, en
las cuales cada intervencion revela un nuevo
aspecto de ellas. Ya que las piezas no estan
limitadas al momento de su creacion.

En comprender que ser un sujeto reflexivo
implica la tension entre la obra y nuestra
forma de ser audiencias, que establecemos
negociaciones entre nuestras propias tramas
de significado y las de los productos
culturales. Sin perder nuestra mirada, pero al
mismo tiempo reflexionando que estamos
frente a la del otro y que esto nos modifica.

Finalmente también significa situarnos
como sujetos sociales que comparten sus
subjetividades, que le dan sentido a su mundo
a través de la comunicacion con el otro.

Vistas asi las cosas, quiza entendamos que
el escenario artistico ha cambiado y tenemos
la oportunidad de expandir su significado y
nuestras experiencias como publicos para
desmontar las concepciones anteriores,
distanciarnos de la razén o del goce estético
de laobra. Este es el reto que como publicos
nos presenta el arte contemporaneo
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