Gonzalez Macias, Garcia, Toxtle, Hughes, Del Palacio & Buxadé 89

DOI: https://doi.org/10.29105/gmjmx20.39-508 Articulos

PANORAMA DE LOS MEDIOS INFORMATIVOS EN MEXICO.
UNA MIRADA A LOS SUBSISTEMAS REGIONALES

MEXICAN NEWS MEDIA LANDSCAPE.
A GLANCE AT THE REGIONAL SUBSYSTEMS

Rubén Arnoldo Gonzalez Macias
Benemérita Universidad Autéonoma de Puebla, México
https://orcid.org/0000-0002-6758-5328

Luis Garcia
University of Miami, Estados Unidos
https://orcid.org/0009-0002-5225-1787

Alejandra Toxtle
Universidad Nacional Auténoma de México, México
https://orcid.org/0000-0002-0652-9226

Sallie Hughes
University of Miami, Estados Unidos
https://orcid.org/0000-0002-3237-5865

Celia Del Palacio
Universidad Veracruzana, México
https://orcid.org/0000-0002-7096-891X

Josefina Buxadé
Universidad de las América Puebla, México
https://orcid.org/0009-0008-2218-9007

Autor para correspondencia: Rubén Arnoldo Gonzéalez Macias, email: ruben.arnoldo@correo.buap.mx

Resumen
A partir de una metodologia propia y diseriada ex profeso, el Consorcio de Investigacion para México del estudio
Worlds of Journalism elaboro el Directorio Nacional de Medios Informativos. En este articulo se presentan los
resultados referentes a la cantidad de medios que operan en el pais, su tipologia, distribucion, y relevancia. El
sistema mediatico que aqui se esboza incluye 2,510 organizaciones, de las cuales casi la mitad (44.94%) son
digitales. En cuanto a la distribucion regional, ésta sigue una direccion de norte a sur, puesto que la region
Noroeste cuenta con la menor cantidad de medios, que va aumentando hasta llegar al Sureste. Finalmente, resalta
el hecho de que cerca de la mitad de las organizaciones contabilizadas carece de relevancia en cuanto a su

impacto en el establecimiento de la agenda politica y opinion publica.
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Abstract

Based upon a tailor-made methodology, the Mexican Research Consortium for the Worlds of Journalism Study

built the National Directory of News Media. This article offers an approach to the amount, type, distribution, and

relevance of news outlets that operate in the country. The news media system described here includes 2,510

organizations, and nearly half of them are digital (44.94%). The regional distribution follows a North-South

direction, because Northeast region has a reduced amount of media, and the number increases towards Southeast.

Interestingly, nearly half of the registered organizations are irrelevant in terms of political agenda setting and

public opinion.
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Introduccion

A pesar de ser uno de los paises lideres en produccion
mediatica en el mundo de habla hispana, se desconocen
los detalles referentes a la estructura del sistema de
medios en México. Al respecto hay cierta informacion
dispersa, desactualizada, e imprecisa consignada por
diferentes organismos publicos como la Secretaria de
Gobernacion o el Instituto Nacional Electoral. Sin
embargo, debido a la dificultad de mantener al dia un
registro que estd en proceso de modificacion
permanente, hasta el momento no existe una base de
datos que permita tener una vision detallada del nimero
y tipos de medios que actualmente operan en el pais.
Ante este problema ampliamente documentado

tanto en México (ver por ejemplo Bohmann, 1989;

Trejo, 1997; Garcia, 2013; Marquez-Ramirez &
Larrosa-Fuentes, 2019) como en otros paises (para el
caso de Ecuador ver Panchana & Mena, [2020], y para
Brasil Aratjo, [2017]), el Consorcio de Investigacion
para México del estudio Worlds of Journalism elaboro
el Directorio Nacional de Medios Informativos
(DNMI). A fin de contar con un insumo confiable para
realizar la tercera ronda de dicha investigacion, este
proyecto parte de una metodologia propia y disefiada ex
profeso; la cual se baso en una minuciosa busqueda en
redes socio-digitales y registros oficiales de
organizaciones exclusivamente informativas. En ese
sentido, el objetivo central es integrar una base de datos
lo mas actualizada y exhaustiva posible sobre la
cantidad, tipologia, distribucion, y relevancia de las
organizaciones noticiosas del pais. Por lo tanto, este

articulo esta guiado por las siguientes preguntas de
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investigacion: ;Cuantos y qué tipo de medios
informativos operan en México? ;Como estan
distribuidos geograficamente? Y ;Cual es su relevancia
en términos de impacto en el establecimiento de la
agenda politica y opinion publica de su localidad?

Contar con un panorama amplio y profundo de
la estructura de medios, por mas que sea una fotografia
de un momento especifico, facilita el analisis de
conceptos como el de sistema mediatico (Hallin &
Mancini, 2004) o infraestructura periodistica (Napoli et
al., 2017), los cuales se refieren —precisamente - al
numero y tipo de medios de comunicacion con los que
cuenta un lugar en un momento determinado. A partir
de esta informacion, se puede explicar la manera en la
que las distintas organizaciones mediaticas se
conforman y operan para producir noticias en un
entorno determinado.

Para desarrollar mejor estas ideas, la estructura
del documento es la siguiente: En primer lugar, se
ofrece una revision de la literatura acerca de las
discusiones sobre la estructura del sistema mediatico
mexicano, seguida por la explicacion de la metodologia
con la que se integro el DNMI. Posteriormente, se
presenta un reporte descriptivo de los principales datos,
y el texto cierra con unas reflexiones sobre las
implicaciones de los hallazgos para el estudio del

periodismo en México.

Revision de la literatura

Para el caso mexicano, se observa que la mayoria de

las investigaciones que han reportado el desarrollo de

los medios de comunicacion suele ofrecer sélo
aproximaciones de los datos (i.e. Jiménez-Ottalengo,
1976; Marquez-Ramirez & Larrosa-Fuentes, 2019);
esto a razén de que es complejo sistematizar la vasta
cantidad de medios que existen en el pais. De tal
forma, los esfuerzos que se han registrado
frecuentemente tienden a ser de alcance descriptivo
y tedrico (i.e. Muioz et al., 2022; Trejo, 1997); lo
cual no minimiza los estudios. Sin embargo, se
identifica que existe un vacio en la literatura
especializada. En ese sentido, el presente apartado
muestra una revision de los trabajos académicos
acerca del desarrollo de los medios de comunicacion
en México, con la finalidad de justificar la
importancia de construir el Directorio Nacional de
Medios Informativos.

De acuerdo con el alcance de la
investigacion, la literatura especializada en el
desarrollo de los medios de comunicacion en México
se divide en cuatro lineas: 1) estudios de alcance
explicativo, 2) tedrico, 3) descriptivo, y 4) historico.
Con relacion a la primera linea, De Leon-Vazquez &
Garcia-Macias (2022) presentan un estudio que
evalua las condiciones bajo las cuales se desarrolla el
entorno mediatico en las entidades federativas de
Meéxico. La hipoétesis central plantea que existe
presencia de rasgos asociativos entre la
comunicacion mediatica y el desarrollo social. Bajo
esa linea, el desarrollo mediatico es entendido como

El fortalecimiento en el conjunto de los
esquemas locales de la radiodifusion, el
acceso a tecnologias de informacion y
comunicacion, la cobertura de las redes

digitales, las libertades y derechos
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asociados a la informacion y la
comunicacion, las regulaciones sobre el
sector  de los medios 'y las
telecomunicaciones, la calidad de
contenidos que circulan en los medios de
comunicacion, la rendicion de cuentas, y
los aspectos asociados (De Leon-Vazquez
& Garcia-Macias, 2022, p. 4).
A partir de una metodologia cuantitativa, se elabor6
una base de datos con la informacion de cada uno de
los estados del pais, y se ejecutd un Analisis de
Componentes Principales (ACP). Entre los
principales hallazgos se destaca que, “el desarrollo
mediatico de las entidades federativas de México se
asocia parcialmente con algunas condiciones del
desarrollo social y que los rezagos democraticos
derivados del autoritarismo de los gobiernos estatales
es la causa del menor desarrollo de los medios” (De
Leon-Vazquez & Garcia-Macias, 2022, p. 19).

Por otro lado, entre los vacios de la literatura,
los autores hacen énfasis en que es necesario un
contexto del ambiente mediatico en México, dado
que hasta ahora los resultados no son concluyentes y
se requiere de modelos evaluativos. Asimismo, se
requiere de estudios futuros mas finos y con
producciéon propia de datos estadisticos (De Ledn-
Viézquez & Garcia-Macias, 2022).

En esa linea, Paxman (2021) intenta explicar
los motivos por los que existen muchos diarios o
prensa escrita en México. El autor plantea que hay
una multiplicidad de ofertas que se ven no soélo en
Ciudad de México sino en todas las metropolis y
capitales estatales, y ello sucede de la misma forma

que en el espacio digital a través de una vasta

cantidad de portales de noticias. La hipdtesis central
plantea que la abundancia de diarios en México se
debe principalmente a su modelo de negocios
histéricamente predominante: la interdependencia
(Paxman, 2021).

El autor sefiala que el modelo de
interdependencia se basa en dos factores basicos: (i)
a partir de la Revolucion Mexicana de 1910-1920,
los periodicos del pais han sido concebidos como
herramientas politicas, donde la influencia de la élite
politica tiene mayor peso que los ingresos basados
en una amplio numero de lectores y publicidad
privada de los propios medios; y (ii) los gobiernos a
nivel federal y estatal han estado dispuestos a
subsidiar a la prensa para mantener un 6rgano de
comunicacion que sea confiable y brinde difusion
acerca de sus plataformas con una finalidad
propagandistica. Estos factores han impulsado la
creacion de muchos mas perioddicos de los que los
mercados urbanos de México podrian sostener sobre
la base de los ingresos comerciales inicamente. En
general, este sistema se basa en el dinero publico, a
través de los convenios de publicidad oficial
(Paxman, 2021).

En consideracion a lo anterior, el autor
plantea que una de las principales repercusiones que
desencadena el exceso de prensa escrita es que cada
nuevo diario o portal de noticias se lanza sobre la
base del apoyo estatal; lo que dificulta la
sostenibilidad independiente de los medios que
reciben poca o ninguna publicidad gubernamental.
En otras palabras, “el modelo predominante socava
econémicamente el periodismo independiente”

(Paxman, 2021, p. 5).
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Respecto a las investigaciones de alcance
teorico, De Leon Vazquez & De la O Torres (2021)
analizan el concepto de desarrollo mediatico a partir
de una revision de literatura especializada. Los
autores parten del hecho de una ausencia de
definicion clara del concepto de desarrollo mediatico
(media development). De tal forma que dicho
término siempre ha presentado imprecisiones. En ese
sentido, los autores intentan explicar como la
comunicacion puede coadyuvar en el combate a la
desigualdad en el mundo y en cada una de las
naciones.

A partir de la revision de literatura, los
autores identifican determinados enfoques que ha
recibido el estudio del desarrollo mediatico:1)
discusiones formuladas en la Organizacion de las
Naciones Unidas (ONU), el cual se enfoca en la
modernizacion y el desarrollo; 2) vision impuesta
desde el Norte Global; 3) los sistemas mediaticos en
el nivel estructural y comparado; 4) el desarrollo
mediatico relacionado con los avances tecnologicos
de los dispositivos para comunicar, y 5) la
comunicacion para el desarrollo y el cambio social,
siendo este marco teorico es el mas consolidado (De
Leon Vazquez & De la O Torres, 2021).

A manera de conclusion, los autores
proponen comprender al desarrollo mediatico a
través de una doble formulacion: proceso y estado;
donde el proceso ofrece los lineamientos para
entender los diferentes contextos y conceptualizar el
desarrollo mediatico como un conjunto de decisiones
situadas, tanto por los ciudadanos como por aquellos
que producen la estructura mediatica, permitiendo un

abordaje sociocultural. Respecto a estado o meta, el

concepto ofrece la posibilidad de la evaluacion de las
condiciones alcanzadas en relacion con otras
problematicas que la rodean. Es decir, el papel y la
importancia de lo mediatico en la construccion de la
democracia sustantiva (De Le6n Vazquez & De la O
Torres, 2021).

Asimismo, desde este enfoque de estudios se
han registrado esfuerzos acerca del analisis de la
regulacion y concentracion de los medios de
comunicacion en México. Con relacion al tema
regulatorio, Trejo (2012) enfatiza que la regulacion
de los medios de comunicacion y las
telecomunicaciones experimentan un atraso de varias
décadas, ello a razon de una concepcion moralista y
restrictiva de la Ley de Imprenta que data de 1917,
ademas del sistema de asignacion discrecional de
concesiones de la Ley Federal de Radio y Television
de 1960. Aunado a ello, existen dos empresas,
Televisa y Television Azteca, que en ese entonces
concentraban el 97% de televidentes. Asimismo, la
Suprema Corte de Justicia invalidé reformas que
propiciarian el pluralismo en la television y la radio.

Considerando el anterior escenario, el autor
plantea que ante la ausencia de regulacion de los
medios de comunicacion en México no existe una
diversidad y calidad en sus contenidos. De tal forma
que se enfatiza en un conjunto de leyes obsoletas ¢
incumplibles para el actual escenario de los medios
de comunicacion (i.e. la Ley Federal de Radio y
Television fue expedida en 1960). De igual forma, se
subraya el poder del Presidente de la Republica para
controlar a las organizaciones de comunicacion, dado
que éste era quien respondia directamente a la

Comision Federal de Telecomunicaciones; la cual se
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encargaba de otorgar licencias a los medios para que
pudieran transmitir. Esta situacién promueve una
intensa concentracion de dichos medios de
comunicacion (Trejo, 2012).

Por su parte, Mufioz et al. (2022) actualizan
el panorama de la comunicacion en México mediante
una investigacion del entorno cambiante de la
politica gubernamental y de medios en el ambito
normativo y regulatorio. Los autores parten del
hecho de que el disefio institucional del sistema
politico contempla organismos constitucionales
autonomos capaces de conciliar la democracia de
partidos, de los poderes tradicionales, grupos
econdmicos y sociales. Tal es el caso de la regulacion
de las telecomunicaciones y la radiodifusion, misma
que estd a cargo del Instituto Federal de
Telecomunicaciones (IFT).

Antes de abordar el escenario actual en
materia de regulacion y normativa de los medios de
comunicacion, es importante hablar del sistema
medidtico en México, mismo que presenta dos
problemas estructurales: 1) altos niveles de
concentracion del mercado y 2) practicas clientelares
(sistema de beneficio entre el poder politico y el
poder econdomico-mediatico). Esto obstaculiza una
cobertura universal en telecomunicaciones y
radiodifusion, ademas de limitar la oferta de
informacion plural (Mufioz et al., 2022). Un
panorama nada distinto al que describe Trejo (2012)
y que se caracterizaba por una alta concentracion de
medios.

Mufioz et al. (2022) puntualizan que el
sistema de comunicaciones en México ha presentado

una serie de problemas que ha conducido a

constantes reformas en los ultimos 20 afos.
Especificamente, la reforma de 2013 trajo avances
de regulacion en materia de competencia econdmica,
convergencia e inversion, cobertura y acceso,
pluralidad y diversidad cultural, y de derechos
humanos. Esta reforma fue promovida a partir de
reclamos historicos de los ciudadanos 'y
organizaciones de la sociedad civil que exigian una
democratizacion de los medios de comunicacion en
México. Ademas, esta iniciativa fue propuesta por
las tres fuerzas politicas mas importantes de aquel
entonces (Partido Revolucionario Institucional,
Partido Accion Nacional y Partido de la Revolucion
Democratica).

El resultado de dicha reforma constitucional
fue la promulgacion de la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusion (LFTR) en
2014, la cual reemplazdé a la Ley Federal de
Radiodifusion (1960) y la Ley Federal de
Telecomunicaciones (1995). Esta nueva Ley
reconocid por primera vez a las telecomunicaciones
y la radiodifusion como servicios publicos de interés
general, creo tribunales especializados en la materia,
y un nuevo oOrgano constitucional autbnomo para
regular la competencia econdémica de los sectores de
las telecomunicaciones y la radiodifusion (Mufioz et
al., 2022).

Asimismo, los autores plantean que, en la
actualidad, la industria de medios impresos es muy
grande y es dificil hacer una radiografia precisa de
ella debido a la falta de informacion estadistica que
dé cuenta, con precision, sobre su estado y desarrollo

(Muiioz et al., 2022).
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Con relacion a los estudios de alcance
descriptivo, los cuales son mas recurrentes, se
identifican en general investigaciones que versan
acerca del panorama, retos, desarrollo historico,
perfil y rasgos caracteristicos de los medios de
comunicaciéon en México durante determinados
lapsos de tiempo.

En esa linea, Marquez-Ramirez & Larrosa-
Fuentes (2019) realizan un analisis del estado de los
medios en México. Los autores comienzan sefialando
que el aumento de violencia politica y criminal en
diversas regiones del pais representa una amenaza
tanto para el periodismo de calidad como para la
seguridad de los periodistas. En especial, esto
representa un entorno desafiante y complicado para
el acceso a la informacion, pluralidad de voces y
calidad de contenidos noticiosos.

Dicho lo anterior, el desarrollo de los
mercados de medios en México se caracteriza por ser
débil. Es decir, existe una concentracion de estos
orientados a la élite que tienen un mayor alcance en
audiencias nacionales y regionales. De tal forma que
el sistema de medios aun estd arraigado al
clientelismo. A pesar del caracter privado del sistema
mediatico, la intervencién del Estado se mantiene
mas alla del marco legal de las operaciones de este
tipo de organizaciones (Marquez-Ramirez &
Larrosa-Fuentes, 2019).

Por otro lado, de acuerdo al informe E/
despertar de un gigante adormecido: Los cambios
profundos que se avecinan en el ecosistema de
medios locales y regionales en México, “los ingresos
tradicionales de los medios estan sufriendo una

disminuciéon importante, sin que los ingresos

digitales compensen dicha caida” (WAN-IFRA et al.,
2021, p. 10). De tal forma que tanto los medios
regionales como los locales estan buscando
activamente nuevas alternativas para su modelo de
negocios.

En general, dicho informe evalué cuan
preparados estan los medios regionales y locales
mexicanos para avanzar hacia el cambio digital. A
través del documento se destaca la necesidad de que
las organizaciones medidticas transiten hacia
plataformas online. Sin embargo, la realidad es que
estas enfrentan desafios complejos y multiples (i.e.
personal sin capacitacion y habilidades necesaria
para la produccion de contenidos multimedia, asi
como audiencias con limitada alfabetizacion
mediatica) (WAN-IFRA et al., 2021).

En esta misma linea descriptiva se ubica
Espino (2019), quien hace un detallado recuento de
los altibajos operativos, periodisticos y comerciales
de las tres cadenas nacionales de television comercial
en México (Televisa, TV Azteca, e Imagen), casos
emblematicos de la prensa escrita (E/ Universal, La
Jornada, y Proceso), y algunos portales de noticias
como Aristegui Noticias, Sin Embargo, y Animal
Politico. El autor hace particular hincapié¢ en el
argumento que la digitalizacion de los medios
tradicionales mexicanos ha sido mas de forma que de
fondo, puesto que su presencia online no ha
implicado un cambio en la produccion de contenidos
y narrativas informativas. Esto representa un area de
oportunidad para las organizaciones nativas
digitales, cuya relevancia para la opinion publica ain

esta en ciernes, a pesar de su creciente nlimero.
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Finalmente, respecto a los estudios de corte
histérico en cuanto al desarrollo de los medios,
Jiménez-Ottalengo (1976) describe algunos rasgos
caracteristicos de la prensa, radio, television y cine
nacionales. La autora parte del supuesto de que el
sistema del poder se refleja en cada uno de los medios
de difusion colectiva, porque éstos reciben un matiz
por parte de los grupos de poder. Es decir, las lineas
editoriales de los primeros reflejan las posturas
ideologicas de los segundos (Jiménez-Ottalengo,
1976).

La autora reporta que la prensa escrita y las
revistas han sido mayoritariamente empresas
privadas. Sin embargo, al igual que Paxman (2021)
afios mas tarde, sefiala que el Estado propiciaba la
propia supervivencia de estas publicaciones a través
del suministro de su principal insumo: el papel. En
aquel entonces, y hasta finales del siglo pasado, este
material era proporcionado por la monopolica
Productora e Importadora de Papel (PIPSA), misma
que desde 1935 operaba bajo la direccion y vigilancia
de la Secretaria de Industria y Comercio (Jiménez-
Ottalengo, 1976).

La autora reporta que en 1970 existian en el
pais 1996 periddicos y revistas registradas,
concentrandose en la capital del pais el 63%; el 37%
restante estaba distribuido en pequefias proporciones
en el interior. El tiraje diario aproximado de
periddicos en el pais era de 7,699,090 ejemplares.
Con relacion a la television, en el afio de 1950, ésta
comenzo y se caracterizé por ser comercial. En este
caso especifico, el Gobierno Federal se reservo el
derecho de producir y seleccionar la programacion de

tales canales; por lo que el material era producido por

las empresas privadas y transmitido por la television
(Jiménez-Ottalengo, 1976).

En ese sentido, Trejo (1997) ofrece una
descripcion detallada de los origenes y desarrollo
historico de los principales diarios impresos en
Meéxico. El autor destaca que el panorama de los
medios comenzo6 a cambiar en los afios ochenta, y en
la primera mitad de los noventa se experimentd una
renovada libertad de prensa. Es durante los afios
setenta y ochenta que a partir de las limitaciones que
enfrentaron los medios de comunicacion se fueron
creando nuevos espacios de expresion en los que se
hallaba informacion distinta a aquella de los medios
pro-gubernamentales (ver también Hughes, 2006).

Respecto a cifras, en junio de 1990, se hizo
una estimacion del tiraje real de los diarios de la
Ciudad de México, reportando 25 periodicos que se
publicaban e incluian contenido deportivos,
especializados y vespertinos. De los cuales se
estarian imprimiendo unos 751,000 ejemplares
diarios (Trejo, 1997). Sin embargo, al no existir
calculos frecuentes, imparciales y de metodologia
ampliamente verificable, el autor destacd que no se
podrian tener datos reales exactos respecto a la
impresion y la circulacion de los medios en México

A partir de esta revision se identifican dos
situaciones especificas en la literatura especializada
donde convergen los autores de manera frecuente:
por un lado, se enfatiza la intervencion del sector
privado y publico en la prensa (Paxman, 2021;
Jiménez-Ottalengo, 1976; Marquez Ramirez &
Larrosa-Fuentes, 2019; Trejo, 1997, 2001). Por el
otro, se ubica la necesidad de construir bases de datos

mas exactas a partir de una metodologia soélida
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enfocada en ubicar y registrar los diferentes medios
de comunicacion que operan en México. Esto es
particularmente necesario, ya que los resultados y
hallazgos  previamente registrados no son
concluyentes, puesto que se trata de aproximaciones.
De tal forma que, como lo sugieren algunos autores
antes mencionados (por ejemplo, De Ledn-Vazquez
& Garcia-Macias, 2022; Mufioz et al., 2022), se
requiere de estudios mas finos y con produccion
propia de datos estadisticos, situacion que motivo la
creacion del Directorio Nacional de Medios

Informativos que se presenta a continuacion.

Metodologia

Los datos presentados en este articulo se extraen del
Directorio Nacional de Medios Informativos
(DNMI), realizado por el Consorcio de Investigacion
para México del estudio Worlds of Journalism; el
cual es un proyecto transnacional pionero en el
mundo encabezado por la Universidad de Munich.
En su tercera ronda, este estudio busca diagnosticar,
documentar y comparar las culturas profesionales de
las y los periodistas en mas de cien paises a partir de
un instrumento validado por comités cientificos
internacionales. En el caso de México, la
investigacion estd a cargo de un equipo de
investigadores e investigadoras adscritos a varias
universidades publicas y privadas.

En ese sentido, la metodologia aplicada para
integrar el DNMI fue disefiada ex profeso por el

equipo WJS-México, la cual se bas6 en una

minuciosa busqueda por redes socio-digitales y
registros oficiales de medios exclusivamente
informativos, tanto a nivel estatal como federal.
Dado que la naturaleza del estudio Worlds of
Journalism se enfoca en los productores de noticias,
el DNMI no incluye medios que no generen este tipo
de contenidos. Por ejemplo, se excluyeron estaciones
de radio Unicamente musicales, o canales de
television que solo transmiten peliculas o series.
Asimismo, tampoco se incluyeron publicaciones
enfocadas en la farandula y/o eventos sociales. El
levantamiento de informacion se llevo a cabo de
enero a diciembre del 2021.

Ante la ausencia de registros oficiales a nivel
local, se determino enfocar la bisqueda via redes
socio-digitales en municipios de mas de 25 mil
habitantes -de acuerdo con datos del Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI)-, por lo
que en cada demarcacion se ubicaron cuentas en
Facebook, Twitter y/o Instagram que se identificaran
como medios de comunicacion. La blsqueda se
realizd via Google bajo el criterio “noticias” y
“nombre de la localidad”, por ejemplo ‘“noticias
Uruapan”. Una vez localizadas estas cuentas, se
procedio a verificar que:

e Publicaran informacioén noticiosa propia y
original (no repetidores)

e Manejaran informaciéon reciente y que
constantemente fuera actualizada.

e Tuvieran una pagina de internet propia y/o
actividad constante en las redes socio-

digitales de Facebook, Twitter y/o

Instagram.
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Cada medio de comunicacion ubicado pasé por las
etapas de verificacion descritas con anterioridad,
ademas de que los datos se contrastaron con otros
directorios como el Padron Nacional de Medios de
Comunicacion -de la Secretaria de Gobernacion a
nivel federal-, la base de datos de Sembramedia, el
registro nacional de medios del Instituto Nacional
Electoral (INE) para el proceso electoral de 2021, y
el de la Asociacion Mundial de Radios Comunitarias
(AMARC).

Se analizaron los medios incluidos en cada
una de esas bases, asi como su informacion, y se
contrastaron con los datos recabados por nuestro
equipo. De modo que el Directorio Nacional de
Medios Informativos se integra tanto con
informacion propia como recuperada de diferentes
organismos.

Asimismo, se clasifico a cada medio de
acuerdo con los siguientes aspectos:

e Tipo: Impreso diario, impreso no diario, radio,
television, nativo digital, y agencia de noticias.
e COrientacion:  Tradicional  (organizacion
establecida formalmente e identificada
exclusivamente como  productora  de
contenidos noticiosos) y periférico (persona o
grupo que, aunque produce noticias, no forma
parte de ningiin medio establecido. Por tanto,
comparte sus contenidos principalmente en
redes socio-digitales, blogs, o aplicaciones de
mensajeria instantanea).
e Alcance: Local, regional, y nacional. Mas que
la circulacion por si misma, se pondero la
amplitud y variedad de la informacion

difundida.

e Tipo de propiedad: Privado (con fines de
lucro), publico (sin fin de lucro y sostenido por
universidades), estatal (sin fin de lucro y
sostenido por el gobierno federal, estatal o
municipal), sin fin de lucro (financiamiento
independiente a través de fundaciones o
donaciones), y comunitario (sin fin de lucro y
sostenido por la misma sociedad local).

e Relevancia: Valoracion del impacto del medio
en el establecimiento de la agenda politica y
opiniéon publica locales. Esta medicion se
establecio otorgando a cada medio un valor de
entre 1 y 5, donde 1 significa menos relevante
y 5 mas relevante; y como resultado de dicha
evaluacion se le etiquetdé como “irrelevante”
(entre 1 y 2), “relevante” (3), y “muy
relevante” (entre 4 y 5).

Con el objetivo de reforzar la confiabilidad y validez
de los datos recuperados, se solicitd a al menos un(a)
académico(a) y/o periodista de cada estado evaluar el
listado de medios de su entidad. No obstante, importa
aclarar que en Durango y San Luis Potosi no se pudo
realizar la evaluacion externa, por lo que la
informacion se presenta tal y como fue recabada.
Como resultado de esta etapa, se eliminaron y/o
afiadieron diferentes organizaciones que integraron la
version final del DNMI.

Finalmente, una vez concluido el proceso de
levantamiento, evaluacion y correccion de los listados
individuales, se organizaron los datos en las regiones
siguiendo el patron determinado por el Consejo
Nacional para la Seguridad Publica; el cual divide al
pais en cinco grandes zonas: Noroeste (Baja California,

Baja California Sur, Chihuahua, Sinaloa y Sonora),
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Noreste (Coahuila, Durango, Nuevo Leodn, San Luis
Potosi y Tamaulipas), Occidente (Aguascalientes,
Colima, Guanajuato, Jalisco, Michoacan, Nayarit,
Querétaro y Zacatecas), Centro (Ciudad de México,
Estado de México, Guerrero, Hidalgo, Morelos, Puebla
y Tlaxcala), y Sureste (Campeche, Chiapas, Oaxaca,

Quintana Roo, Tabasco, Veracruz y Yucatan).

Resultados

Por cuestiones de espacio, en este articulo solo se
presentan - a nivel descriptivo - los hallazgos
relacionados con los tipos de medios informativos

mapeados a lo largo del pais, asi como su relevancia.

Tabla 1.

Tipos de medios informativos en México

Por lo tanto, esta seccion esta dividida en dos apartados
en los que se reportan los datos correspondientes a

dichos aspectos.

Tipos de medios informativos

En México se encontraron 2,510 medios informativos
que tienen las caracteristicas sefialadas en el apartado
metodologico. La Tabla 1 muestra su tipologia y
proporcion. Se destaca que casi la mitad de las
organizaciones periodisticas registradas (44.94%) son
digitales (nativas o que migraron a esta plataforma).
Asimismo, aunque con una presencia
significativamente menor, la radio y los diarios
impresos siguen teniendo una amplia penetracion

(27.25% y 15.38%, respectivamente).

Tipo de medio Cantidad Porcentaje
| Impreso Diario | 386 | 15.38 |
Impreso No Diario 73 291
Radio 684 27.25
TV 201 8.01
Digital 1128 44.94
Agencia Noticias 38 1.51
| Total | 2510 | 100.00 |

Una primera aproximacion regional a la aglutinacion de
medios se presenta en la Tabla 2. Aqui destaca que la
densidad de dichas organizaciones sigue una direccion
de norte a sur, puesto que la region Noroeste cuenta con

la menor cantidad de medios (292), que va aumentando

hasta llegar al Sureste, que es la zona en donde se
aglutina el mayor numero de ellos (706). En otras
palabras, mientras que en esta lltima se encuentra poco
mas de la cuarta parte de todos los canales informativos

(28.13%), la primera condensa apenas el 11.63%.
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Tabla 2.

Concentracion regional de medios informativos

100

Regién Numero de medios Porcentaje
Noroeste 292 11.63
Noreste 406 16.18
Occidente 527 21.00
Centro 579 23.07
Sureste 706 28.13
Total 2510 100.00

En cuanto a la distribucion de los diferentes tipos de
medios al interior de las regiones, la Tabla 3 indica
que cada una de ellas presenta un patron particular.
Es decir, salvo en los casos de los impresos no diarios
y las agencias de noticias que siempre son los de
menor porcentaje, y los digitales que invariablemente

son los mayoritarios, la presencia de los demas se

acentua de manera diferente en cada zona. Por
ejemplo, mientras que el Centro concentra mas
impresos diarios que estaciones de radio (20.21% y
17.44%, respectivamente), en el Sureste la relacion
es a la inversa (14.31% y 35.41%); y més aun en el
Noroeste, donde hay casi tres radiodifusoras por cada

periddico (41.44% y 13.36%, en ese orden).

Tabla 3.

Distribucion de tipos de medios por region
Region Impreso Impreso Radio Television Digital Agencia Sumatoria

Diario No Diario Noticias Porcentajes
Regional

Noroeste 13.36 1.03 41.44 8.22 33.90 2.05 100
Noreste 17.24 1.72 28.08 12.81 38.42 1.72 100
Occidente 11.20 247 18.60 6.83 60.34 0.57 100
Centro 20.21 7.60 17.44 7.08 44.39 3.28 100
Sureste 14.31 0.85 35.41 6.80 42.21 0.42 100

Con una mirada mas detallada, la Tabla 4 muestra
cudles son los estados que acumulan la mayor

cantidad de medios. La lista la encabeza Veracruz

con 180 organizaciones noticiosas, por encima de las
162 de la Ciudad de México. Este dato es relevante,

puesto que no es la capital del pais el lugar que
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aglutina mas medios. Asimismo, como se indica en
la Tabla 2, las regiones Centro y Sureste son en

donde operan mas de éstos; por lo que no sorprende

Tabla 4.

Estados con mayor acumulacion de medios

que ambas aporten dos entidades cada una a esta
lista: Ciudad de México y Estado de México de la

primera, y Veracruz y Oaxaca de la segunda.

Estado Numero de medios Porcentaje nacional
Veracruz 180 7.17
Ciudad de México 162 6.45
Tamaulipas 157 6.25
Oaxaca 141 5.62
Estado de México 125 4.98

En las antipodas se encuentran los estados que
cuentan con el menor nimero de medios
informativos, los cuales aparecen en la Tabla 5. Con
apenas 24, Baja California Sur es la entidad con
menos organizaciones mediaticas; lo que representa

el 0.96% a nivel nacional. Por su parte, ninguno de

Tabla S.

Estados con menor acumulacion de medios

los cuatro estados restantes que integran esta lista
llega a las 40 organizaciones. Nuevamente estos
datos son consistentes con la Tabla 2, ya que la
region Noroeste - la de menor acumulacion — aporta
dos de sus integrantes aqui (Baja California Sur y

Sinaloa).

Estado Numero de medios Porcentaje nacional
Sinaloa 38 1.51
Campeche 34 1.35
Zacatecas 32 1.27
Tlaxcala 31 1.24
Baja California Sur 24 0.96
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La Tabla 6 ofrece un mayor acercamiento a la
acumulacion de tipo de medios a lo largo del pais, en
donde destaca la Ciudad de México como el lugar en
donde hay mas impresos diarios, no diarios, canales
de television, y agencias de noticias. Asimismo,
Veracruz y Oaxaca aglutinan el mayor nimero de
estaciones de radio y medios digitales
respectivamente. Por su parte, Colima tiene el menor
numero de impresos diarios, Baja California Sur de

radiodifusoras, Aguascalientes de televisoras, y

Tabla 6.

Estados con mayor y menor acumulacion de tipo de medios

Durango de digitales. Estos datos reflejan las
tendencias antes descritas: Mientras que las regiones
Centro y Sureste acumulan el mayor nimero de
organizaciones periodisticas, en los estados del
Occidente y — particularmente — del norte su
presencia es significativamente menor. Cabe sefalar
que no se reportan estados con menor nimero de
impresos no diarios ni agencias de noticias porque
hay varias entidades que no cuentan con ninguno de

éstos.

Tipo de medio

Estado con mayor acumulacion  Estado con menor acumulacién

Impreso Diario Ciudad de México (34)
Impreso No Diario Ciudad de México (29)
Radio Veracruz (71)

vV Ciudad de México (18)
Digital Oaxaca (79)
Agencia Noticias Ciudad de México (7)

Colima (5)

Baja California Sur (8)
Aguascalientes (3)

Durango (11)

Relevancia de los medios informativos

La segunda parte de este reporte empirico se centra
en la relevancia de los medios informativos en
Meéxico. Como se explico en la seccion de la
metodologia, este aspecto fue evaluado por
académicos y/o periodistas de cada estado, excepto
San Luis Potosi y Durango; donde no se logrod
conseguir a nadie para que hiciera dicha valoracion.
Por este motivo, la muestra con la que se trabajara en

este apartado es de 2,375 medios. La Tabla 7 indica

que, salvo en el Noreste, en el resto de las regiones
las organizaciones informativas tienden a ser
irrelevantes: Mientras en la primera el 45.76% de la
oferta mediatica es muy relevante al momento de
informar a la ciudadania, las demas oscilan entre el
3584% y el 21.59% (Sureste y Centro,
respectivamente). Esto sugiere que, en promedio,
alrededor de la mitad de los contenidos noticiosos
que se producen en el pais no son importantes para

las audiencias.
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Relevancia de los medios informativos en México

Regién Irrelevante Relevante Muy relevante Sumatoria
Porcentajes Regional
Noroeste 44.18 20.55 35.27 100.00
Noreste 35.06 19.19 45.76 100.00
Occidente 48.39 20.87 30.74 100.00
Centro 53.37 25.04 21.59 100.00
Sureste 46.74 17.42 35.84 100.00
Total 47.07 20.63 32.29 100.00
Para complementar lo anterior, es necesario con mayor numero de medios a nivel nacional (ver

puntualizar que — a nivel estado — hay casos dignos
de destacar. La Tabla 8 muestra las entidades cuyos
medios son los mejor evaluados en cuanto a la
relevancia de sus contenidos. En ese sentido, siete de
cada 10 organizaciones mediaticas en Veracruz son
muy relevantes (71.11%); lo que representa el

promedio mas alto del pais, ademas de ser la entidad

Tabla 8.

Estados con medios muy relevantes

Tabla 4). Los otros estados de esta lista oscilan entre
el 55% y el 52.08% (Nuevo Ledn y Baja California,
respectivamente). Otro detalle interesante es que,
salvo el primero que es del Sureste, los cuatro estados
restantes pertenecen a las regiones Noroeste (Baja
California y Baja California Sur), Noreste (Nuevo

Leén y Tamaulipas).

Estado Irrelevante Relevante Muy relevante Sumatoria
porcentaje estatal

Veracruz 21.11 7.78 71.11 100.00

Nuevo Ledn 37.50 7.50 55.00 100.00

Baja California Sur 33.33 12.50 54.17 100.00

Tamaulipas 28.66 19.11 52.23 100.00

Baja California 33.33 14.58 52.08 100.00
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En el otro extremo del espectro se encuentran las
entidades cuyos medios son los mas irrelevantes para
las audiencias, los cuales estan incluidos en la Tabla
9. Aqui destaca el caso de Tabasco, donde poco mas
de ocho de cada 10 organizaciones noticiosas son

irrelevantes (81.36%). De muy cerca le siguen

Tabla 9.

Estados con medios irrelevantes

Estado de México y Tlaxcala con 78.4% y 77.42%,
en ese orden. Cabe resaltar que la region Centro es la
que mas estados aporta a esta lista, ya que también
estd Morelos junto a los dos antes mencionados;
ademas de tener la segunda mayor acumulacion de

medios en el pais (ver Tabla 2).

Estado Irrelevante Relevante Muy relevante Sumatoria
porcentaje estatal
Tabasco 81.36 10.17 8.47 100.00
Estado de México 78.40 16.00 5.60 100.00
Tlaxcala 77.42 9.68 12.90 100.00
Sonora 63.41 18.29 18.29 100.00
Morelos 62.75 21.57 15.69 100.00

Una vez presentados los datos del Directorio
Nacional de Medios Informativos (DNMI), es
importante profundizar en algunos aspectos cuya
relevancia implica una discusion mas detallada. En
ese sentido, tres son los puntos a destacar aqui: la
acumulacion regional de las organizaciones
noticiosas, la clara tendencia a la digitalizacion de
las mismas, y el fenomeno de la cantidad versus la
calidad de la informacion que difunden.

Por lo que respecta al primer punto, los
resultados indican que la acumulacion de medios en
Meéxico sigue una clara direccion Norte-Sur. Es
decir que las regiones fronterizas con Estados
Unidos cuentan con menos organizaciones
noticiosas, numero que sistematicamente aumenta

conforme se dirige la observacion hacia el Bajio, la

Peninsula de Yucatan, y la frontera con los paises
de Centroamérica. De tal suerte que —por ejemplo-
mientras lugares como Baja California Sur no
alcanzan ni siquiera la treintena de organizaciones
(24), Veracruz lo supera por mas de siete veces
(180).

Si bien el alcance de este articulo es
descriptivo, el dato de la menor cantidad de medios
en las regiones del norte podria explicarse a partir
de la poblacion. Es decir, estados como Baja
California, Sonora o Sinaloa cuentan con muchos
menos habitantes que -por ejemplo- Veracruz,
Oaxaca y Chiapas en el Sureste. Asimismo, en esta
ultima regién la poblacidon esta mas dispersa y, por
ende, hay mas municipios con mas de 25,000

habitantes; ergo, mas medios informativos.
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En segundo lugar, los datos del DNMI
apuntan  hacia la  digitalizacion de las
organizaciones noticiosas del pais; ya que casi la
mitad de éstas (44.94%) son digitales. Importa
sefalar que este rubro incluye tanto a los nativos
como a los que migraron a esta plataforma, pero
excluye a aquellos que -aunque tengan presencia en
internet- su formato principal es offline (por
ejemplo, estacion de radio o canal de television). Ya
sea de uno u otro tipo, lo que resulta evidente es la
preponderancia que el ambito digital ha estado
mostrando consistentemente, no soélo en México
sino en el resto del mundo (Ochoa & Crovi, 2017;
Newman et al, 2022).

El tercer aspecto derivado de los hallazgos
es la relacion entre la cantidad de medios y la
calidad del periodismo que practican. En este punto
es interesante destacar que casi la mitad de los
contenidos noticiosos difundidos en México no es
relevante para las audiencias (47.07%). Al igual que
en el caso de la concentracion regional, aqui destaca
que en el norte del pais hay menos organizaciones
informativas, pero mas relevantes; contrario al
centro y occidente, que cuentan con mas medios,
aunque de menor relevancia. Este dato refuerza la
discusion que diferentes estudios han planteado a lo
largo de los afios (ver por ejemplo Trejo, 1997,
Gonzalez & Echeverria, 2018; Marquez-Ramirez &
Larrosa-Fuentes, 2019; Paxman, 2021; Muifioz et al,
2022), en los que se sugiere que, a pesar del alto
numero de medios, las audiencias mexicanas no
tienen acceso a contenidos informativos relevantes

para fortalecer la vida democratica de la sociedad.

Conclusiones

Los datos antes presentados tienen implicaciones
mas amplias para reflexionar sobre los estudios de
sistemas mediaticos y periodismo. En cuanto a lo
primero, la estructura del Directorio Nacional de
Medios Impresos (DNMI) sugiere que, en vez de un
gran sistema mediatico mexicano, existen diferentes
subsistemas regionales. Dicho de otra forma, es
inexacto considerar a los medios noticiosos como un
todo homogéneo; ya que como se observa en la
acumulacion, tipos y relevancia, las organizaciones
noticiosas se agrupan en esquemas subnacionales.

Este hallazgo abona a la critica hacia los
modelos de sistemas mediaticos de Hallin & Mancini
(2004), cuya propuesta inicial fue cuestionada
precisamente por sugerir una cierta uniformidad
general en la forma en la que se organizan y operan
los medios. Si bien los mismos autores han corregido
esa lectura de su trabajo (Hallin & Mancini, 2012 y
2017), la hipotesis de la diversidad de modelos entre
—y al interior de- paises ha cobrado fuerza en afios
recientes (ver por ejemplo Voltmer, 2013; De
Albuquerque, 2019; Gonzalez & Echeverria, 2018;
De Leétn-Vazquez & Garcia-Macias, 2022;
Echeverria et al., 2022).

En otras palabras, Hallin & Mancini (2004)
sentaron las bases para entender el concepto de
sistemas de medios, entendido como el contexto en
donde éstos se organizan y operan. Aunque en un
principio no incluyeron a ningtn pais del Sur Global
en su estudio, hubo una tendencia a ubicar a los

paises en desarrollo dentro del modelo Pluralista

Global Media Journal México, 20(39), 89-109, julio — diciembre 2023.



Panorama de los medios informativos en México. Una mirada a los subsistemas regionales 106

Polarizado. Posteriormente, Guerrero & Marquez
(2014) propusieron el concepto Liberal-Capturado
para explicar el caso latinoamericano. De acuerdo
con los autores, el periodismo en esta region tiene la
aspiracion de ser liberal (monitor del poder y
fomentar la rendicion de cuentas), pero los rasgos
autoritarios del entorno se lo impiden. Tomando
como base este principio, otros académicos han
desarrollado esta idea 'y han sefalado
consistentemente que ambos factores conviven, pero
en cada region se presentan combinaciones
particulares de cambios y continuidades (Gonzalez &
Echeverria, 2018; De Leon-Vazquez & Garcia-
Macias, 2022; Salazar, 2022). Por ende, los hallazgos
aqui reportados refuerzan el debate de que, mas que
un sistema uniforme, cada region cuenta con sus
rasgos particulares que determinan la operacion de
las organizaciones noticiosas.

Es precisamente la heterogeneidad de
sistemas y subsistemas mediaticos lo que, a su vez,
da pie al fendmeno de multiples periodismos;
concepto que hace alusion a las diferentes rutinas,
orientaciones, niveles de autonomia y de
capacitacion que rigen la practica periodistica en un
determinado contexto (Waisbord, 2006, Roudakova,
2009; De Albuquerque, 2019; Gonzalez &
Echeverria, 2022). Esta situacion es particularmente
evidente en México, dadas las desigualdades a las
que se enfrentan cotidianamente los periodistas en
términos de libertad de expresion, seguridad y
profesionalizacion a lo largo del territorio nacional
(ver por ejemplo Del Palacio, 2015; Gonzalez, 2021;
Gonzalez de Bustamante & Relly, 2021; Salazar,
2022).

Finalmente, como cualquier proyecto
cientifico, este estudio presenta algunas limitaciones.
Las primeras dos son de orden metodoldgico y tienen
que ver -por un lado- con la seleccion de medios y
lugares, y -por el otro- con la evaluacion de la
relevancia. Como se explico en una seccion previa,
el DNMI so6lo incluye organizaciones noticiosas, por
lo que se dejaron fuera medios que difunden otro tipo
de mensajes como musica, peliculas, turismo,
etcétera. Ademads, se tomaron en cuenta aquellos
ubicados en poblaciones mayores de 25 mil
habitantes, lo que hace que no se haya observado el
entorno mediatico de comunidades mas pequeias.
Por lo que respecta a la relevancia, este aspecto
aglutina tanto el impacto en la agenda politica como
en la opinion publica, y el dato que se reporta
corresponde Unicamente la evaluacion de una o dos
personas por estado. En ese sentido, y para darle
seguimiento a este proyecto, se sugiere incluir
municipios mas pequefios, operacionalizar mejor el
concepto de relevancia, y contar con un mayor
numero de dictaminadores por estado.

La tercera limitante tiene que ver mas con la
naturaleza del objeto de estudio, no tanto con la
metodologia de analisis. Y es que, a diferencia de lo
que sucedia en el siglo pasado, cuando los medios
tradicionales tendian a ser mas longevos y estables,
en afios recientes la digitalizacion ha generado el
constante nacimiento y desaparicion de diversas
organizaciones (ver también Ochoa & Crovi, 2017).
Aunado a ello, la crisis economica global derivada de
la pandemia por el COVID, y —en el caso particular
de México- las elecciones del 2021, han provocado

una importante oleada de cierres (y no pocas
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aperturas) de medios durante el periodo de
recoleccion de datos. Razon por la cual, el registro y
actualizacion de éstos es una tarea inacabable.

No obstante, a pesar de dichas limitaciones,
esta investigacion también tiene dos contribuciones
importantes a los estudios de periodismo y sistemas
mediaticos. Primeramente, ofrece una mirada lo mas
actualizada posible a la manera en la que estan
organizados y distribuidos los medios noticiosos en

México, tanto a nivel nacional, como regional, y

estatal; lo cual es un dato que —hasta donde sabemos-
no estaba disponible. En segundo lugar, utiliza una
metodologia propia disefiada ex profeso para este fin,
que fue validada por las y los integrantes del
Consorcio de Investigacion para México del estudio
Worlds of Journalism, asi como también por
diferentes académicos(as) y periodistas. Por tal
motivo, el instrumento puede considerarse confiable
y valido; ergo puede ser facilmente replicable en

cualquier lugar.
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