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El libro se publico en el marco de la
conmemoraciéon del Bicentenario de la
Independencia y la Revolucién Mexicana,
estd dividido en dos partes, la primera
escrita por el Dr. Javier Esteinou Madrid,
consta de tres capitulos y se enfoca en el
papel que han tenido los medios de
comunicaciéon en la vida nacional. La
segunda parte, preparada por la Dra.
Alma Rosa Alva de la Selva, se conforma
también de tres capitulos en los cuales se
alude al desarrollo que han tenido en
México y la regién latinoamericana las
Nuevas Tecnologias de la Informacién y
el Conocimiento.

El libro aparece en el momento mas
oportuno dadas las condiciones actuales
que aquejan a la sociedad mexicana,
Esteinou Madrid alude al poder vy
protagonismo que han conseguido amasar
los medios de comunicacién masiva,
sobre todo la televisién, mientras que
Alva de la Selva destaca la importancia
que representa para el pais el
aprovechamiento de las tecnologias de la
informacién y la comunicacién para
reducir las enormes diferencias sociales
que existen entre los mexicanos.
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Tal y como si fuese un reflejo de los
acontecimientos en los que los medios de
comunicacion, especialmente la television
se han visto inmiscuidos, en la primera
parte del libro
detalladamente la forma en como se fue
gestando en México el estado mediatico,
hasta llegar a sobreponerse a las
instancias legalmente instauradas. En su
andlisis, el autor lamenta la paradoja que
significa  cumplir 'y celebrar el
bicentenario libertario de México justo
cuando el poder mds fuerte que existe en
este pais lo constituyen las televisoras.

Esteinou refiere

Esteinou hace un magnifico andlisis
histérico en donde enumera las
transformaciones que, a lo largo de la
historia ha experimentado el estado
mexicano hasta llegar a la etapa en la que
los medios de comunicacion dejan de ser
un “cuarto poder”, y pasar ha convertirse
en el “primer poder ideolégico” de
nuestra sociedad. El autor sostiene que,
“El Estado ha abandonado su posicion
rectora de la sociedad y se ha convertido
en un simple gerente de los intereses de
los monopolios comunicativos,
abandonando la lucha y proteccion de las
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causas comunicativas de los grandes
sectores sociales...”

La tesis que Esteinou sostiene a lo largo
de la obra, es que el Estado mexicano
qued6,  “politica 'y  culturalmente,
sometido, arrinconado, coartado,
desvalorado 'y humillado frente al
gigantesco poder de representacion,
persuasion 'y movilizacion que ha
conquistado el  sector  medidtico
empresarial en el nuevo espacio publico”.
El poder alcanzado por los medios, sobre
todo la television le lleva a afirmar que a
partir de la llegada del nuevo siglo se
constituyé en el pais lo que él denomina
el “la Cuarta Republica”.

Basado en la estructura de la
conformacion de Estado, en el transcurso
de la primera parte del libro, se va
evidenciando 'y reflexionando para
reforzar la tesis planteada por el autor,
hasta cuestionarse sobre el papel que
deberia de asumir el estado mexicano
para  construir una  politica de
comunicacion colectiva que permita el
avance equilibrado de nuestra nacion.

La segunda parte del libro, la Dra. Alma
Rosa Alva de la Selva realiza un
destacado andlisis desde la propuesta
tedrica de la economia politica, en donde
aborda el desarrollo que han tenido en
México las tecnologias de la informacion,
pasando por la Sociedad de la
Informacién, hasta llegar a destacar la
importancia que representa para el pais la
puesta en marcha de lo que se ha
denominado Sociedad de la Informacién
y el Conocimiento (SIC). Refiere muy

Global Media Journal México, Volumen 9, Nimero 17 Pp. 137-139

claramente, que las tecnologias de la
informacién no son la solucién para sacar
adelante a nuestra sociedad, ya que
contrario a lo que de ellas se habia
pregonado, han contribuido
significativamente a marcar mayores
diferencias entre los diferentes grupos de
la sociedad.

A diferencia de lo que ocurre con otras
propuestas, el anadido del conocimiento
tiene la oportunidad de ofrecer mejores
resultados a la sociedad y marca la
diferencia entre una y otra: “La SIC, no
es la sociedad de la tecnologia. No
responde tampoco al
difundido para denominar a la nueva

término mds

sociedad de la informacion, concepto
generalizado pero que excluye el
importante componente del conocimiento,
elemento central en el desarrollo de la
nueva organizacion social, sin reconocer
que, en si misma, la informacion no es
conocimiento”.

La autora inicia la segunda parte
realizando un andlisis del contexto
econémico politico neoliberal partiendo
del derrumbe los bloques socialistas y del
término de la guerra fria, trayendo como
resultado la etapa de la globalizacion,
concepto que de acuerdo con ella, no es
mads que, “la configuracién espacial de la
economia y la sociedad mundial bajo las
condiciones del nuevo capitalismo
informdtico global”. 'Y refiere, “la
adopcién de las politicas neoliberales en
nuestras  sociedades ha  afectado
enormemente a quienes menos tienen en
nuestra sociedad”.
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Contrario a lo que se prometia al
momento de promover las tecnologias de
la informacion, ella sostiene que éstas han
demostrado ser un nuevo estandarte de
quienes ostentan el poder econdémico, en
lugar de beneficiar a la mayoria de la
poblacién. La bandera bajo la que se les
promovid, refiere Alva de la Selva,
implicaba enormes beneficios para la
sociedad, sin embargo, al paso del
tiempo, es posible constatar que sostener
su incorporacién ha acrecentado la brecha
entre quienes mas y menos tienen. La
autora refiere, “la produccion de riqueza y
la  generaciéon  de estan
estrechamente vinculadas con el acceso a
la informacién, por lo que ésta se ha
convertido en una importante fuerza
productiva y generadora de valor”.

valor

Alma Rosa refiere que a diferencia de lo
que ha resultado las tecnologias de la
comunicacion, la puesta en marcha de la
Sociedad de la Informaciéon y la
Comunicacion, si podria acarrear una era
de abundancia y bienestar, ya que a
diferencia de aquella, al amparo de las
SIC, ya no sélo se incorporan los
intereses del capital, sino que tienen el
afiadido del conocimiento, con lo cual se
implica una verdadera distribucion de este
recurso a todas las partes de la sociedad.

La apuesta que existe en las SIC, parte de
la creencia de que ellas participardn de
manera diferente a las apuestas que
anteriormente se hicieron para alcanzar el
bienestar en México y la regiéon. Alma
Rosa reflexiona en torno a la dificultad
que han tenido los paises
latinoamericanos para encontrar el rumbo
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adecuado para salir adelante y reducir las
brechas que existen entre los ciudadanos
y su apuesta es por la incorporacién de la
SIC. Sin embargo, para alcanzar las metas
es preciso que se trabaje desde los
gobiernos de manera adecuada, evitando
desaguisados como los que ha cometido
el gobierno mexicano.

La apuesta por las SIC de parte de Alma
Rosa Alva, estd fundamentada en las
experiencias que han tenido en el drea
diversos paises de la regiéon y en los
cuales los resultados invitan a mirar con
optimismo la puesta en marcha de la SIC
en México.

Sin duda alguna puedo comentar que el
libro perfectamente pudiera convertirse en
parte de la bibliografia de nuestros cursos
de licenciatura y posgrado, dado el
recorrido con el cual aborda cada uno de
los temas. Se trata de una obra que de
pronto nos provoca y nos invita a pensar
y reflexionar, sobre todo, porque centra
su atencion, discute y presenta propuestas
a dos de los temas mads actuales y que por
su relevancia tienen un profundo impacto
en la vida politica, econémica y social de
México: Los medios electrénicos y la
SIC.
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