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Resumen

En la década de los 80, cuando se produjo el despegue del sector textil-confeccion gallego y el
nacimiento de la moda gallega, Galicia no contaba con una estructura empresarial textil
consolidada, que si tenian otras regiones espafiolas como Catalufia o Valencia. Resultaba dificil
que en los primeros afios de la creacion de la comunidad autonoma gallega se crease una identidad
cultural gallega alrededor de un sector sin tradicién y habitualmente vinculado a movimientos de
vanguardia y modernidad. La tardia industrializacion y el carécter agrario de la sociedad gallega
no auguraban al crecimiento del sector. Sin embargo, en un periodo relativamente corto este sector
consiguio alzarse como un sector muy relevante como consecuencia del proyecto Galicia Moda.

Bajo la denominacion Galicia Moda, un programa impulsor del desarrollo del sector textil-
confeccion en la comunidad auténoma gallega, se crearon una asociacion, una empresa y una
revista homoénimas que desarrollaron una serie de acciones comunicativas. Este articulo expone y
analiza los elementos caracteristicos del objeto de andlisis en cuestion: la revista Galicia Moda.

La decada de los ochenta en Espafia fue
una época de profundos contrastes con
visibles cambios politicos, ideoldgicos y
sociales tras los cuarenta afios de
dictadura franquista. La modernizacion de
la sociedad llevo parejo un proceso de
explosion cultural en la que surgieron
grandes referentes en diferentes campos
artisticos como la fotografia, la pintura, el
cine y, por supuesto, la moda.

La administracion central vy
autondémica impulso varias iniciativas con
el fin de consolidar el incipiente
fendmeno sociocultural de la moda en
Espafia. Desde Galicia, una de las
diecisiete autonomias en las que esta
dividido el territorio espafiol, y una
comunidad sin apenas tradicion en este
sector se inici0 un proyecto innovador
alrededor de esta industria que tuvo como

principal soporte comunicativo la revista
Galicia Moda, objeto de andlisis de este
articulo. La justificacion cientifica de esta
eleccion se basa en la doble dimension
que tuvo esta publicacion: como medio
para la promocion de la moda espafiola y
gallega, y como soporte para la difusion
de la identidad cultural gallega.

En  términos  generales, la
investigacion que proponemos  esta
basada en la observacion de documentos
de la época que incluyen tanto medios
impresos como la produccion grafica de
las propias revistas monogréaficas Galicia
Moda.

Contextualizacion

El nacimiento de la industria de la
moda en Galicia tuvo lugar en el siglo
XX. La actividad del sector textil en
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Galicia se inicié también con los sastres y
costureros, pilares de esta industria en la
comunidad gallega. En los afios 60 y 70
se produjo un incremento constante de la
demanda dentro del sector lo que obligo a
que costureras y sastres evolucionaran
hacia pequefias empresas y talleres,
comenzando asi el proceso de confeccién
en cadena. Son en muchos casos los
antecedentes de importantes y asentadas
empresas gallegas de fama internacional.

Uno de los fendmenos maés
interesantes que se produjo en los afios 80
fue el “boom del sector textil gallego™ y
para esta investigacion, el nacimiento de
la moda gallega. En esta década se
produjo un repentino despliegue de la
actividad textil que se convirtio en uno de
los sectores mas fuertes de la economia
gallega.

A principios de la década de los
80 la situacion del sector textil en Galicia
estaba definida por un numero relevante
de empresas de pequefia dimension que
cubrian la creciente demanda interna pero
que carecian de marca propia para
identificar el producto y apenas contaban
con presencia en el exterior (Ben, 2000,
p. 130). Las perspectivas de futuro del
sector, unidas a la escasa tradicion de esta
industria en Galicia, parecian conducir a
un declive inminente. Sin embargo, la
industria experimenté un crecimiento
impredecible.

El despegue del sector textil
gallego se contextualiza en los primeros
afios de creacion del gobierno autonémico
denominado Xunta de Galicia. Desde el

'Término empleado por varios autores: Gavarron,
L. (2003). La mistica de la moda. Valencia: Instituto de
Estudios de Moda y Comunicacién; Revilla, A.
(2002). 'The Fashion Industry in Galicia:
Understanding the Zara Phenomenon. Eurgpean
Planning Studies, 10, (4), 519-527; AAVV. (2004).
Estudio de necesidades formativas del sector textil y de la
confeccion en Galicia. Santiago de Compostela: Xunta
de Galicia.

afio 1978 se llevaba fraguando la creacién
del autogobierno gallego, que no llegé a
configurarse hasta la aprobacion del
Estatuto de Autonomia en el afio 1981. A
partir de ese momento y después de las
elecciones legislativas, Gerardo
Fernandez Albor ocupé el cargo de
Presidente de la Xunta de Galicia durante
dos legislaturas, la tltima de las cuales se
vio interrumpida por la presentacion de
una mocion de censura por parte de
Fernando Gonzélez Laxe, a raiz de la cual
formaria gobierno. Bajo el mandato del
Presidente Gerardo Fernandez Albor se
puso en marcha el proyecto Galicia
Moda, veamoslo brevemente.

El proyecto Galicia Moda

El “Programa para el desarrollo
del sector textil de Galicia” denominado
posteriormente Galicia Moda, se planted
como una estrategia de marketing para
lograr el lanzamiento y la consolidacion
del sector textil-confeccion gallego. El
objetivo de este programa consistid en
generar un valor afadido al producto
moda de origen gallego con el fin de
propiciar la creacibn de marcas
competitivas y conseguir a través de ellas,
proyectar una imagen de “pais moda”.
Aunque en el programa no fue definido
con exactitud este concepto, la
denominacién de “pais moda” suponia
convertir a la comunidad autobnoma
gallega en un centro de la industria de la
moda que al mismo tiempo sirviera para
dinamizar otros sectores empresariales.

Desde el inicio en el programa se
dejaba claro que era necesaria la
concurrencia de todo el sector en el
empefio por conseguir para Galicia el
calificativo de “pais moda”,
independientemente de que solo ciertas
empresas apareciesen como ‘“puntas de
lanza”. Se partia de la base de que el
lanzamiento y consolidacion de este
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grupo serviria de impulso y de motor de
arrastre al conjunto del sector. Los
empresarios seleccionados como “puntas
de lanza” fueron: Armando F. Regueira
con la marca Cafre; Javier Cafias con las
marcas Caramelo/ Tonmy Harrods
/Antilluvia; Gene Cabaleiro con la marca
D’Aquino; Antonio Garcia con la marca
Vesgante; Florentino Cacheda con la
marca Florentino; Agapito Garcia con la
marca  Corteman’s; Juan  Manuel
Cividanes con la marca Pressman y Julio
Novoa con la marca Unicen.

Con el fin de aunar esfuerzos para
lograr una imagen colectiva del sector se
cre6 la asociacion Galicia Moda. Esta
asociacion fue constituida legalmente el
14 de marzo de 1985, en la ciudad de La
Corufia. Todas las empresas miembros de
la asociacion tenian como caracteristicas
comunes su especializacion en el sector
de la confeccion masculina, poseian
recursos economicos y una infraestructura
necesaria para acometer un incremento de
demanda.

Los antecedentes del proyecto
podemos encontrarlos en la elaboracion
de la campafia de lanzamiento del
disefiador ourensano Adolfo Dominguez
por parte de la agencia Luis Carballo
Publicidad, creadora del proyecto Galicia
Moda. El eslogan de la campafa, “la
arruga es bella”, fue fruto de su
colaboracion y se ha convertido en uno de
los mas conocidos esldganes de la historia
de la publicidad espafiola.

Este programa se sustentaba sobre
tres pilares basicos que dieron lugar a tres
subprogramas orientados a la
diferenciacion del producto, la imagen y
la  distribucion. Nos  detendremos
unicamente en el subprograma de Imagen,
bajo el cual se editd la revista Galicia
Moda, objeto de estudio de esta
investigacion.

Este subprograma tenia como
objetivo crear una imagen de prestigio
para el conjunto del sector textil-
confeccion gallego. Para ello se elabord
un plan estratégico de comunicacion que
incluia, ademas de una publicacion
periédica propia (la revista Galicia
Moda), la organizacion de certdmenes de
moda denominados Luar/Luada vy
campanfas de publicidad. El primer paso
fue el lanzamiento de la revista Galicia
Moda, una publicacion propia del sector.
Esta publicacion especializada, a modo
de revista-catalogo, se disefid con el
objetivo de ser un escaparate del sector y
un medio de difusion de la creatividad
gallega dirigida a los consumidores y
compradores espafioles y extranjeros.
Parecia una posibilidad méas asequible
frente a los medios tradicionales.

El nombre de la revista intentaba
reforzar la incipiente relacion entre
Galicia y la moda. Tal como se explico
desde la propia publicacién el titulo de la
revista “no es casual ni queremos que
suene a estridente, porque estamos
seguros de que la moda gallega, de
aspiraciones internacionales, va a poner a
toda Galicia de moda (...)” (Galicia
Moda, 1983, p.91). El nacimiento de
dicha publicacion tuvo que venir
acompafiado de la infraestructura
necesaria, ya que, en aquel momento era
dificil disponer de personal especializado
como fotégrafos de moda, estilistas o
modelos  profesionales. Para sacar
adelante la revista se cred la editorial
Galicia Moda, con el mismo personal de
la agencia Luis Carballo pero con
distinta personalidad juridica. Desde el
principio se creyd conveniente que la
revista no perteneciera a la asociacion
sino que existiera un ente ajeno a la
misma que se encargase de su direccion
y edicion; éste fue la editorial Galicia
Moda, dirigida por Luis Carballo.
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Como complemento de esta
publicacién se contempld la posibilidad
de crear campafias de publicidad
especificas para el sector de la moda. Se
trataba de disefiar campafias de
comunicacion global del sector para
difundir la imagen de Galicia como “pais
moda”. El objetivo comunicativo era
trasladar al publico la nueva imagen, en
relacion con el disefio, la moda y la
calidad, de las marcas y productos
gallegos. Con estas campafias se queria
fomentar el consumo de los productos
gallegos e incitar al consumidor final a
introducirlos en sus habitos de consumo
con el fin de que se identificase con las
marcas de la region. De esta forma se
intentaba reactivar el consumo de la
moda fabricada en Galicia hasta
conseguir un mercado interno capaz de
convertir a Galicia en un pais
consumidor de moda propia.

También se hacia necesario que el
empresariado atendiera al papel de la
publicidad en el nuevo contexto
competitivo para que invirtiera parte de
Su presupuesto en potenciar su imagen
de marca®. En aquel momento el grado
de advertencia de los empresarios del
sector respecto a la relevancia de las
acciones de comunicacién y publicidad
era practicamente nulo.

Una vez descrito el proyecto
Galicia Moda pasaremos al analisis de la
revista Galicia Moda. EIl estudio que

’En un estudio realizado por el Instituto Nacional
de Fomento de la Exportaciéon (INFE) en junio de
1985 sobre la capacidad exportadora de las
empresas en el sector de la confeccion se reflejé que
sélo el 24% hacia campafias de promocién y
publicidad en el exterior y que el 75% no las hacia.
Ademas, solo el 68% de las campafas tenfa caracter
regular, y el resto eran esporadicas. Datos
proporcionados por Lufs Gonzilez Olivares,
representante del Instituto Nacional de Fomento de
la Exportacion. AA.VV. (1985). Jornadas Nacionales de
promocion  de  diseiio y  moda. Madrid: Centro de
Promocién de Disefio y Moda.

proponemos utiliza la técnica del andlisis
de contenido para aproximarnos a la
tematica de la publicacion y al papel que
la publicidad desempefia en el conjunto
de la misma.

Analisis de la revista

La revista Galicia Moda fue el
principal soporte comunicativo de la
iniciativa Galicia Moda. En términos
generales, una revista es una publicacion
no diaria que se caracteriza por incluir
escritos de materia variada y de menor
actualidad que un semanario. De forma
especifica, una revista de moda es “un
ejemplo del modo en que la “moda” -
como idea abstracta y discurso estético- y
la “moda” -como la indumentaria actual
que se encuentra a la venta cada
temporada- conectan con la ropa que
usamos todos los dias” (Entwistle, 2002,
p. 286).

La moda siempre ha estado
integrada en las publicaciones
tradicionalmente asociadas a temaéticas
femeninas. Por ejemplo en Espafia, en la
década de los setenta las cabeceras Ama,
Telva y posteriormente Dunia fueron los
precedentes de las revistas actuales de
moda femenina. En los ochenta, con la
llegada de grandes grupos editoriales
extranjeros proliferaron este tipo de
publicaciones destinadas a un publico
femenino interesado por la moda®. Fue en
esa época cuando se produjo un cambio
en las publicaciones femeninas de moda
ya que se paso de informar a los lectores a

SPor ejemplo, el grupo editorial Hachette Filipacchi
con el lanzamiento en octubre de 1986 de la version
espafiola de Ele o el grupo alemian G+] con la
cabecera Marie Claire 16. Ganzabal, M. (20006).
Nacimiento, remodelacion y crisis de la prensa
femenina contemporanea en Espafa. Revista Latina
de Comunicacién Social [Revista electrénical, 61.
Obtenido el 5 de enero del 2009 en la World Wide
Web: Disponible en web: http://www.ull.es/
publicaciones/latina/a/89moda.htm.
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ofrecerles invitaciones al consumo a
través de la publicidad (Carlotti, 2002, p.
152). En este contexto surgié el nimero
cero de la revista Galicia Moda, dedicado
paraddjicamente a la moda masculina.

El planteamiento original de la
revista establecio que el ndcleo tematico
fuera la moda desde diferentes puntos de
vista. No se trataba de realizar una revista
exclusiva de moda masculina sino de
ligar la moda a contextos no
habitualmente relacionados con ella. Su
intencion era vincular la moda con otros
campos artisticos de la vida cultural de
Galicia para expresar y representar la
identidad cultural gallega.

La publicacion fue redisefiada en
maltiples ocasiones para consolidar su
posicion en el mercado. Los cambios
estéticos y de contenido respondian al
interés por conseguir una publicacion de
prestigio para el sector de la moda
gallega.

La politica editorial fue acorde
con el objetivo del programa Galicia
Moda: convertir a Galicia en un centro de
moda. La editorial Galicia Moda se
encargaba de establecer los criterios sobre
la seleccion de contenidos. De esta forma
difundia  informacién  sobre  las
actividades de la asociacion Galicia Moda
sin tener que depender de la repercusién
mediatica que hubiese conseguido en
otras publicaciones. La revista inserto
noticias sobre la trayectoria empresarial
de los miembros de la asociacion y
amplios reportajes sobre los desfiles
Luar/Luada. Asi, la asociacion disponia
de un vehiculo de comunicacion propio a
través del cual promocionarse.

Ficha técnica y descripcion

Se publicaron diecisiete
ejemplares de la revista Galicia Moda
desde su nacimiento en el afio 1983 hasta
su cancelacion en 1991. La periodicidad
de la publicacion fue de caracter

semestral para coincidir con las dos
temporadas por las que se rige la industria
de la moda: otofio/invierno y
primavera/verano. Por norma general el
primer ndmero del afio se presentaba
durante el mes de enero y el segundo
durante el mes de julio.

La revista fue eminentemente
visual. Toda estaba editada en color. La
imagen, a través de la fotografia y de la
ilustracion, domind todo el contenido de
la publicacion. La fotografia fue el eje
principal de la revista y su supremacia
sobre los textos fue evidente en cada
pagina. ElI empleo de la fotografia
también se alternd con la técnica de la
ilustracion. La funcion de la fotografia
fue estética e ilustrativa ademas de
publicitaria. El disefio grafico de la
publicacion también estuvo especialmente
cuidado y vinculado continuamente a la
fotografia. La calidad de disefio e
impresion fueron dos constantes en la
trayectoria de la revista.

El nimero de paginas de la revista
varidé notablemente desde la edicién del
namero 0, con 96 hasta sobrepasar las
300 a partir del namero seis. La redaccién
de la publicacion comenzo desde la
agencia de publicidad de Luis Carballo
con sede en Ourense para posteriormente
trasladarse a Vigo. La publicacion
dispuso  de  varias  delegaciones
(Barcelona, Madrid, Paris, La Corufia y
Milan) que no se mantuvieron constantes
sino que variaron a lo largo de la
evolucion de la publicacion.

El idioma empleado en la
redaccion de la publicacion comenzo
siendo el castellano aunque en el nimero
tres se incluyeron textos en gallego y a
partir del nimero cinco se incorporé una
seccidn con las traducciones de los textos
en inglés. Precisamente de este modo se
fomentaba el caracter internacional con el
gue querian dotar a la publicacion.
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Figura n° 1: Ficha técnica revista Galicia Moda

Nombre
Redaccién y Administracién

Afio de Fundacion
Periodicidad
Precio de portada

Impresion
Suscripcién
Encuadernacion
Formato
Tamafio

Encartes de publicidad
Idioma

Nimeros publicados
Delegaciones

Ne paginas

Galicia Moda

Orense: ¢/ Progreso 98 - Entrp. (Del n° 0 al n° 5)
Vigo: ¢/ Gran Via 181. (Del n° 6 al n° 16)

1983

Semestral

1.000 pts. (n° 0 al n° 8)

1.500 pts. (n° 9 en adelante)

Offset

Anual

Lomo americano

Vertical

33x24cm(ne0ynel)

29 x 21,5 cm (n° 2 en adelante)

Si

(Castellano, gallego e inglés

17

La Corufia, Barcelona, Milan, Paris, Levante y Madrid
96 a >380

Fuente: revista Galicia Moda. Elaboracion propia

El precio de la revista fue de 1.000
pesetas hasta el numero nueve, que se
elevd a 1.500 pesetas. La asociacion y la
editorial Galicia Moda solian distribuir
gratuitamente la revista, lo que facilitaba
la distribucion 'y permitia que la
publicacién estuviera al alcance de un
mayor numero de lectores. Asi, la revista
no tenia una dependencia directa de las
ventas y el editor disponia de una inusual
libertad artistica y creativa, ya que no
tenia que cefiirse a rigidos criterios para
alcanzar un minimo de ventas.

Los datos de la tirada y la difusion
de la revista no llegaron a ser controlados
por ningun organismo. Desde la editorial
se habia solicitado el control de la Oficina
de Control de la Difusion (OJD) pero éste
no llegd a producirse, tal como lo
confirmé el personal de la oficina
(Comunicacion personal, 25 de enero de

2007)*. Segun fuentes de la organizacion
la tirada de la revista comenz6 con 10.000
ejemplares y llegd a 21.000 ejemplares en
el nimero 6. Segun su editor, 14.000
ejemplares se distribuian en Espafia,
3.000 en Europa, 2.000 en EE.UU., y
2.000 en otros paises aunque se aspiraba a
una tirada de 50.000 ejemplares®. Se
desconocen los datos sobre la audiencia
de la revista al no estar recopilados por
ningdn organismo.

“También se consulté al personal responsable de la
publicacién del Estudio General de Medios, quien a
través de un mail personal recibido el 24 de mayo de
2007, neg6 su control.

SEstos datos aparecen recogidos en la revista Control
de publicidad y Ventas, n° 257, 1984; y en Faro de 17igo
(1984, 5 de enero).
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Figura n® 2: Cuadro comparativo revista Galicia Moda

Revistan®  N°piginas  Tirada Difusion Espaiia
Ne Ejemplares
0 956 10.000 10.000
| 134 10.000 10.000
2 154 10.000 10.000
3 176 15.000 12.750
4 264 15,000 12,750
5 292 21.000 14.600
6 328 21.000 14.600

Difusion Europa  Difusién EE.UU., Japén, resto del mundo
Ne Ejemplares Ne Ejemplares

1.000 750

1.000 750

3.300 3.100

3.300 3.100

Fuente: Editorial Galicia Moda. Archivo General de la Xunta de Galicia

Debido a que la revista Galicia
Moda no posee una unidad estética ni de
contenido, resulta dificil su descripcion.
La portada es elemento esencial de la
revista y merece una especial atencion.
Estaba formada por:

- Una imagen. En los cinco primeros
nameros, se  eligi6 un  rostro
representativo de la sociedad gallega de la
época féacilmente identificable para el
lector. A diferencia de otras revistas de
moda en donde se recurria a rostros bellos
de jovenes modelos, la organizacion
prefirio elegir a personajes de la vida
cultural y politica gallega.
Posteriormente, la portada estaria
ocupada por ilustraciones (n° 6) o por

anuncios de alguna de las marcas de los
anunciantes (n° 9).

- La cabecera, compuesta por los
términos Galicia y Moda permanecio
invariable durante los diecisiete nUmeros
de la publicacion aunque con ligeras
variaciones en el color o el tamafio. En la
misma cabecera estuvo reproducido el
propésito de convertir a Galicia en un
“pais moda”, al estar los dos términos
unidos graficamente.

- Las llamadas. La ubicacion de éstas
no parece responder a ningdn criterio
estético aunque se solia respetar el centro
de la fotografia, sin diferenciar entre
Ilamadas principales y secundarias.
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Fig. n° 3: Portadas revista Galicia Moda

En la portada también se
incluyeron  los logotipos de los
patrocinadores de la revista (la Xunta de
Galicia y el Centro de Promocion de
Disefio y Moda®), aunque posteriormente
la ubicacion de éstos se desplazé de la

°El Centro de Promocién de Disefio y Moda fue
creado en el aflo 1985 como érgano de gestion del
“Plan de promocién de Diseiio y Moda, Intangibles textiles”
del Ministerio de Industria y Energfa espafiol con el
fin de mejorar la competitividad del sector textil.
Este organismo mantenfa contactos permanentes
con las diversas asociaciones de disefladores creadas
en aquel momento, como la asociacién Galicia

‘ 5AL.’CH

mOLK WODA

Fuente: elaboracion propia

portada a las paginas interiores. Por el
contrario, la contraportada siempre estuvo
ocupada por un anuncio publicitario de
alguna de las marcas incluidas en la
revista.

Aproximacion a los contenidos

La estructura de la revista se
establecié en dos partes, una orientada a
la promocion de las marcas y otra,
dedicada a reportajes y articulos de

Moda, a través de su departamento de promocién.
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opinién. Galicia Moda no establecid
secciones invariables, y estéticamente
tampoco fue uniforme. Cada numero fue
diferente del anterior, con una particular
estructuracion y definicion de contenidos.

Logicamente, la moda tuvo un
gran protagonismo en la publicacion que
se vio reflejado en las numerosas
secciones que le dedicaron (“Desfiles y
Salones”, “Tendencias” 0 “Moda”). En un
principio la publicacion se habia disefiado
para incluir  exclusivamente moda
masculina pero finalmente se decidié que
seria conveniente ampliar la publicacion a
otros sectores como la moda femenina, la
moda infantil o la joyeria.

En Galicia Moda también tuvo
cabida otro aspecto, el menos conocido y
promocionado de la moda, el industrial.
Se pretendia dar a conocer al disefiador en
su propio entorno y con su equipo de
trabajo. Bajo una seccion denominada
“Fabricas” se ofrecio una vision de las
principales empresas de la moda de
Galicia.

La cultura gallega fue otro de los
hilos conductores de la publicacién. La
arquitectura y los nuevos movimientos
artisticos que estaban surgiendo en
Galicia fueron recogidos constantemente
en las paginas de la publicacion, junto
con muestras de los trabajos de los
artistas mas representativos en diferentes
ambitos culturales. De ahi que la revista
tuviera secciones especificas dedicadas a
este tema, como por ejemplo, “Arte y
Arquitectura”.

La revista pretendia promocionar
todo el sector de la moda, artesanal y de
disefio de Galicia a la par que mostrar
zonas turisticas gallegas. Desde el primer
namero existid un interés especial por
transmitir una imagen de Galicia mas
turistica, a través de reportajes sobre
diferentes zonas de Galicia (“La costa de
la muerte” (n° 1), “Las Rias Bajas” (n° 2),

“Rias Altas” (n° 3) ). Para reforzar esta
vertiente turistica, a partir del nimero
doce y hasta el nudmero dieciséis,
incluyeron una seccién sobre “Los Pazos
Gallegos” en donde se plasmaba una
descripcion de los mismos
complementada con un amplio reportaje
fotogréfico.

Del contenido tematico de la
revista cabe destacar las entrevistas a
personalidades de la vida politica y
cultural gallega. En los primeros nimeros
de la revista las portadas fueron dedicadas
a los rostros de los escritores Torrente
Ballester (n° 1) y Camilo José Cela (n° 2);
el politico y Presidente de la Xunta de
Galicia Gerardo Fernandez Albor (n° 3) o
el compositor Enrique X. Macias (n° 4).

Al margen de la tematica, uno de
los aspectos mas relevantes de la
publicacion fue el esfuerzo por implicar a
profesionales de prestigio en un proyecto
editorial sobre moda, un tema
tradicionalmente alejado de los circuitos
intelectuales. La revista contaba entre sus
colaboradores con periodistas,
personalidades relevantes de la politica y
la cultura, asi como escritores. Entre ellos
se puede mencionar, a nivel nacional, a
Margarita Riviére, periodista
especializada en moda; el escritor
Fernando Diaz-Plaja; la periodista de
moda, Lola Gavarron; Antonio Gala,
Norberto Chaves, Xavier Domingo o José
Luis Aranguren. En el ambito gallego
cabe citar a Manuel Rivas, Torrente
Ballester, Victor Freixanes y Anton
Reixa. Su colaboracion era eventual, en
funcién de la temaética seleccionada para
cada numero de la revista.

El papel de la publicidad

Esta publicacion nacio con la
voluntad de ser una revista-catalogo, de
ahi que la mayor parte de la revista
estuviera compuesta por anuncios de
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moda. Cabe recordar que en aquel
momento las empresas de moda apenas
dedicaban partidas presupuestarias a
inversiones publicitarias en los medios de
comunicacion por su elevado coste, y
tampoco  disponian  de  recursos
economicos para crear un catalogo
exclusivo de cada marca. La revista actuo
como soporte publicitario para cada una
de las marcas, que la patrocinaban.

La tarifa por pagina publicitaria
fue de 165.000 pesetas. La particularidad

de esta tarifa estaba en que en ella se
incluia también la elaboracion del
reportaje publicitario y no solo la oferta
de un espacio tarificado a disposicion del
anunciante. Las tarifas publicitarias de
otras revistas de moda eran mas elevadas
que las de Galicia Moda y no incluian la
realizacion del reportaje publicitario,
como puede observarse en el siguiente
cuadro:

Figura n° 4: Estudio comparativo de tarifas publicitarias de revistas de moda

Estudio comparativo de tarifas publicitarias de revistas de moda

Revista Pais Tirada (ejemplares)
Vogue Francia 125.000
Vogue Hommes  Francia 43,756
Daily N. Records U. S. A, 23.338
L' Uomo Vogue Italia —_——
Elegance Holanda  54.200
Depeche Mode  Francia 17.177
Dunia Espafia 112.863
Telva Espafia 99.179
Hombres/D Espafia —_—
Hombre de Hoy Espafia —_——
Hogar y Moda  Espafia 39.171

Precio/pts (pagina-color) Observaciones

1.263.000 Fatografias y fotolitos aparte
900,000 Fotografias y fotolitos aparte
1.168.850 Fatografias y fotolitos aparte
805.000 Fatografias y fotolitos aparte
575.000 Fatografias y fotolitos aparte
340.000 Fatografias y fotolitos aparte
585.000 Fatografias y fotolitos aparte
425,000 Fatografias y fotolitos aparte
525.000 Fatografias y fotolitos aparte
350.000 Fatografias y fotolitos aparte
300.000 Fotografias y fotolitos aparte

Fuente: asociacion Galicia Moda. Archivo General de la Xunta de Galicia

A cada una de las marcas
anunciadas se le intentd proporcionar una
estética propia en la que el producto fuera
el principal protagonista. A diferencia de
los actuales anuncios de moda, en donde
el producto se ve relegado a un segundo
plano, en esta publicacion el producto fue
el eje de la estrategia publicitaria. Se
intentaba que la fotografia plasmara lo
maés fielmente posible las caracteristicas y
cualidades del producto con el fin de
inducir a la compra.

Las primeras inserciones
publicitarias, en el namero cero de la

publicacién, se correspondieron con los
anuncios de los miembros de la

asociacion Galicia Moda: Vesgante,
Cafre, Antilluvia-Tonmy Harrods,
Florentino, D’Aquino,  Corteman’s,

Unicen y la marca Vecino, ajena a la
asociacion. En los numeros siguientes se
incluyeron anuncios de otras marcas,
mayoritariamente gallegas. A partir del
namero dos ya se incluyeron inserciones
publicitarias de empresas nacionales. La
evolucion de la publicidad se incremento
rapidamente a medida que la publicacion
se fue haciendo mas popular, tal como
refleja el siguiente grafico:

Global Media Journal México, Volumen 7, Numero 13 Pp. 1-18

10



Quintas y Garcia

La revista Galicia Moda: Un soporte para la difusién de la identidad cultural gallega

Gréfico n° 1: Evolucién de la publicidad en funcién del nimero de marcas insertadas
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Fuente: revista Galicia Moda. Elaboracion propia

La evolucion de la publicidad siguié una
trayectoria marcadamente ascendente
hasta el nimero nueve, en el que hubo un
claro descenso. Las inserciones se
recuperaron en el nimero siguiente, en el
cual se recogié el mayor numero de
marcas anunciadas, un total de 96. A
partir de este numero el declive de las
inserciones publicitarias fue evidente, tal
como puede verse en el gréfico.

La evolucion de la publicidac

En relacion a la procedencia de las
marcas que insertaron su publicidad en
Galicia Moda, ya hemos dicho que la
practica totalidad de las marcas era de
origen gallego. Se incluyeron también
inserciones de marcas nacionales vy
extranjeras como podemos observar en el
siguiente gréfico.

Gréfico n° 2: Evolucién de la publicidad en funcidn del nimero de marcas insertadas
nacionales y extranjeras exceptuando las de procedencia gallega
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Fuente: revista Galicia Moda. Elaboracion propia
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La trayectoria de la evolucion de la
publicidad de marcas nacionales y
extranjeras fue ascendente hasta el
numero siete, en el cual se inicid un
descenso de las marcas anunciadas. La
proporcién de las inserciones de las
marcas de procedencia no gallega fue
insignificante.
Presentacion ante los medios de
comunicacion

El nacimiento de esta revista se inicid
con la publicacion del namero cero, de
caracter experimental. Este primer
niamero estuvo patrocinado por la
Conselleria de Industria de la Xunta de
Galicia 'y por Gadex, entidad
coordinadora de la publicacion. Se
dedicé exclusivamente a la moda
masculina aunque ya desde el origen
estaba prevista la incorporacion de
firmas de moda femenina.

En este ndmero se recogieron
declaraciones y opiniones de nueve
empresarios, representativos del sector,
sobre este nuevo proyecto: Javier Cafias
de las marcas Caramelo/Tonmy
Harrods/Antilluvia; Gene Cabaleiro de
la marca D’Aquino; Adolfo
Dominguez’, de la marca de su mismo
nombre; Armando F. Regueira de la
marca Cafre; Antonio Garcia de la
marca Vesgante; José Maria Vecino de
la marca Vecino; Florentino Cacheda de
la marca Florentino; Agapito Garcia de
la marca Corteman’s y Julio Novoa de
la marca Unicen.

"Adolfo Dominguez, a pesar de ser uno de los mas
destacados  disefiadores  gallegos,  participd
unicamente en la publicidad de este ndmero cero
de la revista. Nunca llegd a formar parte de la
asociacién por no coincidir en su estrategia, como
declararia posteriormente. Cfr.: “Adolfo
Dominguez: creo que Franqueira ha sido el unico
lider con categoria que ha producido la derecha
orensana”, La 1oz de Galicia, 26-2-1989, p.28.

El lanzamiento de la revista vino
acompafado de actos de presentacion
ante los medios de comunicacion. La
primera presentacion de esta
publicacién tuvo lugar el 15 de julio de
1983, a las doce y media de la mafana,
en el Hostal de los Reyes Catblicos de
Santiago de Compostela®.

Sucesivas presentaciones ante los medios
de comunicacion

El ndmero uno de la revista
Galicia Moda se presentd el 20 de enero
de 1984 en la capilla real del Hostal de
los Reyes Catdlicos de Santiago de
Compostela.  Intervinieron en la
presentacion el  director de la
publicacién, Luis Carballo y el
Vicepresidente econdmico de la Xunta
Carlos Mella, acompafiados de otros
miembros del Gobierno gallego como el
conselleiro de Trabajo, Seguridad Social
e Inmigracion, Juan Corral Pérez.

La publicacion incluyo palabras
del Vicepresidente econdmico de la
Xunta, quien habia proclamado que desde
el Gobierno gallego se potenciaria al
sector:

8Al acto asistieron aproximadamente
cuatrocientos profesionales del sector, periodistas y
representantes del arte y de la cultura. Estaba
prevista la asistencia del Presidente de la Xunta de
Galicia, Gerardo Fernindez Albor, el cual
finalmente no pudo acudir por encontrarse en
sesion plenaria del Parlamento.

Intervinieron en el acto de presentacién los
conselleiros de Industria, Ramén de Vicente; de
Cultura, José Filgueira Valverde y de Turismo,
Angel Villanueva Cendén; el presidente del grupo
Galicia Moda, José Antonio Conde y el director de
la publicacion, Lufs Carballo; el gerente de Gadex,
Jestis Gonzilez y el confeccionista Enrique Garcia.
Presentada ayer en el Hostal la revista "Galicia
Moda", (1983, 16 de julio). E/ Correo Gallego, p.14;
Gran expectacion en la presentacion de la revista
"Galicia-Moda", (1983, 16 de julio). Lz Regidn, p.13.
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El sector de la moda creo que es uno
de los que desde Galicia debemos apoyar
decididamente, porque esta demostrando
que tiene una potencia y capacidad que
no debemos desaprovechar ni
desconocer. Por lo tanto éste es un sector
que desde el punto de vista de la
administracion autonémica va a tener
todas las ayudas legales, reglamentarias
y necesarias, y hago hincapié en ayudas
legales y reglamentarias que no excluyen
las financieras, pero no quiero que se
suponga que wuna ayuda de Ila
administracion autonémica haya de ser
obligatoriamente financiera, ya que
cuando se producen ayudas financieras
es cuando el sector esta flaqueando.
(Galicia Moda, 1983, pp. 49-50).

Y aclar6 que, “de esta manera, cuando
hablamos de intentar favorecer al sector,
de darle todas las ayudas que sean
necesarias, estoy hablando de potenciar
hasta el maximo el fondo econémico de
la moda gallega, donde la imagen que
ella ofrece de si misma es tan importante
como la pieza” (Galicia Moda, 1983, pp.
49-50). Galicia Moda pretendia, segun
el director de la revista, “dar a conocer
universalmente la imagen de nuestra
moda, la de nuestra cultura, nuestro arte,
nuestros politicos, intelectuales o de
nuestro turismo, porque lo que a ello le
falta es imagen” (1984, 21 de enero, La
Voz de Galicia). En esta carencia se
situaba su objetivo, “desde aqui haremos
lo posible por conseguirla. Estamos
convencidos de que tan solo a través de
la imagen, del disefio, de la calidad y de
una acertada politica de marcas,
conseguiremos entrar en los mercados”
(1984, 18 de enero, La Voz de Galicia).

En el transcurso del acto también
se anuncid que seis fabricantes gallegos
acudirian en el mes de febrero al
prestigioso  Salon  Européen  de

I’habillement masculin (SEHM)® , en
donde se reunian compradores 'y
periodistas especializados en moda, lo
que les permitiria una proyeccion
mediatica a nivel internacional. Esta
representacion  gallega tenia mas
relevancia si cabe porque sélo se admitia
la participacion, previa seleccion, de
cincuenta empresarios de todo el
mundo™®.

En mayo de 1984 se elaboro el
primer balance de la publicacion. El
presidente de la asociacion Galicia Moda
dirigio un escrito al conselleiro de
Industria, Ramén Diaz del Rio, en el que
presentaba algunos de los resultados de la
revista Galicia Moda™. En este escrito se
exponia que existia un mayor interés en el
mercado por conocer el trabajo de los
creadores gallegos. Ademdas, como
consecuencia directa de esta publicacion,
y del éxito y reconocimiento que la moda
procedente de Galicia estaba alcanzando,
varias cadenas de compra de diversos
paises habian mostrado su interés por
visitar Galicia e iniciar los contactos con
disefiadores gallegos.

Fue el caso de la Associated
Merchandising Corporation, que envio
una propuesta a la Camara de Comercio
de La Corufia, como representante de
todas las cdmaras gallegas, para poder ver
y seleccionar las colecciones de los
disefiadores. Esta asociacion se encargaba
de la compra de productos para mas de
veinte cadenas americanas, inglesas y

9Esta feria, inaugurada en Patfs en los afios 60, era
una de las principales citas europeas del sector de la
moda a la que acudian compradores de todo el
mundo.

10Las firmas que habian sido seleccionadas fueron
Adolfo Dominguez, Cafre, Corteman’s, Florentino,
Unicen y Vecino.

1Carta, con fecha 8 de mayo de 1984, escrita por el
presidente de la asociacién Galicia Moda y dirigida
al conselleiro de Industria Ramén Diaz del Rio.
Archivo General de la Xunta de Galicia.
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francesas. Entre las marcas seleccionadas
para presentar su productos estaban:
Caramelo, Vesgante, Cafre, Florentino,
Unicen y D’Aquino, de la asociacion
Galicia Moda. El hecho de que una
asociacion con caracter internacional se
interesase por la produccién de empresas
gallegas supuso un gran avance en el
reconocimiento del sector en mercados
extranjeros.

El 13 de julio de 1984 tuvo lugar
la presentacion del segundo nimero de la
revista Galicia Moda, por primera vez
fuera de la comunidad auténoma gallega.
La organizacion pretendia que fuera uno
de los actos culturales més importantes
que Galicia celebrase fuera del territorio
autonémico. El escenario elegido fue el
Centro Cultural del Conde Duque de
Madrid, cedido expresamente por el
Ayuntamiento de la capital para el acto.

Acudié en representacion del
gobierno autonémico el conselleiro de
Industria, Ramén Diaz del Rio a quien
acompanaba en la presidencia el escritor
Camilo José Cela. También estuvieron
presentes el director general de
Comercio de la Xunta de Galicia, el
concejal de Cultura del Ayuntamiento de
Madrid, el Director General de Industrias
Quimicas, Textiles, de la Construccion y
Farmacéuticas, el presidente de la
asociacion Galicia Moda, y el director de
la publicacion.

En la presentacion, el conselleiro
de Industria analizé las perspectivas de
desarrollo del sector de la moda en
Galicia. Destacd el hecho de que el
sector empleaba a méas de veinte mil
personas, y superaba a la construccion
naval y a la industria conservera,
actividades sectoriales de gran arraigo y
tradicion en el tejido industrial gallego
(1984, 14 de julio, La Voz de Galicia).

Una vez mas, Luis Carballo
insisti6 en que s6lo con una imagen

solida como pais creador de moda se
conseguiria dar fuerza a las marcas. El
escritor Camilo José Cela, declaré “me
alegra colaborar en el lanzamiento del
primer producto no tercermundista que
ofrecemos los gallegos” (1984, 14 de
julio, La Reqion).

El Director General de Industrias
Textiles, Miguel Angel Feito, se refiri6 a
los programas destinados a que Espafia
pudiera competir en el extranjero por
medio de la creatividad, “que es su mejor
arma y de la que estan dando buenas
muestras los gallegos” (1984, 14 de julio,
La Region).

En el mes de enero de 1985 se
edito el numero tres de la revista Galicia
Moda cuya presentacion tuvo lugar el 16
de febrero en Vigo, junto con la
celebracion del primer desfile de los
disefiadores gallegos: “Luar, noite da
moda en Galicia™.

En julio de 1985 se edito el
namero cuatro de la revista Galicia Moda
que fue presentada el dia 23 de ese mes,
en el salon Victoria del Hotel Finisterre
de La Corufia. En ese mismo acto, el
sector de la moda rindi6 homenaje al
conselleiro de Industria de la Xunta de
Galicia, Ramon Diaz del Rio, por el
reconocimiento de la labor que su
Conselleria y su propia persona, habian
desarrollado en beneficio del sector.

En su discurso, el conselleiro
agradecié el homenaje y se mostro
satisfecho con la evolucion de la
publicacién. También tuvo palabras de
agradecimiento hacia su antecesor,
Raman de Vicente, el cual se encontraba
presente, e invitd a los demés sectores
de la economia gallega a imitar al sector
de la moda.

Luis Carballo, aprovecho para
incidir una vez més en la idea de
conseguir para Galicia la denominaciéon
de “pais moda”. Finalmente, el
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confeccionista Enrique Sanchez, en
representacion del sector, manifestd su
satisfaccion por la calidad de la revista
Galicia Moda, la cual consideraba que
ya habia beneficiado a la moda gallega.

Esta fue la Gltima vez en la que se
realiz6 una presentacion institucional y
ante los medios de comunicacién de la
revista Galicia Moda. Los siguientes
nameros, un total de diecisiete, se
editaron y publicaron sin presentacion
previa a su lanzamiento.

Finalmente, en agosto de 1991 se
publico el nimero 16 de la revista Galicia
Moda sin el patrocinio de ninguna de las
dos instituciones que anteriormente la
habian respaldado, la Xunta de Galicia y
el Centro de Promocion de Disefio y
Moda. Este fue el Gltimo ndmero de
Galicia Moda. Nada hacia presagiar que
la publicacion estaba a punto de
desaparecer, ya que mantuvo la misma
estructura y tematica que en ndmeros
anteriores*®.  Sin embargo, ante la
imposibilidad de costear la publicacion de
la revista por la falta de financiacion
necesaria y la ruptura de la asociacion
Galicia Moda®®, se decidi6 poner fin a su
edicion.

Conclusion

El proyecto Galicia Moda tuvo su
dimension més importante en una serie de
acciones comunicativas que se llevaron a

12No obstante, en el nimero 14 de la publicacién se
incluy6 un reportaje titulado “Los Clanes” en el que
se hacfa referencia a cada una de las empresas que
habfan formado la asociacién Galicia Moda y
metaféricamente se aludfa a un “gran final”.

13[.a desmembracion de la asociacion Galicia Moda
fue un asunto confuso del que apenas han
trascendido datos. La diferencia de criterios entre
los miembros, el desgaste propio de una iniciativa
de larga duracién, el nacimiento de otras
asociaciones textiles y el nombramiento de un
nuevo Gobierno autonémico parecen ser las causas
claves del ocaso de la iniciativa.

cabo, entre ellas la publicacion de la
revista Galicia Moda. El programa
Galicia Moda, disefiado especificamente
para el sector de la moda, pretendia, sin
embargo, trascender este ambito y
conseguir mejorar la imagen, no solo de
la industria de la moda gallega, sino
tambien de la misma comunidad
autonoma. EIl proposito era que desde el
sector de la moda se iniciase un proceso
dinamizador de la realidad econdmica,
social y cultural gallega.

Con la edicion de la revista Galicia
Moda se cred una revista-catdlogo de
moda a través de la que se promocionaba
el desarrollo del sector y otros campos
artisticos de la vida cultural gallega
(arquitectura, escultura, poesia, pintura,
etc.). Las constantes alusiones a la
tradicion cultural gallega la convertian en
el soporte idoneo para la difusion de la
identidad cultural gallega en un momento
historico determinante para la comunidad
gallega como fueron los primeros afos de
su autonomia.

La existencia de una revista de
moda durante estos afos generd un
publico y tuvo un efecto de difusién
cultural que contribuyd posiblemente a
que arraigase el concepto moda gallega,
que pasG a convertirse en un referente
cultural para los propios gallegos. El
significado de dicho término no solo
pretendia hacer referencia al origen
gallego de los productos sino a la calidad
que el producto debia ofrecer. En la
década 1982-1992 se editaron diecisiete
ndmeros que si  bien no pueden
considerarse como relevantes en cuanto a
sus  contenidos intelectuales, si
constituyen un paso en la difusion del
concepto, posteriormente materializado
en los propios creadores y disefiadores
gallegos. Ademas, la presentacion de la
revista ante los medios de comunicacion
también coadyuvé a trasladar a la
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sociedad el espiritu de la publicacion. ayudo a difundir las creaciones de los
Por otra parte, este soporte también principales disefiadores espafioles y hoy
suscito el interés por la industria de la en dia claros referentes del sector.

moda espafiola durante dicho periodo y
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