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Resumen

Este articulo analiza la narrativa presidencial en la transicion entre Andrés Manuel Lopez Obrador y
Claudia Sheinbaum, con el objetivo de identificar continuidades y rupturas en los marcos discursivos de la Cuarta
Transformacion. Para ello se construyeron dos corpus textuales integrados por las versiones estenogrdficas de
las conferencias matutinas de AMLO (septiembre 2024) y el discurso de la toma de protesta y las marianeras de
Sheinbaum (octubre 2024), que fueron procesados mediante mineria de textos en la plataforma Voyant Tools. La
metodologia permitio combinar lectura cercana y lectura distante para examinar patrones lingiiisticos, frecuencia
de términos y marcos narrativos utilizados. Los resultados muestran que, mientras el discurso de AMLO se
caracterizo por un estilo populista confrontativo, polarizante y centrado en la figura del lider, el de Sheinbaum
reproduce elementos de continuidad populista, aunque con un tono mdas institucional y técnico, desplazando el
antagonismo hacia una narrativa de renovacion y conciliacion. La principal contribucion de este trabajo radica
en su dimension metodologica: la incorporacion de mineria de textos con herramientas de codigo abierto
demuestra que es posible aplicar técnicas de analisis computacional de manera accesible y rigurosa, ampliando
las posibilidades de investigacion en comunicacion politica.

Palabras clave: populismo, narrativa, mineria de textos, AMLO, Sheinbaum.

Abstract
This article examines the narrative in the presidential transition between Andrés Manuel Lopez Obrador
and Claudia Sheinbaum, aiming to identify continuities and ruptures within the discursive frameworks of the

Fourth Transformation. Two textual corpora were constructed from the stenographic versions of AMLO’s morning
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press conferences (September 2024) and Sheinbaum’s inaugural address and morning press conferences (October
2024), which were processed through text mining using the Voyant Tools platform. The methodology combined
close and distant reading to analyze linguistic patterns, term frequency, and narrative frames associated with
populism. The findings reveal that AMLO’s discourse was marked by a confrontational and polarizing style
centered on the figure of the leader, whereas Sheinbaum’s narrative retained key populist elements but adopted a
more institutional and technical tone, shifting antagonism towards a narrative of renewal and conciliation. The
main contribution of this study lies in its methodological dimension: by incorporating text mining through open-

source tools, it demonstrates the feasibility of applying computational analysis techniques in an accessible yet

rigorous manner, thus expanding research possibilities in political communication.

Keywords: populism, narrative, text mining, AMLO, Sheinbaum.

Recibido: 29/09/2025
Aceptado: 06/04/2026

Introduccion

La comunicacion presidencial en México no
es s6lo un medio para informar sobre las acciones
gubernamentales; en los ultimos sexenios se ha
convertido en un elemento clave en la construccion y
el sustento del imaginario politico nacional, cuya
relevancia se manifiesta en dimensiones que van
desde la legitimacion del poder hasta la
configuracion de identidades colectivas y la
definicion de narrativas nacionales (Meyenberg &
Aguilar, 2015). En este sentido, el presidencialismo
en México ha funcionado historicamente como la
pieza central que cohesiona al régimen politico, pero
que, al mismo tiempo, brinda estabilidad y
distorsiona el sistema representativo (Villa Aguilera,
2014). La figura presidencial ha trascendido su

funcion administrativa para convertirse en un

simbolo de wunidad nacional encarnando la
investidura del poder y simbolizando la unidad y
fortaleza del pais (Camarillo Carrillo, 2025).

En este contexto, el modelo comunicativo de
Andrés Manuel Lopez Obrador representd una
ruptura radical con los patrones tradicionales. Las
conferencias matutinas conocidas como “las
mafianeras”, se convirtieron en el producto central de
la estrategia de comunicacion presidencial (Rivera
Magos & Gonzalez Pureco, 2025), estableciendo un
contacto directo y cotidiano con la ciudadania que
ningun presidente habia implementado de manera
sistematica (Higuera, 2024). Este modelo
monopolizo la agenda publica durante seis anos, con
1,423 conferencias (Salazar Méndez, 2024) que
duraron en promedio 108 minutos cada una (Zapata
Celestino, 2022), convirtiendo al presidente en el
principal generador de noticias y debates publicos

(Valdés Vega, 2022).
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Tras ganar las elecciones presidenciales en
2024, Claudia Sheinbaum anuncié su compromiso de
mantener las conferencias matutinas, ahora
denominadas “Las Mananeras del Pueblo”,
adaptando el formato, pero conservando su esencia
como herramienta de comunicacion directa (Pardo,
2024). En este contexto, el momento de transicion
presidencial AMLO-Sheinbaum representa una
ventana critica para observar continuidad o ruptura
discursiva, por lo que esta investigacion tiene el
objetivo de analizar la narrativa populista en el
discurso presidencial mexicano durante la transicion
entre Andrés Manuel Lopez Obrador y Claudia
Sheinbaum, mediante la identificacion de elementos
caracteristicos de la narrativa populista —como la
centralidad del pueblo, la figura de un lider
carismatico y la construccion de antagonismos
(Laclau, 2005)—, identificados ampliamente en la
literatura en torno a la comunicacion de AMLO
(Lopez-Robles, 2024; Rios Figueroa, 2022; Rivera
Magos & Gonzalez Pureco, 2024; Salgado Andrade,
2026; Salmoran, 2024); lo anterior, con el fin de
transformaciones

explorar  continuidades y

discursivas entre la narrativa de ambos gobiernos.

Narrativa populista

En el campo de la comunicacion politica, la
narrativa puede definirse como una herramienta
estratégica de construccion de sentido que trasciende
la mera transmision de informacion para articular una

interpretacion coherente de la realidad social y
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politica (Gémez Herrera, 2023). En este sentido,
organiza acontecimientos, actores y conflictos en un
relato inteligible capaz de conectar con las
emociones, valores y marcos cognitivos de la
audiencia (Lakoff, 2007). Su eficacia persuasiva
radica en su capacidad de enmarcar (framing) los
problemas publicos dentro de esquemas morales
compartidos, delimitando lo correcto y lo incorrecto,
identificando  responsables 'y  proponiendo
soluciones. Asi, la narrativa no so6lo explica la
realidad, sino que construye identidades colectivas,
orienta percepciones y moviliza a la accion politica,
particularmente cuando se estructura mediante
conflictos claros, lenguaje accesible y una logica
simbolica que apela al sentido comun (Gallego
Garcia, 2023).

En el ambito especifico del populismo, esta
narrativa opera como un modo particular de
construccion de lo politico que articula
discursivamente  identidades, antagonismos y
demandas sociales en un marco simbolico
simplificado y altamente emocional (Lopez-Robles,
2024). Desde la teoria discursiva su configuracion se
basa en la articulaciéon de demandas insatisfechas
(Laclau, 2005) que dividen a la sociedad en dos
campos irreconciliables: un “nosotros” (el pueblo)
frente a un “ellos” (la élite o el establishment)
(Laclau, 2005). La identidad del “pueblo” se
construye de manera relacional y excluyente,
definida en oposicion a su adversario (Laclau, 2009),
y se cohesiona mediante “significantes vacios”
(Laclau, 2005) que permiten condensar multiples
demandas bajo simbolos amplios y flexibles. Esta

narrativa adopta una estructura dramaturgica de
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caracter casi mitico, donde el pueblo aparece como
victima, la ¢lite como villano y el lider como figura
redentora (Capdevila Gomez et al., 2023; Lopez
Nufiez, 2025). Asimismo, su eficacia persuasiva se
sostiene en un estilo comunicativo que privilegia la
simplificacion dicotomica, la apelacion emocional y
el uso de un lenguaje transgresor que desplaza la
deliberacion racional en favor de la movilizacion
afectiva (Gallego Garcia, 2023).

El populismo, en si mismo, constituye un
término ambiguo que no permite definiciones agudas
¢ indiscutibles (Mouffe, 2019), ya que no
corresponde a un régimen politico especifico ni a una
ideologia cerrada, sino que puede entenderse como
un estilo de hacer politica adaptable a distintos
contextos bajo la apelacion a lo “popular”. El debate
conceptual radica en si se trata de un fendmeno
especifico o si, por el contrario, comparte rasgos con
la politica democratica en general, considerando que
apelar al “pueblo” es una practica comun en el
discurso politico (Sola, 2021). No obstante, existe un
“consenso blando” en torno a ciertos elementos
centrales (Poblete, 2010): la reivindicacion de la
soberania popular frente a las instituciones, la
presencia de un liderazgo personalizado y
carismatico, y la division maniquea entre un pueblo
virtuoso y una élite corrupta.

En este marco, el “pueblo” se erige como uno
de los elementos discursivos fundamentales del
populismo (Laclau, 2005), funcionando como una
construccion  politica que permite articular
demandas, movilizar emociones y concentrar poder
(Hernandez Bermtidez & Barzaga Garcia, 2021).

Esta categoria opera simultdneamente como un

elemento integrador —que articula un “nosotros”—
y como un dispositivo excluyente que delimita a
“ellos”, ya sea la élite economica, politica o cultural,
o incluso otros grupos sociales (Laclau, 2005). A su
vez, la nocion de voluntad general requiere de un
vocero que la encarne, lo que explica la centralidad
del lider populista como figura que establece una
relacion directa con el pueblo, evidenciando una
afinidad entre populismo y formas de democracia

directa (Mudde & Rovira Kaltwasser, 2017).

El populismo de Andrés Manuel Lopez Obrador

Diversos estudios académicos han abordado
la comunicacion de Andrés Manuel Lopez Obrador
(AMLO) en su relacion con el populismo (Flores
Pérez & Amador Murillo, 2022; Hernandez Cortez et
al., 2021; Lopez-Robles 2024; Rivera Magos &
Gonzalez Pureco, 2024; Sanchez, 2023; Sarsfield,
2023), abordando tanto su discurso como sus
estrategias mediaticas, especialmente las
conferencias matutinas —“las mafaneras” — y el
uso de redes sociales; asi como estableciendo la
relacion  entre  populismo, polarizacion y
desinformacion.

Hernandez Cortez et al. (2021) concluyen
que lo nacional-popular es un rasgo distintivo de
AMLO. Desde un enfoque clasico del populismo,
Lopez-Robles (2024) y Sarsfield (2023) identifican
en el discurso de AMLO tres dimensiones centrales:
apelacion constante al “pueblo”, criticas a la é¢lite y
la defensa de la soberania popular. Mientras que las

conferencias matutinas, con mas de diez millones de

espectadores diarios (Murga, 2021), han sido
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estudiadas como un fendémeno de comunicacion
populista y personalista, destacando la centralidad
del lider, la polarizacion presente en éstas al negar la
interlocuciéon a opositores y criticos, y como un
espacio que refuerza la legitimidad populista y la
identificacion con las demandas historicas del pueblo
(Flores Pérez & Amador Murillo, 2022; Sanchez,
2023).

Sobre la estrategia de comunicacion de
AMLO, Rivera Magos & Gonzalez Pureco (2024)
muestran una relacion existente entre el populismo,
la desinformacion y la polarizacion; asi como la
estructura presente en su estrategia de comunicacion
que parte desde el producto central, las mafaneras, y
se disemina a través de una gran diversidad de
canales y formatos mediante redes sociales y medios
tradicionales (Rivera Magos & Gonzalez Pureco,
2025). Flores Pérez (2024) observa como AMLO
utiliza significantes vacios como “transformacion”,
“pueblo” y simbolismos patrios para articular
diferentes demandas sociales. Otros estudios
muestran también la presencia de la retérica de la
confrontacion en la narrativa presidencial, mediante
ataques sistematicos, el uso del resentimiento social
y la construccion de adversarios (periodistas,
empresarios, organizaciones civiles y la clase media)
(Ramirez Plascencia et al., 2022). Asimismo, se
identifica la presencia de héroes patrios como
estandares legitimadores (McPhail, 2022).

Las investigaciones anteriores muestran
como AMLO articul6 un estilo de liderazgo basado
en la centralidad del “pueblo”, la confrontacion con
las élites, su figura como un lider carismatico y la

movilizacion simbolica a través de significantes
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vacios como “transformacion” y referencias a héroes
patrios; su estrategia comunicacional, centrada en las
conferencias matutinas, diseminé su narrativa
populista convirtiéndola en un dispositivo de
legitimacion y polarizacion permanente, sostenido
por una estructura mediatica multicanal que difunde,
fragmenta y reproduce su discurso.

De manera general, desde una perspectiva
metodologica, el estudio del populismo como
discurso ha sido abordado desde tres grandes
enfoques. El primero, de corte hermenéutico, se
fundamenta en la propuesta de Laclau (2005) y se
centra en la interpretacion de la construccion de
identidades politicas; el segundo, de caracter mixto-
interpretativo, combina elementos positivistas y
hermenéuticos para analizar marcos latentes de
sentido en los textos, como en el enfoque
desarrollado por Hawkins (2010); y el tercero, en el
cual se enmarca este estudio, corresponde a un
analisis de contenido cuantitativo basado en el conteo
sistematico de elementos discursivos (Aslanidis,

2018).

Metodologia

La presente investigacion se inscribe en el
enfoque de analisis de contenido cuantitativo, basado
en el conteo sistematico de elementos discursivos
(Aslanidis, 2018), al que se incorporan herramientas
de mineria de datos para examinar la evolucion de la
narrativa populista en el discurso presidencial

mexicano durante la transicion entre Andrés Manuel
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Lopez Obrador y Claudia Sheinbaum. Este enfoque
permite  operacionalizar  empiricamente  tres
categorias analiticas centrales: 1) la apelacion
constante al “pueblo”, como rasgo distintivo de lo
nacional-popular (Hernandez Cortez et al., 2021;
Lopez-Robles, 2024; Sarsfield, 2023); 2) la
confrontacion sistematica con las élites y actores
opositores, expresada en la construccion de
antagonismos y discursos polarizantes (Flores Pérez
& Amador Murillo, 2022; Ramirez Plascencia et al.,
2022; Sanchez, 2023); y 3) su figura como lider, asi
como el uso de referentes historicos y héroes patrios
como dispositivos de legitimacion (Flores Pérez,

2024; McPhail, 2022).

Disefio analitico: lectura distante

y lectura cercana

Para abordar la narrativa presidencial en la
transicion AMLO-Sheinbaum, este estudio adopta
una aproximacion combinada de lectura distante y
lectura cercana. La lectura distante, en el sentido
propuesto por Moretti (2013), permite observar
patrones y transformaciones discursivas a escala de
corpus, haciendo visible lo que la lectura individual
no alcanza (Martos Nufiez & Martos Garcia, 2015),
y ha demostrado utilidad para el analisis de contenido
politico (Saenz Leandro et al., 2024). Este enfoque
cuantitativo se apoya en la visualizacion de datos y
en herramientas de procesamiento automatizado —
como Voyant Tools— para mapear regularidades y
contrastes lingiiisticos (Martinez del Pezzo, 2024).
En complemento, la lectura cercana —orientada a la

unicidad del texto y a su interpretacion retdrico-

estilistica desde una perspectiva hermenéutica—
permite examinar fragmentos especificos para
identificar modulaciones, estrategias y efectos
discursivos. En esta investigacion, ambas
dimensiones se integran de manera complementaria:
la lectura distante delimita patrones y recurrencias,
mientras que la lectura cercana los ilustra y
problematiza mediante el analisis de citas textuales
seleccionadas por su relevancia.

En este marco, el uso de Voyant Tools
resulta pertinente en términos de accesibilidad
metodologica, ya que, a diferencia de otras
herramientas  que  requieren  conocimientos
avanzados de programacion, ofrece una interfaz
intuitiva basada en entorno web que no requiere
instalacion ni formacion técnica especializada
(Mercado, 2021). En este caso, Voyant Tools
permitio identificar patrones lingiiisticos, temas
recurrentes y tendencias en los corpus textuales
conformados por las conferencias matutinas del
ultimo mes de mandato de AMLO (septiembre de
2025) y del primer mes del gobierno de Claudia

Sheinbaum (octubre de 2025).

Delimitacion y construccion del corpus

La seleccion del corpus obedece a criterios
sustantivos y de comparabilidad. El corte temporal
permite observar la transicion discursiva entre el
liderazgo saliente y el entrante sin interferencias de
campafla, ademas de contar con corpus
estenograficos oficiales equivalentes, lo que facilita
el analisis comparativo. Este disefio busca maximizar

el control analitico para identificar continuidades y
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rupturas narrativas en el marco de la Cuarta
Transformacion.

Para la preparacion del corpus, se
recopilaron las versiones estenograficas de las
conferencias matutinas disponibles en la pagina
oficial del Gobierno de México; asi como del
discurso de toma de protesta de Claudia Sheinbaum.
Estas fueron organizadas en archivos individuales en
formato Word, identificados con las iniciales del
presidente o presidenta y la fecha (por ejemplo,
AMLOO02-09 y CS-01-10). Posteriormente, los
documentos fueron normalizados mediante la
eliminacion de intervenciones de otros funcionarios
y periodistas, asi como de transcripciones de
materiales audiovisuales presentados durante las
conferencias.

Como resultado, se construyeron dos corpus,
cada uno con 19 documentos correspondientes a cada
una de las mafianeras durante el periodo sefialado, el
primero responde a las conferencias de AMLO' y el
segundo a las conferencias y al discurso de Claudia

Sheinbaum'.

Procesamiento y analisis de datos

Los documentos fueron cargados en Voyant
Tools, donde se aplico un proceso de limpieza textual
mediante el filtrado de palabras vacias (stopwords),
tales como articulos, preposiciones y conjunciones.
Posteriormente, se utilizd la funciéon de frecuencia
relativa para identificar la presencia y distribucion de
términos en el conjunto de documentos. A partir de
este procedimiento, se elaboraron tablas de

frecuencia que permitieron identificar términos
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relevantes para la construccion narrativa, asi como
aquellos asociados a rasgos del discurso populista,
tales como “pueblo”, “adversarios” o “enemigos”.
Asimismo, se incorporaron categorias previamente
identificadas en la literatura como caracteristicas del
discurso de AMLO (por ejemplo, “conservadores”,
“expresidentes”, “fifis” y referencias al Poder
Judicial) (Flores Pérez & Amador Murillo, 2022;
Hernandez Cortez et al., 2021; Lopez-Robles, 2024;
Rivera Magos & Gonzalez Pureco, 2024; Sanchez,
2023; Sarsfield, 2023).

Los resultados se presentan, en una primera
fase, de manera individual para cada corpus,
permitiendo caracterizar la narrativa de cada actor
politico. Posteriormente, se desarrolla un analisis
comparativo orientado a identificar continuidades y
rupturas en la narrativa presidencial entre ambos
liderazgos, con el objetivo de comprender Ia
evolucion del discurso populista en el contexto de la

transicion politica reciente en México.

Resultados

En este apartado se presenta una breve
contextualizacion politica de ambos actores —
Andrés Manuel Lopez Obrador y Claudia
Sheinbaum— para, posteriormente, exponer el
analisis textual de los corpus mediante el estudio de
frecuencias de términos presentes en  sus
conferencias matutinas. Este enfoque de lectura
distante permite identificar patrones lingiiisticos

recurrentes y significados latentes asociados a

Global Media Journal México, 23(45), 1-26, julio — diciembre 2026.



Mineria de textos y narrativa populista: Andlisis de la transicion AMLO-Sheinbaum 8

marcos narrativos del populismo, asi como
variaciones en su uso. Las frecuencias se ilustran con
citas textuales seleccionadas que funcionan como
ejemplos representativos, para constituir una lectura
cercana con el fin de mostrar como dichos términos
se articulan en el discurso presidencial. Finalmente,
se realiza un analisis comparativo que permite
observar tanto las continuidades como las
transformaciones de la narrativa populista en el

transito del liderazgo de AMLO al de Sheinbaum.

Analisis textual de las conferencias matutinas
de Lopez Obrador durante el altimo mes de su

mandato

Andrés Manuel Lopez Obrador (AMLO)
fundd6 MORENA (Movimiento de Regeneracion
Nacional) en 2011 y, después de dos contiendas
electorales (2006 y 2012), en 2018 gan6 la
presidencia de México con el 53.19% de los votos
por la coalicion Juntos Haremos Historia, obteniendo
una ventaja de mas de 17 millones de votos sobre su
contrincante mas cercano. AMLO denomind a su
proyecto politico la "Cuarta Transformacion",
equiparandola en importancia histérica con la
Independencia (1810-1821), la Reforma (1858-1861)
y la Revolucion (1910-1917), y sentd este
movimiento, por lo menos narrativamente, en los
principios fundamentales de "Por el bien de todos,
primero los pobres", consigna que se convirtio en
principio de gobierno: acabar con la corrupcion y la
impunidad, austeridad republicana en el ejercicio
publico, atencion prioritaria a grupos vulnerables y

regiones marginadas (Garcia Casas, 2024).

El analisis del discurso de Andrés Manuel
Loépez Obrador durante sus conferencias matutinas
del ultimo mes de su mandato permite observar la
alta frecuencia de términos como “pueblo” (n = 402),
“Mexico” (n = 376) y “pais” (n = 206); asi como
“gobierno” (n = 220) y “reforma” (n =210).
Aparecen también discursos relacionados con
“corrupcion” (n = 137), “politica” (n = 139), “salud”
(n = 54) y “seguridad” (n = 70) (Tabla 1).

Tabla 1
Frecuencia de palabras mencionadas en las
conferencias matutinas de Andrés Manuel Lopez

Obrador en septiembre de 2025

Término n
Pueblo 402
México 376
Son 371
Mucho 356
Gobierno 220
Reforma 210
Pais 206
Gente 200
Presidente 193
Presidenta 131
Judicial 151
Politica 139
Corrupcion 137
Seguridad 70
Salud 54
Adversarios 50
Pobreza 30
Sheinbaum 14
enemigos 8
Fifis 7

Fuente: Elaboracion propia a partir de Voyant Tools.
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Sus expresiones mantienen un tono populista

que enaltece al pueblo bueno y sabio:

“Es un gran honor, un timbre de orgullo
haber gobernado en un pais con un pueblo
tan bueno, noble, trabajador, fraterno,

excepcional” [6 de septiembre].

“Imaginense, me retiro, me jubilo y quien va
a ocupar mi lugar es una gente corrupta,
insensible, que no le tiene amor al pueblo,
que esta de pelele de los oligarcas que han

saqueado a México...” [3 de septiembre].

Se observan menciones constantes al término
“presidente” (n = [31), tanto para referirse a ¢l
mismo como para referirse a personajes historicos de
Meéxico, a expresidentes y a presidentes de otros

paises (Tabla 2).

“Y vaya que nos atacaron. También en eso
primer lugar, después del presidente
Madero, que ha sido el mas atacado en toda

la historia.” [3 de septiembre].

“Ah! porque estan muy molestos, pensaban
que no iba a consolidarse esta primera etapa
de la transformacion, y resulta que estamos
terminando muy bien, por eso la gente esta
contenta. Pero ellos no quieren eso, ellos, o
quieren un presidente pelele o un presidente

debilitado.” [18 de septiembre].
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Tabla 2.
Menciones a expresidentes en las conferencias

matutinas de Andrés Manuel Lopez Obrador

en septiembre de 2025
Presidente n
Felipe Calderéon 71
Enrique Pefia Nieto 46
Benito Juarez 26
Francisco 1. Madero 24
Vicente Fox 19
Lazaro Cardenas 17
Porfirio Diaz 13

Fuente: Elaboracion propia a partir de Voyant Tools.

Respecto a las menciones a otros presidentes,
el expresidente mas nombrado por AMLO es Felipe
Calderon (n = 71), generalmente haciendo referencia
al fraude electoral en 2006, a sus presuntas relaciones
con el narcotrafico y a acusaciones de corrupcion.
Enseguida estan las menciones a Enrique Pefia Nieto
(n = 46), y luego menciones a personajes historicos
de México como el “presidente Madero” (Francisco
I. Madero, 1911-1913), el “presidente Lazaro
Cardenas” (1934-1940), o el “presidente Juarez”
(Benito Juarez), asi como a otros presidentes
latinoamericanos, también identificados como de
corte populista, como el de Colombia o Nicolas
Maduro de Venezuela, y naturalmente a los

presidentes estadounidenses Biden y Trump.

“Voy a poner un ejemplo, la diferencia
cuando goberno Calderon entre un rico y
un pobre en México, el rico tenia 34 veces
mas en promedio que el pobre, 34 veces

mas, y ahora, de acuerdo al Inegi, esa
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diferencia se redujo a 15 veces, de 34 a quieren ver esa vrealidad. Les falta
15.” [1 de septiembre]. serenidad, objetividad. [17 de septiembre].
“Ah, no, no, no, es mi amigo el presidente Sobre las menciones a la presidenta electa,
de Colombia. Y le expreso mi apoyo, mi Claudia Sheinbaum aparecen de manera frecuente,
solidaridad, porque esta sometido a fuertes mostrando el respaldo a la “eleccion del pueblo” y
presiones de los grupos oligarquicos de confiando en la continuidad del movimiento.

Colombia. [3 de septiembre].

[ b
'‘Pero muy bien porque es un buen relevo, o

Asimismo, hace referencias a los sea, yo estoy muy contento, mucho, mucho,
expresidentes, Enrique Pefia Nieto y Felipe Calderon muy contento con quien va a ser la
e incluso a Vicente Fox. presidenta de Meéxico, la presidenta

Constitucional.” [2 de septiembre].

“Porque imaginense que un presidente,

como lo hizo Fox, nombre a sus secretarios “Y, repito, y repito, y seguiré repitiendo: es
como delegados en los estados para ayudar una bendicion el que el pueblo de México
al candidato de su partido; o lo que hizo haya decidido, mediante un proceso
Calderon, que permitio que la candidatura democrdtico, como nunca, el que tengamos
del licenciado Peria manejara dinero una presidenta como Claudia Sheinbaum
araudales, pues se demostro de que Pardo. Es lo mejor que nos pudo haber
utilizaron dinero de Odebrecht, de Pemex, pasado. Estoy muy contento.” [25 de
para la camparia”. [1 de septiembre]. septiembre].

“Entonces, por eso tampoco es valido lo que Respecto a la construccion de enemigos se
dicen nuestros adversarios conservadores, observa la presencia de términos como “adversarios”
de que hay polarizacion. ;Y qué es la (n = 50), conservadores (n = 47) enemigos (n = 8) y
polarizacion? Que estuviésemos 50 50. Pero fifis (n = 7). Este ultimo se refiere al término
no, afortunadamente.” [3 de septiembre]. utilizado por AMLO para nombrar a la clase media 'y

alta de México que se ha enriquecido a costa de los
“...no es para presumir, no, pero es el pobres.
México que no quieren ver nuestros
adversarios y los intelectuales organicos o “La economia de México es muy fuerte.
corruptos, alcahuetes del régimen de Ahorita le voy a dar otro dato, que no les

corrupcion, no quieren, no quieren, no
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gusta mucho a nuestros adversarios, pero ya

que estamos en el tema”. [4 de septiembre].

“Si el pueblo de México fuese un pueblo
flojo, como decian los conservadores, un
pueblo indolente, no saldria adelante en

ninguna parte”. [2 de septiembre].

“Y cuando hablo de fifi no solo es el
aspiracionista, es que hay jovenes, sobre
todo, ;no?, que son juniors o que son muy,
muy conservadores. Fueron fifis, hijos de
conservadores los que quemaron la casa de
la familia Madero antes del asesinato de
Francisco 1. Madero, antes del golpe, antes
de que asesinaran al Apostol de la

Democracia”. [17 de septiembre]

Asimismo, se observa un alto ntimero de
menciones a la oposicion, PRI (n =50), PAN (rn =47)
y PRIAN (n =2), expresion que agrupa a la oposicion

en general.

“Una de las cosas que me siento mas, de las
que me siento mds satisfecho es que...
Cuando Zedillo, precisamente, que estaba en
ese plan de bipartidismo, que querian
establecer un sistema bipartidista desde
Salinas, PRI-PAN, porque en esencia es lo
mismo. Llegué a decir en ese entonces de que
la diferencia entre el PRIy el PAN era como
la diferencia que habia entre la Coca-Cola y

la  Pepsi-Cola, que eran lo mismo.
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Hablabamos desde entonces del Prian”. [18

de septiembre].

El analisis textual de la narrativa de Andrés
Manuel Lopez Obrador durante su ultimo mes como
presidente confirma la vigencia y profundidad de su
narrativa populista. A través de sus conferencias
matutinas, reforzo los tres elementos centrales del
populismo: el pueblo como eje moral y politico de la
nacion; su figura como lider carismatico heredero de
las grandes gestas histdricas; y la construccion de una
dicotomia permanente entre ‘“nosotros” —el pueblo
y su movimiento— y “ellos” —los conservadores,
adversarios y ¢lites corruptas— (Mudde & Rovira
Kaltwasser, 2017; Poblete, 2010).

Las menciones frecuentes a términos como
“pueblo”, “M¢éxico” y “gobierno”, asi como los
ataques a expresidentes, partidos opositores y clases
medias identificadas como “fifis”, muestran una
estrategia de comunicacion centrada en la
legitimacion moral, la polarizacion simbolica y el
refuerzo del legado de la Cuarta Transformacion.
Aun en su despedida, el discurso de AMLO mantiene
su potencia ideoldgica, proyectando la continuidad
del movimiento a través de su sucesora, Claudia
Sheinbaum, a quien presenta como heredera del

proyecto historico del pueblo bueno y sabio.
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Analisis textual del discurso de toma de protesta
y las conferencias matutinas de Sheinbaum

durante el primer mes de su mandato

Claudia Sheinbaum se convirtid6 en Ia
primera mujer presidenta de México al asumir el
cargo el 1 de octubre de 2024, tras ganar las
elecciones de junio de 2024 con el 59.76% de los
votos y 31 de los 32 estados (Guillén, 2024). El
camino de Sheinbaum hacia la presidencia comenz6
con la contienda interna de su partido Morena.
Posteriormente, el 7 de septiembre de 2023, el
presidente Andrés Manuel Lopez Obrador anuncio
publicamente su apoyo a Sheinbaum y le entrego el
“baston de mando” como coordinadora de la Defensa
de la Cuarta Transformacion, describiéndola como
una mujer con convicciones, con principios y
honesta. La campafia de Sheinbaum se centr6 en ser
la continuadora del proyecto de Lopez Obrador,
prometiendo el “segundo piso de la Cuarta
Transformacion” (Zedryk, 2024). Sheinbaum
proyectd un perfil mas técnico y dialogante que
Lépez Obrador.

El analisis textual del discurso de toma de
protesta y las conferencias matutinas de la presidenta
del 1 al 31 de octubre de 2025 muestra la presencia
constante de expresiones como “México” (n = 435),
“pueblo” (n =238), “presidente” (n =211). En menor
medida aparecen términos relacionados con
“pobreza” (n = 14) y menciones a partidos de la
oposicion: PRI (n =2), PAN (n =9) y PRIAN (n = 8)
(Tabla 3).

Tabla 3
Frecuencia de palabras mencionadas en las

conferencias matutinas de Claudia Sheinbaum

en octubre de 2025

Término n
México 435
Pueblo 238
Presidente 211
Judicial 194
AMLO 181
Reforma 176
Estados 169
Gobierno 161
Mujeres 156
Constitucion 156
Pais 145
Nacional 142
Seguir 122
Programa 112
Jueces 104
Presidenta 80
Garcia Luna 47
Corrupcion 46
Felipe Calderéon 35
Seguridad 19
Benito Juarez 19
Pobre (za) 14
PAN 9
PRIAN 8
Francisco I Madero 3
Enemigo 2
PRI 2
Enrique Pefia Nieto 2

Fuente: Elaboracion propia a partir de Voyant Tools.

Sobre la presencia de la expresion “México”,
¢ésta es utilizada como un término que agrupa al

pueblo sin que apele a la unidad moral.

“...la grandeza cultural de México radica

entre otras profundas visiones, en esta vision
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comunitaria de ayudarnos los unos a los
otros, que es parte de lo que recuperamos
como el Humanismo Mexicano”. [9 de

octubre].

“...la politica exterior en Méexico, siempre,
es la busqueda de la paz que hoy en México,
0 nuestra posicion como Meéxico sigue
siendo fundamental en ese sentido, y mas por
lo que esta viviendo el mundo... “[17 de

octubre].

Mientras que las menciones a pueblo,

generalmente son “pueblo de México”.

[ s . .
‘A mi me corresponde, primero, cumplirle al

pueblo de México”. [17 de octubre].

Respecto a las menciones del término

“presidente”, éstas se encuentran relacionadas sobre

todo con Andrés Manuel Lopez Obrador.

“Andrés Manuel Lopez Obrador, uno de los
grandes, el dirigente politico y luchador
social mas importante de la historia
moderna, el presidente mas querido, solo
comparable con Lazaro Cardenas” [1 de

octubre, toma de protesta].

“...afortunadamente, el presidente Lopez

’

Obrador nos dejo finanzas muy sanas...’

[10 de octubre].
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“La corrupcion es de los peores males, si no
es que el peor mal que tuvo nuestro pais. El
presidente  Lopez ~ Obrador  avanzo
muchisimo y hay que seguir avanzando.” [11

de octubre].

La Grdfica 1 muestra que en todas las
mafianeras Claudia Sheinbaum mencioné en al
menos una ocasion al presidente Lopez Obrador, con
un promedio de nueve menciones. El dia que mas lo
menciono fue el 2 de octubre (n = 15) y el dia que fue
mencionado en solo una ocasion fue en el 7 de
octubre. Por su parte el término “presidenta” esta
presente en significativamente menos ocasiones (n =

80), sobre todo para referirse a ella misma.

“...hay una empresa publica que creo el
presidente Lopez Obrador, que es la
empresa que estd hoy en la Secretaria de la
Defensa Nacional, ellos administran el Tren

Maya”. [7 de octubre].

“...cuando dije en mi discurso presidenta
con ‘A’, porque lo que no se nombra no
existe, bueno, ya casi nadie se atreve a decir
‘presidente’, ‘la presidente’, o sea, tuvo su
impacto. Y es igual la ingeniera, no es ‘la
ingeniero’, es ‘la ingeniera’; no es ‘la

abogado’, es ‘la abogada’.” [16 de octubre].

“...porque ademdas esta por aprobarse la
reforma constitucional para que ahora si ya
nadie gane mds que la presidenta de la

Republica.” [22 de octubre].
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Grifica 1

Distribucion de menciones al presidente Andrés Manuel Lopez Obrador en las conferencias matutinas de

Claudia Sheinbaum durante octubre de 2025
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Fuente: Elaboracion propia a partir de Voyant Tools.

Asimismo, se observa la presencia de temas
heredados de la administracion del presidente
AMLO, como la reforma judicial (n = 194), la lucha
contra la corrupcion (n = 46) y el juicio a Genaro
Garcia Luna (n = 47), exsecretario de Seguridad
Publica durante el gobierno de Felipe Calderon
(2006-2012), quien fue juzgado por cinco cargos

relacionados con el narcotrafico y corrupcion.

“Queremos que se termine la corrupcion en
el Poder Judicial”. [1 de octubre, toma de

protesta].

“Calderon también; qué tienen que decir de
Garcia Luna, que esta demostrado que tenia

nexos con el narco”. [9 de octubre].

Se observa la presencia, ademas, de términos
como “pais” (n = 145) y “nacional” (n = 142); asi
como las referencias a personajes historicos de
Meéxico como Benito Juarez (n = 19) y Francisco L.
Madero (n = 3) aunque en mucha menor medida que
AMLO. Sobre la agenda propia de la presidenta se

observan términos como “mujeres” (n = 156).

“Es tiempo de transformacion y es tiempo de

mujeres” [1 de octubre, toma de protesta].

“Por eso este programa de 60 a 64 fue
disefiado con ese objetivo, de reconocer el
trabajo de las mujeres; que también no
deberia de recaer solo en las mujeres el
trabajo del hogar, es algo que tiene que

compartirse.” [7 de octubre].
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Mientras que temas como “pobreza” (n = 14)
y las referencias a otros actores e instituciones
politicas se redujeron de manera significativa. Una
marca también recurrente en su narrativa es la
continuidad de los programas sociales (n = 122)

implementados por el presidente AMLO.

“...vamos a seguir con los programas de
Bienestar y va a haber mas programas de
Bienestar, y vamos a seguir aumentando el

salario minimo” [3 de octubre].

“...hay que atender las causas que provocan
la migracion, que vamos a seguir con los
programas de apoyo que se daban a través

de Amexcid”. [4 de octubre].

“La obra publica tiene que seguir, y los
Programas de Bienestar tienen que seguir”.

[10 de octubre].

“Que quede atras el ‘nini’, que quede atras
la palabra ‘rechazado’ como parte del
pasado que no queremos que vuelva, y que
las y los jovenes mexicanos tengan acceso al
derecho a la educacion, al derecho a la
salud, al derecho al trabajo, y por eso
Jovenes Construyendo el Futuro va a

seguir.” [16 de octubre].

Las conferencias matutinas de Claudia
Sheinbaum durante su primer mes de mandato
evidencian una narrativa de continuidad respecto al

proyecto politico de Andrés Manuel Lopez Obrador,
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pero con matices propios en estilo y énfasis tematico.
Aunque persisten referencias clave del discurso
populista, como las menciones al “pueblo de
México” y el respaldo explicito al legado de AMLO,
a quien alude en todas las conferencias analizadas, su
narrativa tiende hacia una formulacion mas
institucional, técnica y menos polarizante. El término
"México" aparece como e¢je integrador, con
connotaciones mas civicas y menos moralizantes, y
se destacan temas de agenda propia como la igualdad
de género, con una fuerte presencia de la palabra
“mujeres”, y el impulso a la continuidad de
programas sociales. Las menciones a adversarios
politicos, figuras historicas o términos polarizantes

SOn menores €n comparacién con su antecesor.

Analisis comparativo de la narrativa presidencial
durante las conferencias de prensa matutinas

en la transicion AMLO-Sheinbaum

El analisis comparativo de las métricas
textuales de las conferencias matutinas muestra
diferencias importantes tanto en la extension como
en el contenido del discurso presidencial entre
AMLO y Claudia Sheinbaum (7abla 4). En primer
lugar, AMLO presenta un volumen de palabras
mayor (132,214 palabras) en comparacion con
Sheinbaum (99,347 palabras), mostrando una
estrategia discursiva mas prolifica, espontanea o
digresiva del expresidente frente a un estilo
posiblemente mas técnico o acotado de la presidenta

actual.
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Tabla 4

Meétricas generales del texto

Extension  Densidad del Palabras diferenciadas
vocabulario
AMLO 132,214 0.082 hubiese (33)
fundamento (33)
ojala (32)
periodismo (31)
corruptos (31)
Sheinbaum 99,347 0.073  supuesto (45)

ministras (39)
disminuir (32)
ciudadania (29)

juezas (26)

Fuente: Elaboracion propia a partir del corpus comparativo en Voyant Tools

En cuanto a la densidad del vocabulario, se
observa una mayor riqueza léxica en los discursos de
AMLO (0.082) frente a Sheinbaum (0.073),
mostrando un estilo mas narrativo y diverso,
vinculado con su apelacion directa al “pueblo” y el
uso de anécdotas y referencias historicas o culturales.
Respecto a las palabras diferenciadoras, es decir
aquellas presentes en un corpus pero no en el otro,
AMLO utiliza términos como “periodismo”,
“corruptos”, “fundamento” y “ojala”, que denotan
una retdrica contestataria, critica hacia la prensa y
emocional, mientras que Sheinbaum utiliza palabras
como “ministras”’, ‘“juezas”, “ciudadania” 'y
“disminuir”, que muestran un discurso mas técnico,
institucional y enfocado en politicas publicas con un
lenguaje incluyente y de corte administrativo.

El analisis de la presencia de los términos
“pueblo”, “México” y “pais” muestran diferencias en
ambas narrativas (Grdfica 2). El término “pueblo”
aparece con mucha mayor frecuencia en el discurso

de AMLO (n =402) en comparacion con Sheinbaum

(n=238), lo que muestra una narrativa populista mas
pronunciada durante el gobierno de AMLO, centrada
en la construccion de una identidad colectiva entre el
lider y el pueblo como sujeto politico, elemento
caracteristico del populismo discursivo.

Por otro lado, Sheinbaum menciona mas
veces el término “México” (n = 435) que AMLO (n
= 376), lo que puede interpretarse como una
transicion de un discurso centrado en el pueblo hacia
una narrativa de Estado, que apela a lo nacional desde
una logica mas institucional y generalista. Esta
diferencia sugiere una modulacion del estilo
populista hacia una vision de pais mas integradora y
menos dicotomica. Finalmente, en el uso del término
“pais”, ambos mandatarios lo emplean con menor
frecuencia, aunque AMLO lo utiliza mas (n = 206
frente a n = 145 de Sheinbaum), lo que podria indicar
que, en ambos casos, la referencia directa al “pueblo”
0 a “México” tiene una carga simbolica mas fuerte y
estratégica en sus discursos que el concepto mas

abstracto de “pais”.
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Grafica 2
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Presencia de los términos “pueblo”, “México” y “pais” en las conferencias matutinas en la transicion AMLO-

Sheinbaum
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Fuente: Elaboracion propia a partir de Voyant Tools.

El analisis de las menciones a términos como
“enemigos”, ‘“‘adversarios” y ‘“‘conservadores”,
muestra una diferencia contundente entre el estilo
discursivo de Andrés Manuel Lopez Obrador y el de
Claudia Sheinbaum (Grdfica 3). AMLO us6 107
veces estos tres términos en sus conferencias
matutinas, frente a s6lo ocho menciones por parte de
Sheinbaum. El término “conservador”, tan presente
en la narrativa de AMLO para deslegitimar a sus
opositores politicos e ideologicos, aparece 49 veces
en su discurso y so6lo dos en el de Sheinbaum.
Mientras que AMLO utiliz6 el término “adversarios”
en 50 ocasiones y enemigos en ocho, Sheinbaum
apenas los menciona, lo que puede interpretarse

como una reorientacion del liderazgo presidencial

Pais

SHEINBAUM

hacia una narrativa de unidad y cooperacion, con
menor énfasis en la lucha politica directa. Mientras
el discurso de Lopez Obrador se construia en gran
parte desde una logica de confrontacion y
polarizacion, Sheinbaum ha optado por un lenguaje
mas  conciliador, institucional 'y  técnico,
minimizando la retérica de “nosotros contra ellos”
caracteristica del populismo antagonista. Aunque, no
se puede perder de vista que este cambio en la
narrativa también podria indicar que la legitimidad
de Sheinbaum no requiere el mismo grado de

antagonismo para consolidarse ante la opinion

publica.
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Grafica 3

Construccion narrativa de enemigos en las conferencias matutinas en la transicion AMLO-Sheinbaum
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Fuente: Elaboracion propia a partir de Voyant Tools.

Respecto a las menciones a partidos y figuras
de la oposicion durante las conferencias matutinas, se
observan diferencias en la manera en que el
presidente y la presidenta abordan a sus contrapesos
politicos desde el discurso publico (Grdfica 4).
Durante sus conferencias, Lopez Obrador aludio
reiteradamente al PRI (n = 50), PAN (n = 47), Felipe
Calderon (n = 71) y Enrique Pefa Nieto (n = 46),
consolidando una narrativa que culpabilizaba a
gobiernos anteriores de la situacion nacional,
usandolos como contraste para legitimar su propio
proyecto politico. Las menciones a Garcia Luna (n =

38), personaje clave en el discurso anticorrupcion y

Conservadores

SHEINBAUM

de seguridad, también fortalecen esta narrativa de
denuncia y justicia pendiente.

En contraste, Sheinbaum reduce
significativamente las menciones a PRI (n =2), PAN
(n=9) y Pefia Nieto (r = 2), aunque mantiene cierta
continuidad en el caso de Felipe Calderon (n =35) y
Garcia Luna (n = 47), probablemente debido a su
relevancia como simbolo de los excesos del pasado
en materia de seguridad y justicia. Sin embargo, la
menor recurrencia a los partidos de oposicion y
expresidentes muestra un distanciamiento del estilo

confrontativo de su antecesor, apostando por una

narrativa mas institucional.
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Menciones a la oposicion y a otros actores politicos en las conferencias matutinas en la transicion AMLO-
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Fuente: Elaboracion propia a partir de Voyant Tools.

Durante su presidencia, Andrés Manuel
Loépez Obrador recurrio narrativamente, de manera
constante a figuras historicas como Benito Juarez (n
= 26), Francisco I. Madero (n = 24) y Lazaro
Cardenas (n = 17). Esta referencia reiterada a los
lideres de los tres grandes momentos fundacionales
del pais —Independencia, Reforma y Revolucion—
responde a una estrategia de legitimacion discursiva
y construye la narrativa de la Cuarta Transformacion

como un proceso historico inevitable y trascendental.

Felipe Calderon

Enrique Pefia Nieto Garcia Luna

SHEINBAUM

Asi, AMLO se posiciond6 como el heredero y
continuador de una gesta nacional, equiparando su
proyecto politico a los momentos fundacionales de
México. En contraste, Claudia Sheinbaum mantiene
la mencion a Benito Juarez (n = 19), pero reduce
notablemente la referencia a Madero (n = 3) y
Cardenas (n = 6). Este cambio puede interpretarse
como un distanciamiento tactico de la narrativa
heroica-historica que caracterizO a su antecesor

(Grdfica 5).
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Grafica 5

Menciones personajes historicos en las conferencias matutinas en la transicion AMLO-Sheinbaum
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Fuente: Elaboracion propia a partir de Voyant Tools.

Discusion

El analisis de los resultados a la luz del marco
tedrico propuesto para examinar la narrativa
populista permite identificar una reconfiguracion —
aunque no una ruptura— en las tres dimensiones del
populismo: la centralidad del pueblo, la construccion
de antagonismos y la figura del liderazgo
carismatico. En primer lugar, las diferencias en la
extension y densidad del discurso muestran estilos
narrativos diferenciados que impactan directamente
en la construccion de sentido politico. El mayor
volumen de palabras y la mayor riqueza léxica en el

discurso de AMLO sugieren una narrativa mas

Francisco 1. Madero

Lazaro Cardenas

SHEINBAUM

expansiva, performativa y emocional, coherente con
lo que la literatura identifica como un estilo populista
basado en la dramatizacion del conflicto y la
apelacion directa a la audiencia (Gallego Garcia,
2023). En contraste, el discurso mas acotado y
técnico de  Sheinbaum apunta hacia una
racionalizacion del lenguaje politico, donde la
narrativa mantiene su funcion de estructurar la
realidad (Goémez Herrera, 2023), pero con menor
carga emotiva y simbdlica.

En términos de la centralidad del pueblo, el
analisis confirma que AMLO articula su narrativa en
torno a esta categoria como eje estructurante del
discurso, lo que coincide con la perspectiva de
Laclau (2005, 2009), donde el “pueblo” funciona
como un significante vacio que condensa demandas

heterogéneas y construye identidad politica. La alta
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frecuencia del término “pueblo” en su discurso
refuerza esta dimension identitaria y moralizante,
donde el lider se posiciona como intérprete legitimo
de la voluntad general (Mudde & Rovira Kaltwasser,
2017). Por el contrario, el desplazamiento hacia el
uso mas frecuente de “México” en el discurso de
Sheinbaum sugiere una resignificacion del sujeto
politico: el pueblo no desaparece, pero se rearticula
dentro de una narrativa mas institucional y menos
dicotomica. Este cambio puede interpretarse como
una modulacion del populismo, en la que el énfasis
en la identidad colectiva se desplaza hacia una nocion
mas completa de nacion, reduciendo la carga
antagonista sin abandonar completamente el marco
populista (Mouffe, 2019).

En relacion con la construccion de
antagonismos, los resultados muestran una diferencia
particularmente marcada. La alta frecuencia de
términos como ‘“‘adversarios”, ‘“‘enemigos”’ 'y
“conservadores” en el discurso de AMLO confirma
la presencia de una logica dicotdmica que divide el
campo politico en dos bloques irreconciliables
(Laclau, 2005). Asimismo, las constantes referencias
a actores de la oposicion y expresidentes refuerzan
esta logica de confrontacion, funcionando como
dispositivos narrativos de legitimacion por contraste.
En cambio, la notable reduccion de estos términos en
el discurso de Sheinbaum evidencia una atenuacion
de la logica antagonista, llevando su narrativa hacia
formas menos confrontativas y mas
mnstitucionalizadas. No obstante, esta disminucidn no
implica la desaparicion del antagonismo, sino su

reubicacion en temas especificos —como el caso de
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Garcia Luna— que mantienen una narrativa de
denuncia, aunque menos generalizada.

Finalmente, en cuanto a la figura del
liderazgo carismatico, los resultados permiten
observar una transicion en la forma de encarnar la
autoridad politica. En el caso de AMLO, su presencia
discursiva, la referencia constante a si mismo y a
figuras histdricas refuerzan su posicionamiento como
lider carismatico inscrito en una narrativa historica
de largo aliento, donde la Cuarta Transformacion se
presenta como continuidad de las grandes gestas
nacionales (Lopez Nufiez, 2025). Esta estrategia
fortalece la dimension mitica del populismo, donde
el lider actia como figura redentora. En contraste,
aunque Sheinbaum mantiene referencias al liderazgo
de AMLO, reduce significativamente el uso de
referentes historicos y la centralidad de su propia
figura como eje narrativo. Su discurso se orienta mas
hacia la institucionalidad y la gestion, lo que podria
interpretarse como una transformacion del liderazgo
carismatico hacia una forma mas tecnocratica o
administrativa, sin abandonar completamente los

elementos simbolicos del populismo.

Conclusiones

El analisis de la narrativa presidencial en la
transicion entre Andrés Manuel Lopez Obrador y
Claudia Sheinbaum permite afirmar que el
populismo en la comunicacion politica mexicana se
transforma y reconfigura en términos discursivos,

estilisticos y estratégicos. A partir del enfoque de
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analisis de contenido cuantitativo y mineria de datos,
se identific6 que la narrativa populista mantiene
elementos estructurales —como la apelacion al
pueblo y la legitimacion del proyecto politico—,
pero presenta variaciones significativas en su
intensidad, forma y funcion en el discurso de cada
actor.

En el caso de Lopez Obrador, los resultados
confirman la persistencia de una narrativa populista
robusta, caracterizada por la centralidad del “pueblo”
como sujeto moral y politico, la construccion de
antagonismos explicitos frente a adversarios y élites,
y el uso de referentes historicos como dispositivos de
legitimacion. Por su parte, Claudia Sheinbaum
muestra una narrativa de continuidad en términos
programaticos, pero introduce un giro hacia una
comunicaciéon mas institucional, técnica y menos
polarizante. Aunque mantiene referencias al
“pueblo” y al legado de la Cuarta Transformacion, su
discurso privilegia categorias como ‘“México” y
“ciudadania”. El analisis comparativo evidencia, por
tanto, una transiciéon desde un populismo de alta
intensidad —centrado en la polarizacion, la
dramatizacion del conflicto y el liderazgo
carismatico— hacia un populismo modulado o
institucionalizado, en el que se conservan los marcos
simbolicos, pero se reduce la confrontacion
discursiva y se incrementa la centralidad de la gestion
publica. Este hallazgo refuerza la idea de que el
populismo debe entenderse como wun estilo
comunicativo flexible que puede adaptarse a
distintos contextos y liderazgos (Mouffe, 2029)

No obstante, este estudio presenta algunas

limitaciones que deben ser consideradas. En primer

lugar, el andlisis se circunscribe a un periodo
temporal acotado —el ultimo mes del gobierno de
Lopez Obrador y el primer mes de la administracion
de Sheinbaum—, lo que si bien permite observar la
transicion, limita la posibilidad de generalizar los
hallazgos a lo largo de todo el sexenio. En segundo
lugar, el corpus se restringe a las conferencias
matutinas, excluyendo otros espacios relevantes de
comunicacion politica como redes sociales, discursos
oficiales o entrevistas, lo que podria ofrecer una
vision mas amplia del ecosistema comunicativo. En
tercer lugar, el uso de herramientas de analisis textual
basadas en frecuencia de palabras implica una
reduccion de la complejidad semantica del discurso,
por lo que ciertos matices interpretativos pueden no
ser completamente capturados.

A pesar de estas limitaciones, el estudio
aporta evidencia empirica sobre la evolucion de la
narrativa populista en México y abre nuevas lineas
de investigacion sobre la relacion entre populismo,
comunicacion gubernamental y transformacion del
liderazgo politico. En particular, resulta relevante
explorar si esta modulacion discursiva responde a
una estrategia de consolidacion institucional, a las
condiciones del contexto politico o a las
caracteristicas individuales del liderazgo. Asimismo,
el uso de herramientas de mineria de datos y analisis
textual demuestra su potencial para el estudio
sistematico de la  comunicaciébn  politica,
especialmente en entornos donde la produccion
discursiva es constante, masiva y estratégicamente

central.
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Resumen

El poder ejecutivo federal en México, historicamente, era encabezado por hombres, la postulacion de
mujeres en estos rangos significa una ruptura de paradigmas que tiene alcance, incluso, a nivel internacional, no
es comun que sean dos mujeres las que compitan por la presidencia de un pais y con amplias posibilidades de
ganar. El estudio pretende analizar las predisposiciones que la ciudadania mexicana, tanto de hombres como
mujeres, tiene sobre los liderazgos femeninos, tomando en cuenta el género, sus orientaciones ideologicas y si
son de zonas rurales o urbanas. Para el analisis, se utilizaron datos de la ultima ola del The AmericasBarometer
del Latin American Public Opinion Project (LAPOP, 2023), apartado México, con el propdsito de examinar las
actitudes y juicios que reporta la ciudadania hacia la idoneidad de las mujeres en puestos de poder. Los resultados
muestran que, las percepciones positivas hacia los liderazgos femeninos estan influenciadas por la ideologia, con
una mayor aceptacion de izquierda, mientras que los roles de género tradicionales siguen limitando el acceso de
las mujeres al poder.

Palabras clave: liderazgo femenino, estereotipos, percepciones, ideologia, LAPOP.

Abstract
The federal executive power in Mexico has historically been led by men. The nomination of women for
these positions represents a paradigm shift with international implications. It is uncommon for two women to
compete for a country's presidency with significant chances of winning. The political culture of Mexicans, as well
as that of most of the world, has traditionally assumed and normalized male leadership. This study aims to analyze
the predispositions of Mexican citizens—both men and women—toward female leadership, considering gender,
ideological orientations, and whether they belong to rural or urban areas. The analysis is based on data from the

latest wave of The AmericasBarometer, Latin American Public Opinion Project (2023), Mexico section, to examine
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the attitudes and judgments that citizens express regarding the suitability of women in positions of power. The

results indicate that positive perceptions of female leadership are influenced by ideology, with higher acceptance

among left-leaning sectors, while traditional gender roles continue to limit women's access to power.

Keywords: female leadership, stereotypes, perceptions, ideology, LAPOP.
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Introduccion

La contienda electoral de 2024 en México
marca un hito histoérico, por primera vez, dos mujeres
compitieron por la presidencia con altas
posibilidades de triunfo. Este hecho no solo
representa un avance en la representacion politica
femenina, sino que también, desafia estructuras
profundamente arraigadas sobre el poder y el género,
no sélo en México, sino también en el mundo. En un
pais donde el liderazgo en la esfera publica ha sido
tradicionalmente masculino, la irrupciéon de
liderazgos femeninos abre interrogantes sobre la
legitimidad social que se les otorga y las barreras que
aun enfrentan los liderazgos politicos femeninos y la
manera en que son representadas en los distintos
medios. Este estudio, analiza las predisposiciones de
la ciudadania mexicana hacia las mujeres en el poder,
se toman los datos del Latin American Public
Opinion Project (LAPOP, 2023), y se explora como
influyen factores como: el género, la ideologia
politica y el contexto rural o urbano. Al examinar
estas percepciones, se busca entender, no solo la

viabilidad electoral de las mujeres, sino también los

limites simbdlicos y culturales que condicionan su
plena inclusion en la toma de decisiones.

El hecho de que las mujeres tengan entrada en
el espacio de los liderazgos politicos no s6lo cuestiona
estructuras materiales, sino también los significados
construidos socialmente sobre la autoridad. La
literatura mas actual sigue reforzando las barreras que
se identifican desde principios de siglo XXI (Buvinic
& Roza, 2004), cuyos retos parecen estar fuertemente
condicionados por factores culturales y por la
percepcion social que las asocia prioritariamente al
ambito doméstico y a roles tradicionales de cuidado,
lo que limita su legitimidad como lideresas publicas.
La politica esta organizada bajo un modelo masculino
que reproduce normas, redes y estilos de liderazgo
excluyentes, y refuerza la idea de que las mujeres no
encajan plenamente en los espacios reales de poder. A
ello, se suman estereotipos persistentes sobre su
capacidad, estabilidad emocional y eficiencia, que
generan expectativas mas altas y juicios mas severos
que los aplicados a los hombres. Los medios de
comunicacion, los partidos politicos y la opinion
publica tienden a reproducir estas visiones, relegando
a las mujeres a areas consideradas “naturales” para su

género y cuestionando su autoridad en temas
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estratégicos. En conjunto, estas barreras culturales
sostienen una imagen de la mujer como agente politico
secundario, dificultando no solo su acceso al poder,
sino también la consolidacion y continuidad de sus
avances.

En ese mismo sentido Eagly & Karay (2002)
analizaron con la role theory que los roles de género
son asignados con las expectativas agéticas; para los
hombres, entendido como el dominio y las decisiones,
y para las mujeres, aspectos comunales como: la
empatia y el cuidado. En este sentido, una mujer en
puestos de poder desafia la congruencia entre el rol que
le es socialmente asignado y el rol ejercido, generando
disonancias que pudieran afectar su percepcion
publica. En consonancia con Berger & Luckmann
(1966), la realidad se construye socialmente, y es a
partir de las percepciones compartidas que se moldea
lo que se considera normal, legitimo y esperable, y en
ese sentido, la representacion de liderazgo femenino no
solo se debe conquistar en el plano institucional sino,
que, para su legitimacion, debe estar también, en el
imaginario colectivo.

La evidencia actual parece corroborar que el
liderazgo se suele asociar a rasgos masculinos,
mientras que las mujeres en esos puestos suelen ser
evaluadas por su calidez, empatia o cercania, tal
disociacion entre atributos ideales de liderazgo y
estereotipos de género, pueden propiciar una
penalizacion o backlash cuando las mujeres ejercen
autoridad (Gothreau & Laustsen, 2025). El estudio de
Woo et al. (2005), por ejemplo, muestra que esta
penalizacion puede agudizarse en contextos de crisis,
por ejemplo, la destitucion de Park Geun-hye en

Corea del Sur, en donde la presidenta fue sefialada
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por temas de abuso de poder y corrupcion, lo que
propicio que la percepcion publica hacia las mujeres
en puestos de poder se viera afectada
considerablemente, de acuerdo con los autores (Woo
et al.,, 2025). Esto se debe a que, ademas, en
contextos con baja representacion femenina, los
errores y fracasos pueden generalizarse a todo el
grupo que representan, reforzando la idea de que las
mujeres parecieran no estar preparadas para el
liderazgo que se le otorga. En cuanto a la percepcion
por parte del electorado, de acuerdo con Garcia
Meéndez (2019), diversas encuestas indican que la
ciudadania muestra una disposicion favorable hacia
el liderazgo femenino. Por ejemplo, datos de Gallup
(2000) (citados en Buvini¢ & Roza) sefalan que el
57% de los votantes en seis ciudades de la region,
consideraba que las mujeres eran mejores lideres que
los hombres, y mas del 90% estaba dispuesto a votar
por una candidata presidencial. Se percibe a las
mujeres como figuras mas honestas, confiables y
menos propensas a la corrupcion, se suele ubicar una
idealizacion generalizada positiva en estudios como
el de Barnes & Beaulie (2019), en donde se suele
tener una percepcion en donde las mujeres suelen ser
menos corruptas que los hombres, el estudio
encontro, ademas, que las mujeres se conciben como
menos propensas al riesgo y también se perciben
como mas moderadas. Existe una percepcion
ciudadana generalizada de que las mujeres son mas
honestas y menos corruptas, una idea que ha sido
capitalizada por liderazgos de diversas tendencias,
como Lourdes Flores en Pert, para presentarse como
una alternativa ética frente a la "vieja politica"

(Buvinic & Roza, 2004, Fernandez 2006).
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Ademas de esas percepciones generalizadas,
cuando se observan estudios que consideran la
orientacion ideologica, se ha mostrado por ejemplo
que, en contextos con una marcada orientacion
conservadora, los sesgos de género tienden a
intensificarse. Tal es el caso de Polonia, por ejemplo,
donde los votantes de derecha continuaron evaluando
de manera mas favorable a candidatos varones,
incluso durante una crisis considerada “feminizada”
como la pandemia, por su estrecha relacion con las
tareas de cuidado (Kantorowicz-Reznichenko et al.,
2025). A pesar de que el contexto sanitario visibilizo
la centralidad de estos trabajos, histéricamente
asociados a lo femenino, no se produjo un cambio
significativo en la legitimidad publica del liderazgo
femenino. Por el contrario, la preferencia por figuras
masculinas se mantuvo e incluso se reforzo,
evidenciando la persistencia de estereotipos de
género en la percepcion del poder politico
(Kantorowicz-Reznichenko et al., 2025).

En estudios previos (Freidenberg & Lajas,
2015; Torres & Suarez-Cao, 2023; Verge, 2006) se
muestra que la orientacion ideoldgica tanto de partidos
como del electorado suele influir de manera
significativa en la manera en que se promueven,
percibe y eligen los liderazgos femeninos con ciertos
patrones diferenciados entre izquierda y derecha.
Parece haber una predisposicion mas positiva de los
partidos de izquierda como impulsores de acciones
afirmativas y paridad en linealidad con la postura de
democratizar el poder, por ejemplo, en Espaiia el
PSOE (Partido Socialista Obrero Espafiol) o Izquierda
Unidad (Verge, 2006), han defendido las cuotas como

condicion imprescindible para la legitimidad

democratica elevando la posibilidad de paridad. Por su
parte, en Chile, Torres & Suarez-Cao (2023)
observaron que los partidos de izquierda suelen
presentar casi el doble de candidatas alcaldesas que la
derecha, sin embargo, como los autores apuntan, a
pesar de nominar a mas mujeres, la izquierda a
menudo, enfrenta una brecha de efectividad; se ha
observado que pueden postular mujeres en comunas o
distritos menos competitivos o "perdedores”, lo que
resulta en un menor nimero de mujeres electas en
comparacion con las nominada (Torres & Suarez-Cao,
2023), en donde parece realizarse un uso instrumental
de las candidaturas femeninas (Freidenberg & Lajas,
2015). La derecha ha comenzado a incluir més mujeres
en puestos de alta visibilidad, no por conviccion
ideoldgica en la paridad, sino como una estrategia para
atraer el voto femenino, el cual histéricamente les
favorecia, pero ha ido disminuyendo su brecha
respecto a la izquierda (Verge, 2006).

Los partidos de derecha parecen rechazar los
mecanismos de discriminacion positiva, aunque esto
no siempre se traduce en una menor presencia de
mujeres en cargos electos. En sintesis, mientras la
izquierda utiliza la paridad como un principio
transformador de la democracia, la derecha parece
integrarla de forma estratégica y meritocratica,
aunque ambos sectores enfrentan resistencias
internas que limitan el acceso de las mujeres a las
carteras de mayor peso politico.

Por parte del electorado, Fernandez Poncela
(2006) encontrd que los votantes con simpatias hacia
partidos de izquierda muestran una mayor disposicion
a considerar a una mujer como "mas capacitada" para

la presidencia. Este panorama tedrico ayuda a generar
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la primera hipotesis del presente estudio (HI): la
orientacion ideologica de izquierda favorece una
mejor percepcion de las mujeres en puestos de poder,
ya que suele estar asociada con valores mas
igualitarios en materia de género.

Existen distintos estudios que abordan la
tension entre el deber ser del género, asignado
socialmente, y el ejercicio del poder por parte de las
mujeres. Liu & Banazak (2017) indicaban que,
cuantas mas mujeres se postulen a puestos de poder
y sean elegidas, es mas posible que otras mujeres se
animen a participar, creando un efecto simbolico
positivo, posibilitando la  modificacion de
mentalidades limitantes. Sin embargo, la legitimidad
que se les otorga a las mujeres en posiciones de poder
parece aun fragil y condicionada por percepciones de
raices culturales que dan lugar a estereotipos que
persisten. La literatura que recorre el liderazgo
masculino esta fuertemente reportada, casi toda la
literatura que explora el ejercicio de los hombres en
el poder, hace falta mucha argumentacion para ir mas
alla de la naturalizaciéon de la representacion en el
poder por parte de los hombres.

Estos cambios de paradigmas toman su
tiempo y se van complejizando con el entendimiento
de las percepciones y el uso instrumental que se haga
de ellas, por ejemplo, como lo planteaba el estudio de
Matland (1994), lo primero, fue abrir un espacio en
la agenda politica y académica sobre el acceso de las
mujeres a estos liderazgos politicos; pero, con el paso
del tiempo, en algunos casos, se instrumentalizd en
candidaturas o liderazgos femeninos, con el
proposito de llegar al voto. Esto parece simplificar

una primera intencion y quedar en términos de forma,
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mas que de fondo. Entender en primer momento las
predisposiciones culturales que moldean estas
candidaturas, parece fundamental para comprender
las resistencias o cambios en un segundo momento,
que las ciudadanias presentan al nuevo paradigma y,
ademas, comprender bajo qué predisposiciones
(Wolton, 1997; Zaller, 1992). A partir de esto, podria
observarse que la representacion descriptiva, es
decir, la presencia numérica de mujeres en los
espacios de poder no ha evolucionado en muchos
casos hacia una representacion sustantiva que
transforme efectivamente las agendas politicas y
sociales (Hernandez-Gutiérrez et al., 2023). En los
siguientes apartados, se exploran con mayor detalle
estas dimensiones de la representacion. Primero, se
abordara el avance de la representacion descriptiva,
impulsado por mecanismos institucionales como las
cuotas de género, que han incrementado de manera
significativa la presencia de mujeres en cargos de
eleccion popular. Posteriormente, se analizara en qué
medida, dicha presencia se traduce, o no, en una
representacion  sustantiva, entendida como la
capacidad real de incidir en la agenda publica,
modificar prioridades politicas y desafiar estructuras

de poder histéricamente masculinizadas.

Representacion descriptiva

Los mecanismos de accion afirmativa en
América Latina, como son las cuotas de género, han
logrado avances significativos en cuanto a la
representacion descriptiva de los liderazgos politicos
de las mujeres, al menos en la presencia numérica en

distintos cargos. Pero, esto no ha garantizado un
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cambio a nivel estructural en las percepciones, ni
necesariamente en la toma de decisiones estratégicas.
El caso mexicano podria presentarse como
paradigmatico, cuando, si bien en la Camara de
Diputados se alcanzé la paridad en 2021, las
decisiones clave del poder ejecutivo suelen estar
mayormente en manos de hombres. Ademas de
lamentables practicas como en el caso mexicano las
llamadas “Juanitas™, que desafian la legislacion, y
que dan lugar a simulaciones (Gonzalez-Victoria,
2023).

La construccion social de la realidad (Berger
& Luckmann, 1966) sostiene que otorgamos
significado a nuestro entorno a través de la
percepcion y la interpretacion social. Este proceso
nos lleva a asumir una realidad que, al ser compartida
¢ institucionalizada, nos permite desenvolvernos y
funcionar dentro de la sociedad. En este sentido,
como percibimos los potenciales cambios de
paradigma en las instituciones mas basicas, debe ser
estudiado, asi como la manera en que se asumen roles
respecto a hombres y mujeres.

Gilas (2021) menciona que los estudios que
se realicen en el campo de la opinion publica y la
comunicacién politica tienen una relevancia
significativa ya que “permiten identificar las
posiciones que toma la sociedad sobre los
acontecimientos, ideas y decisiones relevantes, asi
como los cambios de éstas” (p.71). Ademas,
visualizan la normalizacion y las areas a atender ante
juicios y estereotipos que tiene una sociedad sobre
otros escenarios posibles en la forma de gobernar y

disponerse a ser gobernados.

Johns & Shephard (2006) encontraron que, las
percepciones de los liderazgos femeninos en la
politica estan muy influenciadas por los estereotipos
de género, identidad de género y la orientacion
ideologica. Estas creencias hegemonicas de género
suelen dar como resultado bajas expectativas al
desempefio de las mujeres, incluso cuando es igual al
de los hombres (Gorman & Kmec, 2007). Los
estereotipos o procesos de sesgo contribuyen a la
exclusion y suele mantener a las mujeres fuera de los
trabajos tradicionalmente asignados a hombres y que,
ademas, suelen tener mayor estatus (Reskin, 2003),
poder e influencia. Lo que, por afios ha llevado a una
sobrerrepresentacion de los hombres en la toma de
decisiones en distintas organizaciones. También se
encontrd que, en dichas percepciones, importard mas
la formacion educativa de quién lo percibe, que su
género, importard mas su ideologia politica que su
género (Devroe & Wauters, 2018; Matlan Tezclir,
2011) es decir, no habrd necesariamente grandes
diferencias entre lo que observan hombres y mujeres
respecto a los liderazgos femeninos, ya que ambos,
han sido socializados bajo una misma cultura y de
acuerdo con la literatura, se considera que es complejo
que consideren las alternativas (March & Olsen 1997).

La literatura muestra que la visibilidad de
mujeres en cargos publicos puede tener efectos
positivos en las actitudes sociales. En Taiwan, por
ejemplo, la exposicion a liderazgos femeninos en
concejos locales ha motivado a mujeres jovenes a
estudiar Derecho (Chen et al., 2025). Sin embargo,
estos efectos se distribuyen de manera desigual: por
ejemplo, en las zonas rurales, donde el arraigo a

valores tradicionales y religiosos es mayor, tienden a
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mostrar mayor resistencia a estos cambios. Esto, da
pie a proponer la segunda hipotesis (H2): los hombres
de zonas rurales tienen percepciones menos
favorables hacia las mujeres en puestos de poder que

los hombres de zonas urbanas.

Representacion sustantiva

Mas alla de la presencia numérica, la
representacion  sustantiva, entendida como la
capacidad de incidir en la agenda y transformar
politicas, depende de factores como el respaldo
partidista y la asignacion de agendas estratégicas. En
la Union Europea, por ejemplo, se han mostrado que
las ministras en 4areas clave como economia o
seguridad tienen mas posibilidades de impulsar
reformas sustantivas en favor de la igualdad
(Georgakakis & Bordier, 2025). Asimismo, en el
estudio de Purcell & Nagao (2023) en donde
compararon mas de 1900 partidos en 169 paises revela
que, una mayor proporcion de mujeres en las cipulas
partidistas se correlacionan con agendas mas
favorables a la igualdad laboral.

No obstante, el impacto de esta representacion
no es automatico. En algunos contextos, puede
generar desencanto si no se traduce en mejoras
tangibles. Por ejemplo, Kweon (2024) encontrd que,
en paises de la OCDE (Organizacion para la
Cooperacion y el Desarrollo Econémico), las mujeres
de bajos ingresos sienten menos eficacia politica en
contextos de alta representacion femenina sin logros
concretos. Esto refuerza la idea de que la
representacion debe ir acompafiada de poder real y de

politicas efectivas.
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Roles de género y conciliacion

Un aspecto clave en este entramado es la
conciliacion entre la vida publica y la vida privada.
Diversos estudios han demostrado que las
responsabilidades de cuidado, asignadas de forma
desproporcionada a las mujeres, limitan su
participacion en el ambito publico (D’Adamo et al.,
2008; Ribeiro, 2004). Mas aun, estas expectativas
sociales impactan en las percepciones: cuando se
considera que una mujer descuida su rol familiar por
su carrera, su legitimidad politica se ve
comprometida. Esta tension da elementos para
plantear la tercera hipoétesis (H3): la percepcion
publica de las mujeres lideres se ve afectada
negativamente cuando se considera que descuidan
sus responsabilidades familiares.

También han sido relevantes aquellos
estudios que postulan la tension entre los roles de
género entre lo publico y lo privado, que pudieran
figurar cuando nos preguntamos ;por qué, si en
apariencia ni hombres, ni mujeres parecieran ver
disminuido el desempefio de las mujeres en roles de
poder, no se esta votando por ellas y no vemos a
tantas mujeres en estos puestos? Y en ese sentido,
diversos estudios han sefialado que los roles
tradicionales de género, sobre todo aquellos
relacionados con el cuidado del hogar y los hijos,
continllan ejerciendo una influencia significativa
sobre la percepcion y aceptacion de las mujeres en
roles de liderazgo. Por ejemplo, Ribiero (2004)
menciona que la carga de responsabilidades
domésticas y de cuidado asignadas a las mujeres, no

solo limita su participacion en el ambito publico o
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laboral, sino que también, parece perpetuar
prejuicios que dificultan su acceso a posiciones de
liderazgo. Esto sigue la misma tesitura con lo que
senalan D’ Adamo et al. (2008), quien observa que los
estereotipos de género asocian el liderazgo con
caracteristicas tradicionalmente masculinas, lo que
contribuye a la resistencia hacia las mujeres en roles
de poder, especialmente cuando se percibe que sus
responsabilidades familiares podrian interferir con
sus obligaciones laborales.

Asimismo, Ribiero (2004) resalta como las
actitudes en el ambito doméstico, no solo afectan la
percepcion social de las mujeres, sino que también
perpetiian desigualdades estructurales al asignarles
de manera casi exclusiva las tareas de cuidado desde
edades tempranas. Esto repercute directamente en su
desarrollo profesional, ya que las expectativas de
cumplir con estas labores limitan las oportunidades
de asumir roles publicos o laborales. En este sentido,
los hallazgos subrayan que la persistencia de estas
dinamicas puede ser un obstaculo para la aceptacion
de liderazgos femeninos, mostrando que, la
conciliacién entre lo publico y lo privado, sigue
siendo un desafio estructural para las mujeres en
sociedades con roles de género marcadamente

tradicionales.

Caso mexicano

El proceso electoral de 2024 en México, en
donde dos mujeres fueron candidatas presidenciales
con altas posibilidades de triunfo: Claudia
Sheinbaum por la coaliciéon oficialista y Xochitl

Galvez por la opositora, representa un parteaguas en

la politica nacional. Este hecho, inédito en la historia
del pais, ocurre, ademas, en un contexto marcado por
altos niveles de violencia y discriminacion de género
dentro del pais. Segin el Instituto Nacional de
Estadistica y Geografia (INEGI, 2022), el 24.5% de
las mujeres mexicanas reportaron haber sido
victimas de discriminacion, con un incremento frente
a lo reportado en 2017 que era del 20.1% (INEGI,
2017).

La presencia de mujeres en la contienda
presidencial podria interpretarse como un avance
hacia una cultura politica mas inclusiva. Sin
embargo, también se corre el riesgo de una
instrumentalizacion del género: utilizar la presencia
femenina para fines electorales, sin que ello implique
una transformacion profunda en las estructuras de
poder, ni en las agendas politicas. En este sentido, las
percepciones ciudadanas son fundamentales para
evaluar si realmente estamos ante un cambio de
paradigma.

Grandes encuestas como el World Values
Survey (WVS)''y el Latin American Public Opinion
Project (LAPOP)" han comenzado a incluir
preguntas especificas sobre liderazgos femeninos. En
particular, la encuesta LAPOP M¢éxico 2023, ofrece
una oportunidad para analizar las percepciones
actuales sobre las mujeres en puestos de poder.
Comprender estas percepciones resulta clave, no solo
para diagnosticar el estado actual de la equidad
politica, sino también para disefiar politicas ptblicas
que realmente contribuyan a cerrar la brecha de
género en el poder.

Tomando en cuenta lo anterior, se establecen

entonces las siguientes hipotesis de este estudio: H/
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sobre la relacion entre ideologia y percepcion de los
liderazgos politicos femeninos, H2 sobre la
influencia del contexto rural y urbano frente a los
liderazgos politicos femeninos, y H3 sobre la tension
entre los roles domésticos y el ejercicio del liderazgo
publico. Estas hipotesis guian el analisis de los datos
de LAPOP y ofrecen una base para interpretar sus

hallazgos en el contexto mexicano contemporaneo.

Metodologia

Para alcanzar el objetivo se tomaron los datos
de AmericasBarometer (LAPOP, 2023), levantado
entre del 12 de mayo al 19 de julio de 2023. La
encuesta se levanto a un total de 1622 personas a partir
de una muestra estratificada para México, con un error
muestral del 2.43%, del cual el 49% de los
encuestados eran mujeres y el 51% hombres. La media
de edad de la muestra es de M = 41.8 con una
desviacion estandar de DE = 16.5 y la cobertura
espacial fue en un 79.8% de zona urbana, frente a un
20% de la zona rural. En cuanto al nivel educativo, la
media se ubico entre nivel secundaria y preparatoria
M = 3.65 con una desviacion estandar de DE = 1.42.
Los items que tienen relevancia para el estudio fueron:

* Liderazgo femenino politico. Con el
proposito de conocer si, en términos
generales, la ciudadania mexicana tiene
alguna preferencia considerando el género, se
tom6 en cuenta la siguiente pregunta:

Algunos dicen que en general, los hombres

son mejores lideres politicos que las mujeres.
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(Esta usted muy de acuerdo, de acuerdo, en
desacuerdo, o muy en desacuerdo? Cuyas
opciones de respuesta fueron: 1 = Muy de
acuerdo, 2 = De acuerdo, 3 = En desacuerdo,
4 = Muy en desacuerdo.

Corrupcion por género: tomando en cuenta
que se identifica en la literatura que la
percepcion sobre si hombres o mujeres son
mas proclives a ser corruptos, se consider6 la
siguiente pregunta: ;Quién cree usted que
seria mas corrupto como politico: un hombre,
una mujer?, ;o ambos por igual? Con
opciones de respuesta: 1 =hombre, 2 = mujer,
3 = ambos por igual.

Manejo econoémico por género: también
existen consideraciones respecto al manejo
econdmico por género, de tal manera que se
consider? la siguiente pregunta: Si le toca aun
politico o a una politica manejar la economia
nacional, ;quién va a hacer el mejor trabajo;
un hombre?, juna mujer o no importa? Con
opcion de respuesta: 1 =hombre, 2 = mujer, 3
= no importa.

Y sobre la percepcion de roles publicos y
privados. Se pregunt6 ;Qué tan de acuerdo o
en desacuerdo esta usted con la siguiente
frase? Cuando la madre/padre trabaja fuera de
la casa, los hijos sufren. Cuyas opciones de
respuesta fueron:1 = Muy de acuerdo, 2 = De
acuerdo, 3 = En desacuerdo, 4 = Muy en
desacuerdo.

También se pregunto la ideologia politica en
donde el 1 representaba la izquierda en mayor

medida y el 10 la derecha.
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Resulta de interés analizar, a partir de los
datos de la encuesta, como se manifiestan estas
percepciones diferenciadas entre hombres y mujeres,
considerando, ademas, si dichas respuestas provienen
de zonas rurales o urbanas, conforme a lo planteado en

las hipdtesis del estudio.

Resultados

Para tener un panorama de la muestra
obtenida de LAPOP (2023) se reportan los datos que
describen predisposiciones politicas generales
considerando el género. Se observa un panorama en
donde las mujeres reportan estar menos interesadas
en la politica, el 37% reportd estar nada interesada,
mientras que los hombres reportaron en un 35% estar
un poco interesados. Las mujeres reportan una
orientacion ideoldgica mas de centro-izquierda, (M =
4.93, DE=2.59), frente a los hombres que la reportan
mas de centro-derecha (M = 5.36, DE = 2.49).

Las mujeres reportaron mayor simpatia
partidista por el partido Morena en un 80%, pero no
mayor a lo reportado por los hombres (86%). Las
mujeres reportaron que en 2018 votaron mayormente
76% por Morena, mientras que los hombres lo
hicieron en un 82%. Pero, las mujeres reportaron mas
su participacion electoral en un 72%, frente a los
hombres que lo hicieron en un 68%. Las mujeres
comentaron que en la siguiente eleccion votarian por
el partido del presidente en un 50% y los hombres
reportan que votaran por el partido del presidente en

un 56%. Estos datos descriptivos nos dan una idea de

la conformacion de la muestra y de las orientaciones
que tienen hombres y mujeres en ciertas
disposiciones politicas e ideologicas. Llama la
atencion, a partir de lo anteriormente reportado, que
las mujeres manifiestan mayor disposicion a
participar electoralmente, pero se mostraron mas
moderadas frente a su simpatia por el partido en el
poder y, ademas, tienen una orientacion ideoldgica
mas de centro-izquierda, distinto a lo reportado por
los hombres, que parecen presentar mayor simpatia
por el partido en el poder, pero menos disposicion a
la participacion electoral y wuna orientacion
ideologica de centro-derecha.

Cuando se les preguntd por la apreciacion
sobre el desempeio en los puestos de poder de los
hombres y las mujeres, en la region urbana, se
encontr6 que los hombres suelen percibir mas al
género masculino como corrupto, mas en la region
rural que en la urbana, mientras que el 52% de las
mujeres consideran que las mujeres son mejores en
gestionar la economia.

En la region rural se encontrd que se
considera que, tanto hombres como mujeres (50/50),
son mejores en la gestion de la economia y los
hombres consideran en un 71% que el género
masculino suele ser mas corrupto que el femenino.

Cuando se les pregunto si considera que los
hombres son mejores lideres politicos en donde 1 es
muy de acuerdo y 4 es muy en desacuerdo, los
hombres lo consideran “de acuerdo” (M = 2.76, DE
= .733) mientras que las mujeres reportan estar en
“desacuerdo” (M = 3.14, DE = 3.14) con la

afirmacion.
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En la Tabla 1, se puede observar que, en las
regiones urbanas son los hombres, los que suelen
visualizar a otros hombres como mas corruptos, si no
tomamos en cuenta que la mayoria considera que

ambos géneros pueden ser corruptos por igual.

Tabla 1.
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En las regiones rurales por su parte, también
consideran, después de que ambos géneros pueden
ser igual de corruptos, que son los hombres los que
pueden ser mas corruptos, en mayor medida lo

consideran asi los hombres.

Tabla de contingencia son los hombres o las mujeres mas corruptos como politicos * Género * Urbanizacion

Recuento

Urbanizacion

Género Total

Hombre/masculino  Mujer/femenino

Urbano Hombres o mujeres: mas  Un hombre 61 48 109
corruptos como Una mujer 8 3 11
politicos Ambos por igual 260 278 538
Total 329 329 658
Rural  Hombres o mujeres: mas  Un hombre 21 9 30
corruptos como Una mujer 4 0 4
politicos Ambos por igual 50 62 112
Total 75 71 146
Total Hombres o mujeres: mas  Un hombre 82 57 139
corruptos como politicos  Una mujer 12 3 15
Ambos por igual 310 340 650
Total 404 400 804

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de LAPOP (2023)

En cuanto a tener una mejor gestion de la
economia (ver Tabla 2), después de considerar que
en la mayoria no importa el género para la mejor
gestion de la economia, se piensa, tanto por hombres
(45 personas), como mujeres (49 personas), tan sélo
cuatro personas mas, que las mujeres pueden hacerlo
mejor, esto en la region urbana.

Por su parte, en la region rural, se observa el

mismo comportamiento, la mayoria considera que no

importa el género, y de ahi le sigue que las mujeres
pueden ser mejores gestoras (11 personas) tanto para
hombres como para mujeres.

Estos reportes dan muestra de una aparente
confianza en las gestiones por parte de las mujeres en
una percepcion muy parecida por parte de hombres

como de mujeres.

Global Media Journal México, 23(45), 27-44, julio — diciembre 2026.



Limites y estereotipos de la cultura mexicana hacia las mujeres en puestos de poder 38

Tabla 2.

Tabla de contingencia los hombres o las mujeres son mejores en la gestion de la economia * Género *

Urbanizacion
Recuento
Urbanizacion Género Total
Hombre/masculino  Mujer/femenino

Urbano Hombres o mujeres: Un hombre 24 11 35
mejores en la gestion dela ~ Una mujer 45 49 94
economia No importa 216 271 487
Total 285 331 616

Rural Hombres o mujeres: Un hombre 10 3 13
mejores en la gestion dela ~ Una mujer 11 11 22
economia No importa 60 76 136
Total 81 90 171

Total Hombres o mujeres: Un hombre 34 14 48
mejores en la gestion dela ~ Una mujer 56 60 116
economia No importa 276 347 623
Total 366 421 787

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de LAPOP (2023)

Cuando se preguntd si los hombres son
mejores lideres politicos, se corrid una prueba t de
medias (7abla 3), en donde se muestra que las
mujeres manifestaron estar “en desacuerdo” (M =
3.14, DE = .711), mientras que los hombres parecen
estar “en acuerdo” con que suelen ser mejores lideres
(M=2.76, DE = .733).

Cuando se les preguntd sobre sus roles de
género, si consideran estar de acuerdo o en
desacuerdo con que una madre trabaje fuera de casa,
el mayor acuerdo o desacuerdo lo manifestaron los
hombres (M = 2.41, DE = .817), pero las mujeres
estaban muy cercanas a la misma apreciacion (M =

2.83, DE = .897); es decir, tanto hombres como

mujeres, estan de acuerdo con la opinion de que la
mujer que trabaja fuera de casa, genera que los hijos
sufran.

Por ultimo, se encontrd una correlacion (ver
Anexo I) negativa significativa (» = -.153, p =.001),
entre la escala ideoldgica (donde 1 es izquierda 'y 10
es derecha) y la percepcion de que las mujeres
pueden ser buenas lideres politicas. En la medida que
se reportaran mas de izquierda se tenia mejor
percepcion por los liderazgos femeninos. Por otra
parte, la educacion esta positivamente relacionada (7
=145, p = .001) con la percepcion “en desacuerdo”

de que un hombre pueda ser un mejor lider.
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Tabla 3.
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Prueba t de medias sobre percepcion de liderazgo y opinion sobre el trabajo fuera del hogar

Estadisticos de grupo

Género N Media Desviacion tip.  Error tip. de la media
Los hombres son mejores Hombre/masculino 769  2.76 733 .026
lideres politicos Mujer/femenino 815 3.14 711 025
Opinidon de la madre que Hombre/masculino 396  2.41 817 .041
trabaja fuera de casa Mujer/femenino 417 238 897 044
Opinidn del padre que Hombre/masculino 378  2.59 746 .038
trabaja fuera de la casa Mujer/femenino 403 2.59 863 043

Fuente: elaboracion propia a partir de datos LAPOP (2023).

Por tanto, a medida que se tiene reportada una
orientacion hacia la derecha, segliin los datos, se
tendera a tener una percepcion en donde se considere
que son menos aptas las mujeres como lideres, sin
embargo, la poblacion mas educada considera lo
contrario.

De acuerdo con lo analizado podemos decir
entonces que: la HI sobre si la orientacion de
izquierda suele favorecer la percepcion de las mujeres
en el poder la hipotesis se sostiene, a partir de la
correlacion que manifiesta que aquellas orientaciones
de derecha favorecen las percepciones de que los
hombres son mejores lideres politicos. La H2 no se
sostiene, ya que, de acuerdo con lo reportado, los
hombres de zonas rurales reportaron mejores
percepciones respecto al liderazgo de las mujeres. Y,
por ultimo, la H3 también se sostiene, el rol doméstico
de las mujeres juega un papel crucial, tanto para
hombres como para mujeres y parece ser el aspecto
que pudiera limitar con mayor fuerza, el hecho de que

haya mas mujeres en puestos de liderazgo.

Discusién y conclusiones

A partir del andlisis de los datos de LAPOP
(2023) se pudieron identificar relativos avances y
permanentes desafios en la percepcion que tenemos
los mexicanos y mexicanas frente a los liderazgos
femeninos, algunos de ellos, enmarcados por la
ideologia, la zona a la que se pertenece y el género,
esto se mantiene en concordancia con planteamientos
previos como el de Liu & Banaszak (2007), quienes
destacaron la relevancia de las representaciones
femeninas para posibilitar la ruptura de ciertos
paradigmas culturales. En este sentido, y de acuerdo
con lo reportado, parece ser que las orientaciones
ideologicas resultan centrales ante la disposicion de
los liderazgos femeninos, las personas con mas
orientacion a la izquierda, tenderan a valorar con
mejor percepcion a las mujeres en roles de poder, que
como se menciond, confirma la primera hipotesis y

coincide con estudios como los de Chueri (2022),

Global Media Journal México, 23(45), 27-44, julio — diciembre 2026.



Limites y estereotipos de la cultura mexicana hacia las mujeres en puestos de poder 40

Matland (1994) y Alexander & Andersen (1993), que
encontraron que los valores igualitarios iran en
sintonia con percepciones positivas hacia lideresas
politicas.

Si bien, la muestra de LAPOP (2023) es
representativa y estratificada, se considera que, para
el analisis de zonas rurales y urbanas, se presentaron
pocos casos, por lo que se recomendaria, en estudios
posteriores, tomar una muestra mas grande si se
quiere hacer el comparativo rural-urbano, sin
embargo, si resulta un hallazgo que en el entorno
rural se asocian menos percepciones negativas hacia
los liderazgos femeninos. Chueri (2022) mencionaba
que el contexto social y cultural tiene influencia
sobre las percepciones de género, y como se
menciona, se recomienda explorar mas a fondo qué
dinamicas especificas pudieran ser las que moldean
esas actitudes en los distintos entornos.

De acuerdo con lo revisado, los roles
tradicionales de género parecen ser los que mas
pesan. Tanto hombres como mujeres manifiestan
percibir que las responsabilidades de cuidado,
asignadas histéricamente a mujeres son las que, por
percepcion, parecen limitar las posibilidades de
acceso a posiciones de poder, lo que coincide con
estudios previos como el de D’Adamo et al. (2008)
que observo la manera en que los estereotipos
asociados a lo femenino refuerzan la resistencia hacia
las mujeres en roles de liderazgo. En este sentido,
parece reforzarse lo que March & Olsen (1997)
senalaban, que las inercias culturales son complejas
de transformar sin una intervencion estructural de

largo alcance.

Las representaciones femeninas en la esfera
publica, en consonancia con lo que apuntaban Barnes
& Beaulie (2019) tiene posibilidades de modificar la
agenda si incluye temas que tradicionalmente han
sido ignorados, sino también, permitiria incidir en las
percepciones ciudadanas con una mayor aceptacion
de los liderazgos femeninos. Por otro lado, como
mencionan Hernandez-Gutiérrez et al. (2023),
transitar a una representacion sustantiva parece aun
retador. Lo que hasta cierto punto se puede observar
en la contienda electoral de 2024 y sus implicaciones
en funcion de las politicas que impulse la figura en el
poder y se posibiliten cambios de fondo ante las crisis
relativas a las mujeres.

Parece entonces, que estuviéramos en el
mejor de los mundos, o al menos parcialmente, en
México se postulan competitivamente dos
candidatas, gana una, y los datos de LAPOP (2023)
manifiestan percepciones alentadoras frente a los
liderazgos femeninos, mientras no rompan las
estructuras tradicionales vinculadas al ideal familiar.
Sin embargo, en linea con los planteamientos de
Kittilson (2010) parece que hay un cambio en la
cultura politica, en este caso de los mexicanos, pero
se observa una resistencia que, de no ser sostenida
tanto por los cambios en la esfera privada, como la
distribucion de los cuidados, como en la esfera
publica con cambios en las politicas publicas, asi
como mejoras en los canales de educacion formal e
informal que promuevan una transformacion cultural
profunda. De ser asi, ademas de avanzar en
representaciones sustantivas, también estaremos
avanzando a una sociedad con una democracia

representativa e inclusiva.
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Anexo L.
Correlacion entre variables
Correlaciones
Edad Escala Los hombres son ~ Nivel de
izquierda/  mejores lideres educacion
derecha politicos
Edad Correlacion de Pearson 1 097" - 1277 350"
Sig. (bilateral) .000 .000 .000
N 1622 1564 1589 1620
Escala Correlacion de Pearson 097" 1 -.153" -.108™
izquierda/derecha Sig. (bilateral) .000 .000 .000
N 1564 1564 1533 1563
Los hombres son Correlacion de Pearson ~ -.127" -.153" 1 145"
mejores lideres Sig. (bilateral) .000 .000 .000
politicos N 1589 1533 1589 1587
Opinidn de la Correlacion de Pearson -.018 -.037 .059 .017
madre que trabaja Sig. (bilateral) 616 .296 .094 .623
fuera de casa N 816 789 803 815
Opinion del padre Correlacion de Pearson .001 -.025 097" 011
que trabaja fuera Sig. (bilateral) 977 498 .007 756
de la casa N 783 758 767 782
Nivel de educacion  Correlacion de Pearson 350" -.108™ 145" 1
Sig. (bilateral) .000 .000 .000
N 1620 1563 1587 1620

**_ La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

b. No se puede calcular porque al menos una variable es constante.

Notas

'El término “Juanitas ” hace referencia a una practica politica detectada en México, particularmente a partir de las elecciones
de 2009, en la que mujeres eran registradas como candidatas propietarias para cumplir con las cuotas de género, pero una vez
electas renunciaban al cargo, permitiendo que sus suplentes hombres, frecuentemente sus parejas o familiares, asumieran el
puesto. Esta estrategia simulaba el cumplimiento de la paridad sin garantizar la representacion efectiva de las mujeres,
vulnerando asi el espiritu de la legislacion en materia de equidad de género.

il https://www.worldvaluessurvey.org/

i https://www.vanderbilt.edu/lapop/raw-data.php
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Resumen

El estudio caracteriza las experiencias de discriminacion y tratos ofensivos en entornos digitales y
presenciales de 1200 nifias, nifios y adolescentes, mediante un andlisis secundario de la Encuesta Kids Online
Costa Rica 2023. Se empleo un andlisis de conglomerados probabilistico (EM-Cluster) para identificar perfiles
de riesgo. Los resultados indican que dos terceras partes reportaron discriminacion, con una incidencia de tratos
ofensivos del 16% en persona y del 8% en linea. Se identifico un conglomerado (17%) con alta exposicion,
caracterizado por ser mayoritariamente femenino, presentar mas condiciones de discapacidad y estar fuera del
sistema educativo, y por presentar mayores desafios para su bienestar psicologico. Los hallazgos vinculan la
discriminacion con un uso intensivo y habil de las plataformas digitales sin mediacion parental. Se concluye que
la victimizacion sigue trayectorias acumulativas, lo que resalta la necesidad de politicas inclusivas y de
alfabetizacion digital que reconozcan los entornos digitales como escenarios de riesgo y de oportunidad para el
bienestar infantil.

Palabras clave: Kids Online, discriminacion digital, bienestar psicologico, analisis de conglomerados,

Costa Rica.
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Abstract

This study characterizes the experiences of discrimination and offensive treatment in digital and in-person
environments of 1200 children and adolescents through a secondary analysis of the 2023 Kids Online Costa Rica
Survey. A probabilistic cluster analysis (EM-Cluster) was used to identify risk profiles. The results indicate that
two-thirds reported discrimination, with an incidence of offensive treatment of 16% in person and 8% online. A
group (17%) with high exposure was identified, characterized by being predominantly female, having more
disabilities and presenting greater challenges to psychological well-being. The findings link discrimination to
intensive and skillful use of digital platforms without parental guidance. The study concludes that victimization
follows cumulative trajectories, highlighting the need for inclusive policies and digital literacy programs that
recognize digital environments as both risks and opportunities _for children's well-being.

Keywords: Kids Online, digital discrimination, psychological well-being, cluster analysis, Costa Rica.
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Introduccion

La discriminacion social se refiere a
aquellas conductas que tienden a limitar o negar la
igualdad en el trato a ciertos individuos o grupos
sociales (Allport, 1954). Es el tratamiento
diferencial (por lo general injusto y prejuiciado) del
que es objeto una persona en sus interacciones
cotidianas por el hecho de pertenecer a una categoria
social (Guimond, 2023; Smith-Castro, 2005; Spears-
Brown, 2017).

Los actos de discriminacion son de variada
indole, desde la negativa a contratar a una persona
por su etnia o género, pasando por la denegacion de
servicios basados en el estatus migratorio o la

orientacion sexual de las personas, hasta el acoso y

hostigamiento en los contextos escolares (Guimond,
2023; Smith-Castro, 2005; Spears-Brown, 2017).
Otras formas de discriminacion mas sutiles
denominadas "microagresiones" se definen como
breves intercambios cotidianos, expresados como
desaires sutiles o miradas, burla, gestos y tonos
despectivos.  Estos  intercambios son  tan
omnipresentes y automaticos en interacciones
cotidianas que a menudo se desestiman y se
minimizan como inocentes ¢ inofensivos (LaFont et
al., 2018; Spears-Brown, 2017).

En el caso de nifias, nifios y personas
adolescentes (NNA) existe abundante evidencia
sobre el impacto negativo de las experiencias de
discriminaciéon en su desarrollo y bienestar
psicologico. En esta poblacion, la discriminacion se

ha visto empiricamente vinculada con una salud

Global Media Journal México, 23(45), 45-65, julio — diciembre 2026.



fisica y mental disminuida (Dotterer et al., 2024),
con problemas internalizados y externalizados
(Civitillo et al.,, 2024; Vidal et al.,, 2020), con
insatisfaccion personal y baja autoestima (Smith-
Castro, 2005; Yang et al., 2019), con un detrimento
en el rendimiento académico (Martinez et al., 2023),
con mortalidad y pobreza (Heard-Garris et al., 2021)
y en general con la violacion de sus derechos
fundamentales (Fondo de las Naciones Unidas para
la Infancia, UNICEF, 2022).

A pesar de la amplia evidencia sobre los
impactos negativos de estas experiencias en el
desarrollo de las NNA, los estudios que las vinculan
con variables asociadas al uso de entornos digitales
son incipientes, particularmente en el contexto
latinoamericano (Pérez-Sanchez, 2019; Pérez-
Sanchez & Dodel, 2023; Trucco & Palma, 2020).

La evidencia indica que las NNA se
conectan a las plataformas digitales a una edad cada
vez mas temprana, pasan mas tiempo conectadas y
estin cada vez mas expuestas a Inteligencia
Artificial Generativa (Livingstone et al., 2018,
Smabhel et al. 2020; Staksrud et al., 2026; Stoilova et
al., 2025), lo que ha generado preocupaciones sobre
su potencial impacto negativo en el aprendizaje, la
comunicacion social y el bienestar. No obstante, la
evidencia empirica ofrece resultados mixtos,
mostrando tanto los beneficios como los riesgos de
las experiencias digitales de las NNA, reconociendo
que los riesgos en linea no se convierten
automaticamente en dafios o déficits (Pérez-Sanchez
& Dodel, 2023).

Ante estos vacios y controversias, el

presente estudio tiene como objetivo caracterizar las

Smith-Castro, Gallardo-Allen & Molina-Delgado 47

experiencias de discriminacion y trato ofensivo en
contextos digitales y cara a cara que reportan NNA
en la Encuesta Kids-Online-Costa Rica del afio 2023
siguiendo dos lineas de investigacion: a) la literatura
clasica de los modelos socioecologicos del
desarrollo (Bronfenbrenner, 1979; Lund et al., 2018)
y b) los aportes de la literatura en el area de la
comunicacion, especificamente de los modelos
sobre el ciberdesarrollo de las infancias digitales
(Johnson & Puplampu, 2008; Livingstone et al.,
2018; Staksrud et al., 2026; Stavropoulos et al.,
2022; Stoilova et al., 2025).

El didlogo entre estas lineas de investigacion
conduce a incluir dentro del andlisis variables
sociodemograficas y psicologicas del micro nivel de
las NNA asi como los aspectos especificos del
subsistema tecnoldgico potencialmente asociados a
las experiencias de discriminacion y malos tratos
fuera y dentro de los contextos digitales. Asi, el
estudio integra de manera novedosa modelos
teoricos de la psicologia y de la comunicacion,
perspectivas de trabajo y estrategias analiticas que
hasta ahora se han desarrollado de forma
independiente y poco frecuente, especialmente en el
contexto centroamericano. La integracion de ambas
lineas de investigacion contribuye a comprender que
los medios digitales pueden apoyar el aprendizaje, la
colaboracion, la construccion de la identidad y la
conexion, pero también pueden generar riesgos
como el uso problematico, la ciberagresion, la
comparacion social, y las comunidades destructivas,
aspectos que deben considerarse en los analisis

contemporaneos de las infancias digitales.
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Experiencias de discriminacién y tratos

ofensivos en NNA: el papel de la ecologia digital

La discriminacion en linea presenta
caracteristicas especificas asociadas al ambito
digital, como la persistencia del contenido ofensivo,
que genera una exposicion sostenida para las NNA
afectadas. Ademas, el anonimato que ofrecen las
plataformas  digitales  tiende a  facilitar
comportamientos hostiles que rara vez se
expresarian en contextos cara a cara, como la
difusion de rumores, burlas o discursos de odio. La
discriminacion en linea resulta ademas mas dificil de
rastrear y controlar, especialmente cuando los
perpetradores no guardan relaciéon directa con la
victima y se aprovechan del anonimato (Imperato &
Mancini, 2025; Umafa-Taylor et al., 2015). Esta
forma de violencia no solo afecta a quienes la sufren
directamente, sino también a quienes estan
expuestos de manera vicaria a este tipo de
contenidos en los entorno virtuales, potenciando la
normalizacion de la violencia. En este sentido, el
reciente estudio meta analitico de Beard et al. (2025)
encontro que entre el 2004 y el 2022 se evidencia un
aumento de la discriminacion, tanto directa como
indirecta, en los espacios digitales de comunicacion,
conforme estos se vuelven mas populares y
accesibles.

Los modelos teodricos de las ecologias
mediaticas sostienen que asi como en situaciones

fuera de linea las experiencias de discriminacion son

producto de la interaccion de factores individuales y
contextuales, también dentro del ambito digital
dichas experiencias estdn asociadas a las
caracteristicas psicosociales de las personas menores
y a las de las plataformas digitales en que se
desarrollan y se comunican (Johnson & Puplampu,
2008; Livingstone et al., 2018; Stavropoulos et al.,
2022).

Estos modelos advierten sobre la necesidad
de adicionar dentro del microsistema un subsistema
tecnologico o ecosistema digital en donde se puedan
especificar variables particularmente ligadas a lo
que experimentan las NNA mientras estan en linea.
Estos aspectos estan directamente vinculados a la
interaccion con los elementos vivos (p. ej.,
compafieros de clase) y artificiales (p. ej., el
hardware y la arquitectura) del ambito digital. Este
espacio forma parte del entorno directo del NNA,
pero en algunos casos es aln mas privado que su
circulo familiar y su grupo de pares (Stavropoulos et
al., 2022), por lo que su incorporacion en el analisis
de los impactos de la discriminacion en las infancias
digitales resulta indispensable.

Estudios inspirados en estos modelos han
identificado diversos factores asociados a las
experiencias de discriminacion en linea. Por ejemplo,
el estudio de Lee & Yi (2022) examino las
asociaciones entre la pertenencia a  grupos
socialmente estigmatizados, las experiencias de acoso
en linea y fuera de linea y la ideacion suicida entre los
jovenes surcoreanos. Se analizaron los datos de 6.169
estudiantes de secundaria y preparatoria de la
Encuesta sobre el Estado de los Derechos Humanos

de las NNA Coreanas de 2018. Encontraron que las
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NNA pertenecientes a grupos historicamente
estigmatizados en la sociedad coreana tenian mas
probabilidades de sufrir tasas altas de ciberacoso e
ideacion suicida que quienes no pertenecen a
colectivos historicamente discriminados.

Por otro lado, el estudio de Bosman et al.
(2015), basado en datos de la encuesta Kids-Online-
Europa 2010 investigd si la percepcion de
discriminacion estaba vinculada con los riesgos en
linea a los que estan expuestas las NNA. El estudio
encontrd6 que las NNA mas expuestas a la
discriminacion mostraron un comportamiento en
linea mas arriesgado en lo que respecta al desarrollo
de nuevas amistades, tendian a estar mas expuestas a
patrones de comunicacion asociados al sexting y a
estar mas involucradas en conductas de ciberacoso, ya
sea como perpetradoras o como victimas.

Otro estudio basado en datos de la encuesta
Kids-Online-Europa 2020 realizado por Mascheroni
et al. (2022) investigd la relacion entre la
discriminacion percibida y las competencias digitales
entre 10.820 jovenes de 14 paises europeos. Los
autores encontraron que la discriminacion individual
y social percibida estaba asociada a los recursos del
capital sociocultural (p. ej., edad y género) y los
recursos personales (autoeficacia) de las NNA. Sus
resultados respaldan la idea de un ciclo recursivo
entre diversas desigualdades sociales y personales y
las desigualdades digitales. Por ejemplo, la edad, la
autoeficacia y la familiaridad con los medios se
asociaron con la alfabetizacion digital solo entre las
NNA no discriminadas, sugiriendo que Ila
discriminacion percibida debilita el impacto positivo

de estos factores.
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En Latinoamérica, el analisis de Trucco &
Palma (2020) utilizando los datos de los estudios
Kids-Online-Latinoamerica 2018 encontr6 que la
discriminacion reportada, presenciada 0
experimentada, por las NNA se localizaba
principalmente alrededor de la apariencia fisica y el
color de la piel o grupo étnico. Este tipo de
experiencias se observaron tanto dentro como fuera
de las plataformas digitales sugiriendo que la
discriminacion en entornos digitales puede ser la
continuacion de una situacion de acoso fuera de ellos
(Trucco & Palma, 2020).

Finalmente, Pérez-Sanchez (2022) encontrd
en la encuesta Kids-Online-Costa Rica de 2018 que la
discriminacion experimentada era mayor en nifias y
nifios que en adolescentes, oscilando entre el 3% y el
5%. Los principales motivos de discriminacion se
asociaron a las caracteristicas fisicas de las NNA,
pero también a su condicidn socioecondmica.
Interesantemente, la mediacion parental,
particularmente la mediacion activa se perfilé como
uno de los principales factores de proteccion ante
situaciones riesgosas o desagradables.

En sintesis, la discriminacion, tal como la
perciben y experimentan las NNA, responde a la
compleja interaccion de factores individuales en
contextos digitales y socio-estructurales. Los
estudios mas recientes sobre las experiencias
comunicacionales en entornos digitales
proporcionan evidencia sobre variables que no
habian sido considerados hasta ahora, como las
habilidades digitales, la crianza digital o la

alfabetizacion digital. Asi, la investigacion sugiere

que caracterizar las experiencias de discriminacion
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que viven las NNA en entornos digitales y fuera de
ellos proporciona informacion novedosa para
comprender mejor el fendémeno y proponer vias de
prevencion  acordes con  las  vivencias

contemporaneas de las infancias digitales.

El presente estudio

Este reporte es un andlisis secundario de
datos anonimizados provenientes de la segunda
encuesta nacional Kids-Online-Costa Rica, aplicada
entre los meses de junio y julio del afio 2023 por la
Fundacion PANIAMOR en colaboracion con el
Instituto de Investigaciones Psicologicas (IIP) de la
Universidad de Costa Rica (UCR). En el estudio de
caracter transversal (Cummings, 2017), se
entrevistd a una muestra probabilistica de NNA
entre los nueve y los 17 afios y sus personas adultas
encargadas mediante visita domiciliar. La base fue
proporcionada por la Fundacion PANIAMOR para
el presente analisis. Mas informacion sobre el
estudio original se puede encontrar
https://paniamor.org (Pérez-Sanchez, 2024).

El andlisis se enfoca en los datos
proporcionados por las NNA a través de un
cuestionario autoaplicado del cual se lograron
extraer varias preguntas y reactivos que permitieron
operacionalizar las experiencias de discriminacion y
el trato ofensivo en linea y cara a cara, asi como
algunos de los factores demograficos, psicologicos y
del subsistema tecnoldgico que segun la revision de

la literatura se encuentran vinculados a dichas
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experiencias. Con los datos disponibles, este analisis
tiene como objetivo central caracterizar las
diferentes experiencias de discriminacion y
situaciones ofensivas que reportan las NNA tanto

cara a cara como en plataformas digitales.

Metodologia

Muestra

La muestra fue disefiada por el Instituto
Nacional de Estadistica y Censos de Costa Rica
(INEC) (Pérez-Sanchez, 2024) y esta conformada
por 1200 NNA residentes en Costa Rica, quienes
fueron seleccionadas mediante un muestreo
aleatorio estratificado y proporcional del marco
muestral de hogares del INEC, con un nivel de
confianza del 95%, un error maximo del 2.8%. La
tasa de rechazo fue 19.3%. La edad de las NNA
oscilo entre los 9 y los 17 anos (47.4% entre los
nueve y 12 afios). El 48.4% son mujeres, el 72.9%
reside en zonas urbanas y el 97.5% asistente a la

escuela o el colegio.

Operacionalizacion de las variables

Se describen a continuacion aquellos
reactivos del cuestionario utilizados para
operacionalizar las variables relevantes del estudio.
Mayor informacion sobre el instrumento completo

se puede consultar en Pérez-Sanchez (2024).
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Experiencias de discriminacion

Se utilizaron cuatro reactivos destinados a
conocer en qué medida las NNA habian
experimentado alguno de los siguientes tratos
injustos: “A los otros los tratan mejor que a mi”,
“Algunas personas piensan que no soy inteligente”,
“Algunas personas creen que son mejores que yo”,
“Me insultan o se burlan de mi”. Estas experiencias
eran valoradas en una escala ordinal de cuatro puntos
de 0 (“Para nada cierto”) a 3 (“Totalmente cierto”).
Los reactivos fueron sumados en un puntaje global
en donde altas puntuaciones son indicadores de altos
niveles de discriminacion (o = .777). Ademas, se
consult6 mediante una pregunta de respuesta
multiple en qué medida las NNA atribuian los
eventos de discriminacion experimentados a algin
atributo o pertenencia a una categoria social como su
grupo etario, su etnicidad, su clase social o su

orientacion sexual, entre otros.

Experiencias de trato ofensivo en contextos
digitales y cara a cara

Se utilizaron dos reactivos que preguntan
directamente con qué frecuencia las NNA han sido
tratadas de manera ofensiva o desagradable, ya sea
en persona (cara a cara) o a través del Internet y redes
sociales. Para cada uno de los dos ambitos se ofrece
una escala de respuesta tipo Likert de 0 = “nunca” a
4 = “todos los dias o casi todos los dias”. Los
reactivos fueron incluidos en el analisis como

indicadores independientes.
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Variables sociodemogridficas

Se utilizaron las preguntas directas sobre
sexo (0 = hombre, 1 mujer), edad (0 =9 a 12 afios, 1
=13 a 17 afios), nacionalidad (0 = costarricense, 1 =
otra nacionalidad), nivel educativo (0 = escuela
primaria, 1 = colegio o secundaria) y condicion de
discapacidad (0 = no presenta ninguna condicién 1 =
presenta al menos una condicion). Los datos
sociodemograficos fueron incluidos en los analisis

como indicadores independientes.

Autoeficacia

Se utilizaron cuatro reactivos provenientes
de la escala de autoeficacia de BaBler & Schwarzer
(1996) que mide las creencias de las NNA sobre su
capacidad para manejar adecuadamente estresores
de la vida cotidiana. Un ejemplo de los reactivos es:
“Puedo resolver problemas dificiles si me esfuerzo
lo suficiente”. Los items son contestados en una
escala ordinal de cuatro puntos de 0 = muy en
desacuerdo a 4 = muy de acuerdo. Los reactivos
fueron sumados en un puntaje global en donde altas
puntuaciones son indicativas de altos niveles de

autoeficacia (a0 = .818).

Problemas internalizados

Se utilizaron seis indicadores de problemas
internalizados del desarrollo que refieren a
comportamientos y alteraciones psicologicas del
ambito emocional cuyas expresiones se dirigen
“hacia adentro”, como los sintomas propios de
trastornos de ansiedad y depresion (Achenbach &
Ruffle, 2000; Romero Godinez et al., 2016).

Algunos ejemplos de los reactivos son: “Muchas
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veces estoy preocupado/a” y “Facilmente pierdo la
confianza en mi mismo/a”. Las NNA debian valorar
qué tan ciertas resultaban estas frases en una escala
ordinal de tres puntos de 1 = para nada cierto a 3 =
totalmente cierto. Los seis reactivos (o = .730)
fueron agregados en un indice de problemas
internalizados en donde a mayor puntaje mayor es la

presencia de problemas.

Problemas externalizados

Se utilizaron siete indicadores de problemas
externalizados que refieren a comportamientos y
alteraciones psicologicas del ambito conductual
cuyas manifestaciones producen conflicto o dafio en
el entorno y en otros (Achenbach & Ruffle, 2000;
Romero Godinez et al., 2016). Ejemplos de dichas
conductas son: “Tomé mucho alcohol y me
emborraché”, “Tuve problemas con la policia” y
“Peleo mucho”. Las NNA debian indicar si habian
presentado dichas conductas en el ltimo afio (0 =
no, 1 = si); o qué tan ciertas resultaban estas
conductas para describir su comportamiento en una
escala ordinal de tres puntos: 1 = para nada cierto, 2
= un poco cierto, 3 = totalmente cierto. Estos
reactivos fueron incluidos en los andlisis como

indicadores independientes.

Frecuencia de uso de aplicaciones digitales

En la seccion de ecologia digital del
cuestionario se incluyeron 13 aplicaciones digitales
como por ejemplo Facebook, Instagram, Minecraft,
Spotify, YouTube Music, Netflix, Disney+, Teams
o Google. Para cada una de ellas se pregunto la

frecuencia de uso en una escala de respuesta de 1 =

nunca, a 7 = varias veces al dia. Los 13 reactivos
fueron agregados. Altas puntuaciones indican una

mayor frecuencia de uso de aplicaciones (o = .841).

Habilidades digitales

El cuestionario incluydo 18 reactivos
derivados de la escala de Helsper et al. (2015) que
mide diferentes capacidades para el uso de la
Internet y TIC. Algunos ejemplos de las capacidades
consultadas son: “Confirmar si la informacion que
encuentro en Internet es correcta o verdadera”,
“Elegir cuales son las mejores palabras para poner
en el buscador cuando busco algo en Internet” y
“Denunciar o bloquear a alguien en redes como
TikTok o Instagram”. Para cada habilidad las NNA
debian indicar qué tan capaz se sienten al realizarlas
utilizando una escala ordinal de 0 = para nada capaz
a 3 = totalmente capaz. Los reactivos se sumaron en
una sola medida de habilidades, en donde altas
puntuaciones indican altas habilidades digitales (o =

958).

Mediacion parental en el uso de tecnologias

Se utilizaron 19 reactivos de la seccion de
mediacion parental del cuestionario, mediante los
cuales las NNA reportan diferentes estrategias de
crianza que usan sus personas cuidadoras
especificamente relacionadas al uso del Internet y las
tecnologias digitales. Los reactivos abarcan tres
estrategias: a) mediacion activa, orientada a la guia
y al consejo sobre el uso del Internet y las TIC; b)
mediacion restrictiva, que enfatiza en la prohibicion
de actividades en la Internet; y c) mediacion

mediante monitoreo y vigilancia, que pone énfasis
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en la vigilancia de la actividad en Internet. Ejemplos
de los reactivos son: “Hacer actividades con vos en
Internet” (activa), “Poner horarios en los que podés
usar Internet” (restrictiva) y “Revisa las paginas que
has visitado en Internet” (monitoreo). Los reactivos
son contestados en una escala tipo Likert de 0 =
nunca a 4 = siempre. Los items de cada estrategia de
mediacion parental fueron integrados en su
respectiva subescala, en donde altas puntuaciones
son indicativas de altos niveles en cada uno de los
constructos (mediacion activa oo = .914; mediacion
restrictiva o = .786; monitoreo y vigilancia o =

869).

Apoyo de pares en el uso de tecnologias

Se utilizaron cuatro reactivos incluidos en el
modulo de contexto del cuestionario que miden el
grado en que las NNA reciben diferentes tipos de
ayuda de parte de sus pares cuando usan el Internet
o las TIC. Ejemplos de estas ayudas son:
“Aconsejarte sobre como usar Internet de forma
segura”, o “Ayudarte cuando algo te ha molestado
en Internet”. Las NNA reportan la frecuencia de
estos apoyos en una escala tipo Likert de 0 = nunca
a 4 = siempre. Los cuatro reactivos se agregaron en
una escala en donde altas puntuaciones son

indicativas de mas apoyo de pares (a0 =.892).

Estrategia de analisis

La limpieza del archivo de datos y la
preparacion de los indicadores se llevaron a cabo
con el software IBM SPSS (version 23). El analisis

se llevd a cabo con las bibliotecas psych, MASS y

Smith-Castro, Gallardo-Allen & Molina-Delgado 53

EMCluster de la plataforma estadistica R, version
4.5.0. La estrategia analitica incluy6 cuatro fases.
Inicialmente se examiné la consistencia interna de
los reactivos para la construccion de indices y
escalas mediante el calculo del coeficiente alfa de
Cronbach. Posteriormente se realizé un analisis de
conglomerados probabilistico con la escala de
discriminacion, las preguntas sobre tratos ofensivos
cara a cara y en linea. Para cada una de las variables
se realizO un re-escalamiento de 0 a 100
(normalizacion Min-Max). Seguidamente se utilizo
el algoritmo EM-Cluster sobre las variables
normalizadas. A partir de los resultados se
estudiaron las medias de las variables empleadas en
el andlisis de conglomerados con el fin de
comprender la naturaleza de la agrupacion
encontrada. Finalmente, se analizaron posibles
diferencias entre los conglomerados en las variables
sociodemograficas, psicologicas y del subsistema
ecologico mediante analisis de varianza o de
contingencia, dependiendo del nivel de medida de

cada variable.

Resultados

Con respecto a los items que conforman la
escala de discriminacion, el 37% de las NNA indico
que es un poco cierto, cierto o totalmente cierto que
les tratan mejor a las demas personas que a ellas
mismas (item 1). Un 41% se ubicd en estas
categorias de respuesta respecto a la afirmacion de

que otras personas piensan que ellas no son
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inteligentes (item 2); mientras un 54% lo hizo ante
la aseveracion de que otras personas piensan ser
mejores que ellas (item 3). Un 25% considera que es
un poco cierto, cierto o totalmente cierto que les
insultan o que reciben burlas (item 4). Asimismo, un
67% del total de las NNA sefialdo que al menos una
de las afirmaciones anteriores era un poco cierta,
cierta o totalmente cierta. De este grupo, un 37%

atribuy6 haber sufrido estas situaciones, en alguna

Tabla 1.

Frecuencia de ofensas indicadas por NNA segun medio

medida, a su pertenencia a alguna categoria social,
siendo el hecho de ser menores de edad la categoria
mas mencionada (17% de todas las respuestas). En
lo que respecta a las preguntas sobre el trato
ofensivo, 16% de las NNA entrevistadas manifesto
recibir ofensas cara a cara con alguna frecuencia,
mientras que 8% indicaron recibir ofensas en alguna

frecuencia a través del Internet (7abla I).

Medio de la ofensa

Frecuencia de la ofensa Cara a cara Internet
Absoluto % Absoluto %
Nunca 1006 84.25 1095 91.71
Solo una o dos veces 113 9.46 64 5.36
Al menos una vez al mes 28 2.35 22 1.84
Al menos una vez a la semana 22 1.84 5 0.42
Todos los dias o casi todos 25 2.09 8 0.67

Al analizar la asociacion entre la escala de
discriminacion, las ofensas cara a cara y las ofensas
por Internet, se observd una correlacion mas alta

entre las dos primeras que entre discriminacion y

Tabla 2.

ofensas por Internet. Ademas, se obtuvo una
correlacion de tamario de efecto medio entre ofensas

por Internet y cara a cara (Tabla 2).

Correlaciones entre la escala de discriminacion y las variables ofensas cara a cara y ofensas por Internet

Discriminacion Ofensas cara a cara
Discriminacion 1
Ofensas cara a cara .3009 1
Ofensas en Internet 1727 4062

Nota. Todas las correlaciones son significativas al p <.001.
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Utilizando estas tres variables, el analisis de
conglomerados mediante el algoritmo EM presento
un buen agrupamiento para 2 conglomerados (Tabla
3), con los siguientes perfiles: conglomerado 1:
NNA con puntuaciones bajas en discriminacion que
no reportan haber recibido tratos ofensivos nunca
(83% de la muestra), y conglomerado 2: NNA con
puntuaciones medias en discriminacion que reportan
una frecuencia aproximadamente semanal de tratos
ofensivos cara a cara y esporadica en linea (17% de

la muestra).

Tabla 3.
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Especificamente el conglomerado 1
presentd una media de 18 puntos (de 0 a 100) en la
escala de discriminacion. En este conglomerado
ninguna NNA reportd tratos ofensivos, ni cara a
cara, ni en linea. Por su parte, el conglomerado 2
presentd una media de 37 puntos en discriminacion,
40 en ofensas cara a cara y 19 en ofensas en linea.
En lo siguiente, el conglomerado 1 sera referido por
su numero o como el grupo de baja discriminacion;
mientras que el conglomerado 2 sera referido por su

ntimero o como el grupo de media discriminacion.

Agrupaciones obtenidas segun las variables experiencias de discriminacion, experiencias de tratos ofensivos

cara a cara y experiencias de tratos ofensivos en linea

Conglomerado

Discriminacion  Cara a cara En linea

Baja discriminacion

Media discriminacion (discriminacion + tratos ofensivos)

18 0 0
37 40 19

Nota. Puntuaciones promedio (normalizadas y reescaladas de 0 a 100) de las variables en los dos Conglomerados.

La Tabla 4 muestra los resultados de
pruebas de significancia de las diferencias entre los
dos conglomerados. En el caso de las variables
sociodemograficas, se encontré que las mujeres
poseen una mayor tendencia a ser clasificadas en el
conglomerado 2 con respecto a los hombres (20% en
el caso de ellas, frente al 14% en los hombres). Para
las NNA que no reportaron el género se identifico
una mayor tendencia a estar en el conglomerado 2
(57%), aunque este grupo se excluyo del calculo de

lay? por contener pocos casos. Las NNA que estaban

cursando el colegio (secundaria) obtuvieron una
probabilidad mas alta de ser clasificadas en el
conglomerado 2 (.20) en comparacion con las NNA
que estaban en la escuela primaria (.14). Una
probabilidad similar para ser clasificadas en el
conglomerado 2 fue obtenida en el grupo de NNA
que no estudian (.23), pero se excluyeron del calculo
del * por ser pocos casos. En el conglomerado 1 un
16% de las personas reportaron padecer algun tipo
de discapacidad mientras que en el Conglomerado 2

esa proporcion asciende al 31%.
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Tabla 4.

56

Variables analizadas, estadisticos de prueba, significancia y efecto

Variables Estadistico (gl) p Efecto
Género ¥ (1) =17.05 .01

Nivel educativo ¥ (1) =6.69 <.001

Nacionalidad ¥*(1)=0.19 .66

Condicion de discapacidad x> (1)=23.88 <.001

Autoeficacia F(1,1191)=10.39 .53

Problemas internalizados F(1,1191)=60.41 <.001 1*=.05
Emborracharse v(1)=1.17 .19

Faltado al colegio $(1)=5.67 .02

Problemas con los profesores $*(1) = 30.65 <.001

Problemas con la policia $*(1)=15.81 .02

Pelean mucho v*(2) =24.79 <.001

Mentir o hacer trampa 1(2) = 42.69 <.001

Tomar cosas que no son suyas 1*(2)=6.32 .04

Frecuencia uso de aplicaciones F(1,1191)=22.09 <.001 1'=.02
Habilidades digitales F(1,1008) =10.88 <.001 n’=.01
Mediacion restrictiva F(1,1191)=17.97 .01 1*=.01
Mediacion activa F(1,1191)=0.31 .86

Monitoreo y vigilancia F(1,1191)=10.01 91

Apoyo de pares en contextos digitales F(1,1191)=10.01 92

En el caso de las variables psicologicas, se

encontraron diferencias estadisticamente
significativas entre ambos conglomerados para
problemas internalizados (M>= 46 vs M, = 32). Para
el caso de los problemas externalizados, se
encontraron diferencias significativas respecto a
faltar al colegio (7% en el conglomerado 1 frente al
12%, en el conglomerado 2); problemas con los
profesores (9% en el conglomerado 1 vs 23% en el

conglomerado 2); problemas con la policia (4% en

Global Media Journal México, 23(45), 45-65, julio —

grupo de discriminacion media vs 1% en el de baja
38% del

conglomerado 1 vs 56% en el conglomerado 2);

discriminacion); pelear mucho (el
mentir o hacer trampa (27% del grupo de baja
discriminacion considera que es un poco o
totalmente cierto frente a 48% del grupo de
discriminacion media); y finalmente, tomar cosas
ajenas (12% de las NNA en el conglomerado 1

indicoé que es un poco o totalmente cierto contra el

21% en el conglomerado 2).

diciembre 2026.



En cuanto a las variables del subsistema

tecnologico, se encontraron diferencias
significativas para la escala de frecuencia de uso de
aplicaciones (M, = 23 vs M, = 28) y la escala
habilidades digitales (M= 52.9, M>= 61.12). En lo
que respecta a las estrategias parentales de crianza
digital, solo se encontraron diferencias entre los
conglomerados en la estrategia de mediacion

restrictiva, (M= 40.76, M, = 35.42).

Patrones de frecuencia y secuencialidad

Al observar el patron de ocurrencia y
coocurrencia de las experiencias de discriminacion
se realizaron analisis de probabilidades para
identificar posibles patrones de secuencialidad entre
las wvariables. Los resultados indican que la
probabilidad de que una NNA tenga una puntuacion
superior a .50 en la escala de discriminacion es de
.10, en tratos ofensivos cara a cara de .04 y en tratos
ofensivos en Internet de .01. Dentro del grupo que se
ubica por encima de .50 en la escala de experiencias
de discriminacion, la probabilidad de tratos
ofensivos cara a cara aumenta a .24 y en el grupo que
reporta tratos ofensivos cara a cara, la probabilidad
de reportar ofensas en Internet sube a .12 Por su
parte, solo el 2.4% de quienes no reportan
discriminacion manifiesta haber sido ofendidos cara
a cara, y la probabilidad de que reporten tratos
ofensivos en linea sin reportar simultaneamente

tratos ofensivos cara a cara es menor al 1%.
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Discusion

Los resultados revelaron la persistencia de las
experiencias de discriminacion y de los tratos
ofensivos dentro y fuera de las plataformas digitales.
En lo que respecta a las experiencias de
discriminacion, resulta relevante especificar que dos
terceras partes de las NNA entrevistadas han
experimentado alguna situacion de discriminacion.
Ademas, el 37% asocia el trato injusto a su
pertenencia a categorias o identidades sociales, en
concordancia con la definicion de discriminacion.
Otras investigaciones dentro y fuera del contexto
latinoamericano arrojan datos similares, en los que
destaca que una de las principales fuentes de las
experiencias de discriminacion de las infancias
digitales es precisamente su edad (Pérez-Sanchez,
2019; Trucco & Palma, 2020).

En relacion con la frecuencia de los tratos
ofensivos, 16% de las NNA reporta haber recibido
ofensas y tratos desagradables cara cara al menos
una vez en su vida, mientras que 8% reporta haberlas
experimentado en linea. La menor proporcion en el
reporte de los tratos ofensivos en linea puede
obedecer a las caracteristicas especificas de las
dinamicas de la comunicacion en las plataformas
digitales que hace que las agresiones sean mas
dificiles de identificar, rastrear y controlar,
especialmente si las ofensas provienen de personas

que no guardan relacion directa con las NNA o
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porque las ofensas se realizan de manera anénima
(Umaiia-Taylor et al., 2015).

El analisis de conglomerados permitio
identificar dos perfiles: un grupo mayoritario (83%)
que reporta bajos niveles de discriminacion y
ausencia de tratos ofensivos, y un grupo minoritario
(17%) en el que se combinan niveles moderados y
altos de discriminacion con experiencias frecuentes
de trato ofensivo, especialmente cara a cara. El
hallazgo de un  grupo  particularmente
vulnerabilizado concuerda con los resultados de
estudios antecedentes y ofrece mayor sustento a la
idea de la acumulacion de desventajas y la multiple
victimizacion (Bosman et al., 2015; Lee & Yi, 2022;
Li et al.,, 2025; Mashceroni et al., 2022, Pérez-
Sanchez, 2019; Trucco & Palma, 2020).

Se observaron factores sociodemograficos
diferenciadores  entre  los  conglomerados.
Especificamente las mujeres y las NNA con
condiciones de discapacidad se ubicaron en mayor
proporciéon en el grupo de discriminacion media.
Ademas, los datos sugieren una
sobrerrepresentacion de las NNA excluidas del
sistema educativo en el grupo de discriminacion
media. Asi, estos patrones parecen sugerir que las
condiciones estructurales desfavorables pueden
amplificar los impactos negativos de las
experiencias de discriminacion dentro y fuera de los
entornos digitales, tal y como se ha reportado en
investigaciones anteriores (Heard-Garris et al.,
2021; Li et al., 2025; UNICEEF, 2022).

Por otra parte, el dato de que las personas
estudiantes de secundaria se ubicaron en mayor

proporcién en el grupo de discriminacion media en

comparacion con las infancias de la escuela primaria
puede responder al hecho de que con mayor
educacion y a mayor edad aumentan las capacidades
cognitivas para distinguir y comprender lo que es un
acto discriminatorio o un trato ofensivo.
Investigaciones previas indican que, en comparacion
con las personas adultas, las NNA tienden a
considerar que los actos discriminatorios son menos
graves que actos idénticos motivados por otras
razones y tienen una vision relativamente mas
indulgente sobre las implicaciones negativas de la
discriminacion social (Liu & Cimpian, 2025).
Nuestros resultados llaman la atencion sobre la
vulnerabilidad de las infancias ante Ia
discriminacion y actos ofensivos fuera y dentro de
los entornos digitales. Esta percepcion limitada de
las intenciones comunicativas puede aumentar la
probabilidad de participar en comportamientos
discriminatorios, reducir la de que los denuncien y
disminuir la de que busquen ayuda cuando son
victimas de discriminacion.

Finalmente, en concordancia con la
investigacion previa, se observo que la pertenencia
al grupo de discriminacion media se asocid con
mayores niveles de malestar psicologico
(particularmente problemas internalizados) y mayor
presencia de conductas oposicionistas (Civitillo et
al., 2024; Dotterer et al., 2024, Vidal et al., 2020;
Yang et al., 2019). Estos datos llaman la atencion
sobre la necesidad de abordar el bienestar de las
NNA sin olvidar el impacto de las condiciones
estructurales de vulnerabilidad y los contextos
sociales en que se desenvuelven las infancias,

incluyendo los espacios digitales.
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Los resultados indican ademas que un uso
frecuente y una mayor alfabetizacion mediatica
estan asociados a experimentar mas discriminacion
y tratos ofensivos dentro y fuera de las plataformas
digitales. Este resultado ha sido reportado en
investigaciones anteriores, sugiriendo que un mayor
uso de aplicaciones y consecuentemente una mayor
capacidad para navegar en los contextos digitales
estan vinculadas con una mayor exposicion a todos
los tipos de contenidos de las plataformas digitales,
lo cual incluye también un mayor riesgo de
exposicion a  dindmicas  comunicacionales
discriminatorias y ofensivas, aumentando los riesgos
online (Bedrosova et al., 2025; Pérez-Sanchez,
2019, 2024,).

Ahora bien, el uso frecuente y habil de las
plataformas digitales del grupo de discriminacion
media se da en un contexto de menor supervision
parental. Esto concuerda con resultados de
investigaciones antecedentes en donde la mediacion
parental se perfila como un factor de proteccion
clave que permite mitigar las implicaciones
negativas de la discriminacion dentro y fuera de las
plataformas digitales (Pérez-Sanchez, 2024; Pérez-
Sanchez & Dodel, 2023). Este resultado parece
apuntar a un grupo particular de personas encargadas
orientadas a proteger en general a las infancias, no
solo en contextos digitales, y que dichas practicas de
proteccion parecen extenderse a los contextos
comunicativos  digitales. El hallazgo resulta
importante pues sugiere que la ausencia de
estrategias de mediacion parental resulta muy
contraproducente para las infancias. Estos resultados

concuerdan ademas con la mas reciente revision
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sistematica de Stoilova et al. (2024) sobre la base de
40 investigaciones empiricas desarrolladas entre el
2010y el 2021, en el cual se mostrd que los controles
parentales estan mediados por factores como las
habilidades digitales y el grado de involucramiento
parental en general.

Desde una perspectiva teorico-conceptual,
los resultados aportan nueva informacion que apoya
las premisas bésicas de los modelos socioecologicos
del desarrollo, los enfoques de los determinantes
sociales de la salud y los modelos sobre la resiliencia
infantil ante la adversidad (Bronfenbrenner, 1979;
Lund et al., 2018). La discriminacion social, lejos de
estar superada, sigue siendo un estresor importante
que afecta negativamente el desarrollo de las
infancias y adolescencias en nuestros contextos
latinoamericanos. Las infancias y adolescencias
aportan sus propias habilidades y recursos para
afrontar los desafios de la discriminacion y los tratos
ofensivos, pero estas habilidades y recursos se
fortalecen o debilitan dependiendo de multiples
variables en distintos niveles de analisis
(Bronfenbrenner, 1979; Lund et al., 2018). En este
caso se observaron importantes vulnerabilidades
demograficas y biopsicosociales de las NNA
asociadas a las de discriminacion, pero también se
observo la importancia de las redes de personas que
rodean a las NNA protegiendo su bienestar y
apoyando su desarrollo dptimo.

Igualmente el estudio ofrece nuevos datos
que fortalecen los postulados de las teorias de la
comunicacion y los modelos del ciber desarrollo de
las infancias en la era digital (Johnson & Puplampu,

2008; Livingstone et al., 2018; Staksrud et al., 2026;
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Stavropoulos et al., 2022; Stoilova et al., 2025).
Estos enfoques nos recuerdan que las plataformas
digitales no son meramente intermediarias para las
transacciones de ideas, sino que también sirven
como mecanismos para la reconstruccion social, y
nos advierten sobre la necesidad de incluir las
caracteristicas  especificas  del  subsistema
tecnoldgico en el analisis pues este subsistema
presenta particularidades que no pueden ser
subsumidas dentro del microsistema. Los resultados
apoyan estos principios basicos mostrando que las
comunicaciones  digitales  reproducen  las
inequidades y las jerarquias sociales y que las
variables del subsistema tecnoldgico permiten una
descripcion mas situada y contemporanea de las
experiencias de discriminacion y maltrato desde la
perspectiva de las infancias digitales.

Asimismo, los resultados del presente
estudio se muestran particularmente relevantes para
fortalecer los principios de teorias de las
comunicacion digital al evidenciar las relaciones
paraddjicas entre variables del subsistema
tecnologico y las experiencias de las infancias dentro
y fuera de los contextos digitales, llamando la
atencion sobre la necesidad de analizar criticamente
los supuestos clasicos de las teorias psicologicas
sobre el desarrollo autonomo, la autoeficacia y el
desarrollo de habilidades considerando las
transformaciones que las tecnologias han impulsado
en la era digital.

Por otro lado, los datos sugieren una suerte
de secuencia en la que la discriminacion aparece

como un primer factor que propicia el reporte de

tratos ofensivos cara a cara. A su vez, los tratos
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ofensivos experimentados en plataformas digitales
serian también casos particulares de aquellos tratos
ofensivos cara a cara. Si bien no toda forma de trato
ofensivo cara a cara es una manifestacion de
discriminacion, los casos de tratos ofensivos cara a
cara parecen ser una extension de la discriminacion.
De forma similar, los resultados sugieren que en
alguna medida los tratos ofensivos en las
plataformas digitales son una extension de los tratos
ofensivos fuera de ellas.

Estos patrones sugieren un mecanismo de
escalamiento o ftrayectorias acumulativas de
exposicion al maltrato y la discriminacion en
concordancia con la idea de que la discriminacién en
plataformas digitales parece ser la continuacion de
una situacion de acoso fuera de estas (Trucco &
Palma, 2020) y la existencia de un ciclo recursivo
entre las desigualdades sociales y personales cara a
cara y aquellas experimentadas en contextos
digitales (Li et al., 2025; Mascheroni et al., 2022;
Weinstein et al., 2021) Estas hipdtesis deberan ser
analizadas con mayor profundidad en futuros
estudios con el fin de fortalecer nuestros
conocimientos sobre los mecanismos mediante los
cuales las vulnerabilidades estructurales impactan el
desarrollo ontogenético de las infancias y
adolescencias digitales.

Desde la perspectiva de las aplicaciones
practicas, los resultados permiten sugerir algunas
acciones urgentes para prevenir y atender la
discriminacién y los tratos ofensivos, pensando
especialmente en el grupo mas vulnerable. Dada la
persistencia y alta penetracion de la discriminacion

y los tratos ofensivos se hace necesario en primer
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término fortalecer las politicas publicas que
promuevan la diversidad, pero sobre todo que
prohiban explicitamente la discriminacion y los
tratos ofensivos. Estas politicas deben acompafiarse
de guias claras para la denuncia, la proteccion de
victimas y la capacitacion de las personas adultas
responsables en la identificacion y actuaciéon ante
situaciones de discriminacion. Se ha evidenciado
que la presencia de politicas inclusivas esta asociada
a menores frecuencias de acoso y a una mayor
probabilidad de que las NNA denuncien y que las
personas adultas a su alrededor actiien en su defensa
(Martinez et al., 2023).

Por otra parte, los datos sefialan que las
nifias, las NNA con discapacidad y fuera del sistema
educativo, son mas propensas a estar en el grupo de
discriminacion media. Resulta entonces esencial
trabajar en el disefio e implementacion de estrategias
de intervencion con enfoque interseccional
empezando en estos subgrupos, no solo dentro de las
instituciones escolares, sino también en el nivel
comunitario, integrando a las organizaciones
locales.

Finalmente se debe considerar un trabajo

especifico de alfabetizacion digital con las personas
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Resumen

El populismo construye un antagonismo moral entre un “pueblo” puro y una ‘“‘élite” corrupta,
movilizando intuiciones morales y respuestas afectivas. Este estudio analizo los fundamentos morales y la valencia
emocional en el discurso de cuatro lideres populistas latinoamericanos en la red social X: Javier Milei, Cristina
Fernandez de Kirchner, Nayib Bukele y Nicolas Maduro. Mediante un andlisis computacional de 3,843 tuits, se
empleo el léxico AFINN para evaluar la valencia emocional y una adaptacion al espaiiol del Diccionario de
Fundamentos Morales para identificar dimensiones morales. La autoridad emergio como el fundamento moral
comun a los cuatro lideres, mientras que los fundamentos complementarios variaron segun la orientacion
ideologica. Milei destaco por una denuncia moral del adversario centrada en el dario y la degradacion atribuidos
a “la casta”; Bukele articulo autoridad, cuidado y lealtad en un registro paternalista; Fernandez de Kirchner

combino autoridad con denuncias de daiio e injusticia; y Maduro integro autoridad, pureza ideologica y lealtad

al movimiento. En cuanto a la valencia emocional, Maduro presento el tono mas positivo y estable, mientras que
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Milei mostro el mas neutral y variable. Los resultados sugieren que la autoridad constituye un rasgo estructural
del discurso populista latinoamericano contemporaneo.

Palabras clave: populismo, fundamentos morales, analisis de sentimientos, politicos, redes sociales.

Abstract

Populism constructs a moral antagonism between a “pure people” and a “corrupt elite,” mobilizing
moral intuitions and affective responses. This study examined the moral foundations and emotional valence
present in the discourse of four Latin American populist leaders on the social media platform X: Javier Milei,
Cristina Fernandez de Kirchner, Nayib Bukele, and Nicolas Maduro. Through a computational analysis of 3,843
tweets, the AFINN lexicon was used to assess emotional valence, while a Spanish adaptation of the Moral
Foundations Dictionary was employed to identify moral dimensions. Authority emerged as the moral foundation
shared by all four leaders, whereas complementary foundations varied according to ideological orientation.
Milei’s discourse was characterized by the moral denunciation of opponents, focusing on the harm and
degradation attributed to “the caste”; Bukele articulated authority, care, and loyalty within a paternalistic
framework; Fernandez de Kirchner combined authority with denunciations of harm and injustice; and Maduro
integrated authority, ideological purity, and loyalty to the movement. Regarding emotional valence, Maduro
displayed the most positive and stable tone, whereas Milei exhibited the most neutral and variable one. The
findings suggest that authority constitutes a structural feature of contemporary Latin American populist discourse.

Keywords: populism, moral foundations, sentiment analysis, politicians, social media.
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Introduccion las ultimas décadas, este vinculo se ha reconfigurado
a partir de las redes sociales, que permiten a los
dirigentes dirigirse directamente a sus audiencias sin

El analisis del contenido discursivo resulta la mediacion del periodismo tradicional (Barberis,

central para comprender las dindmicas politico-
sociales contemporaneas (Fairclough et al., 2011). A
través de sus discursos, los lideres politicos legitiman
su poder y conectan emocionalmente con Ia
ciudadania, influyendo tanto en la cognicion como en

el comportamiento (Effron & Helgason, 2022). En

2021; Engesser et al., 2017).

En este escenario, el populismo, entendido
como un discurso que divide a la sociedad entre un
“pueblo” puro y una “élite” corrupta, ha encontrado
en plataformas como X un canal especialmente afin

a su logica comunicativa, basada en mensajes breves,
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emocionales y polarizantes (Arroyas Langa, 2023;
Engesser et al., 2017). Comprender cémo se
estructura moral y afectivamente ese discurso resulta
clave para explicar los mecanismos que sostienen la
polarizacién contemporanea.

Pese a la abundante literatura sobre el
populismo y sobre los fundamentos morales por
separado, son escasos los estudios que integran
ambas dimensiones, y los existentes se concentran en
contextos europeos y anglosajones. El presente
trabajo aborda ese vacio analizando los fundamentos
morales y la valencia emocional en el discurso de
cuatro lideres populistas latinoamericanos en X. En
lo que sigue se presentan el marco teorico, la
estrategia metodologica de analisis computacional,
los resultados comparativos y su discusion. En este
trabajo se construyen cuatro perfiles de lideres
populistas, siendo estos Javier Milei, Cristina
Fernandez de Kirchner, Nayib Bukele y Nicolas
Maduro, identificando, en discursos extraidos de X,
los fundamentos morales presentes y la carga

emotiva prevalente mediante andlisis computacional.

Fundamentos morales

La moralidad es un constructo derivado de
normas edificadas bajo sentimientos morales, aunque
los mecanismos psicologicos implicados en los
juicios morales no son suficientes por si solos para
explicarla (Prinz, 2008; 2013). Las normas morales

surgen como construcciones mediadas por

variaciones contextuales y culturales, lo que vuelve
inestable su contenido (Prinz, 2008).

La Teoria de los Fundamentos Morales
(TFM) (Haidt & Graham, 2007) propone que la
mente humana esta organizada de forma innata en
modulos  relacionados que guian respuestas
particulares ante distintos problemas morales
(Graham et al., 2018). Desde esta perspectiva, se
identifican cinco fundamentos: Cuidado/Dafio,
Justicia/Engafio, Lealtad/Traicion,
Autoridad/Subversion 'y  Santidad/Degradacion
(Graham et al., 2013).

El fundamento Cuidado/Dafio refiere a la
motivacion de proteger a individuos vulnerables del
sufrimiento, y se expresa socialmente en
connotaciones como “amable” o “cruel” (Graham et
al., 2013; Haidt & Joseph, 2004). Justicia/Engafio
permite discernir entre conductas de cooperacion y
aquellas que implican engafio o trato injusto entre
individuos (Graham & Haidt, 2010).
Lealtad/Traicion alude a los valores de patriotismo,
cooperacion grupal y responsabilidad colectiva, con
raices evolutivas en la conformacion de coaliciones
intergrupales (Goodall, 1986; Haidt & Graham,
2007). Autoridad/Subversion determina la capacidad
de establecer relaciones jerarquicas y promueve el
respeto hacia figuras e instituciones de autoridad
(Graham et al., 2013; Han, 2020). Por ultimo,
Santidad/Degradacion se vincula con un "sistema
inmune conductual" que genera respuestas de
evitacion o rechazo ante lo percibido como impuro o
degradante, modulando asi los juicios morales (Haidt
& Graham, 2007; Schaller & Park, 2011).

Diccionario de fundamentos morales
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A partir de la Teoria de Fundamentos
Morales, Graham et al. (2009) desarrollaron el
Diccionario de Fundamentos Morales (DFM). Es una
herramienta lingiiistica que permite identificar los
pilares morales dentro de un discurso. Cada palabra
seleccionada puede pertenecer s6lo a un fundamento,
por lo que se restringe la utilidad de determinadas
palabras para sefalar y comprender la variacion
natural de la informacién moral y su significado en
distintos contextos (Hopp et al., 2021).

Debido a las limitaciones propuestas por el
DFM, Hopp et al. (2021) elaboraron un nuevo
diccionario, dando origen al Diccionario de
Fundamentos Morales Extendido (DFM 2.0). Esta
herramienta se basa en crowdsourcing (Weber et al.,
2018) que permite no solo trabajar con el vocabulario
aislado, sino que lo somete a distintas pruebas de
validacion y es considerado un método mas flexible
para estudiar efectos sociales, psicologicos y
comunicativos (Hopp et al., 2021). Por ende, el DFM
asigna palabras a través de vectores ponderados que
de manera continua capturan las probabilidades de
que una palabra pertenezca a cualquiera de los cinco

pilares morales.

El populismo y su relacion

con los fundamentos morales

El populismo es un concepto sobre el que no
existe una definicién univoca; pueden distinguirse al
menos tres enfoques. El enfoque discursivo (Laclau,
2005; Mouffe, 2018) lo concibe como una légica

politica que construye una identidad popular

antagonica a la ¢élite mediante una cadena de
equivalencias entre demandas insatisfechas. El
enfoque ideacional (Mudde, 2004; Miiller, 2016;
Panizza, 2014) lo define como una ‘“ideologia
delgada” que divide a la sociedad en dos campos
homogéneos y antagénicos donde “el pueblo puro”
se enfrenta a “la élite corrupta”, y que sostiene que la
politica debe expresar la voluntad general del pueblo,
marcando a su vez una distincion moral. El enfoque
politico-estratégico (Weyland, 2001) enfatiza la
relacion directa y no mediada entre un lider
personalista y sus seguidores, que busca eliminar las
organizaciones de intermediacion establecidas
(Lopez Robles & Marquez Muiioz, 2025).

El presente estudio adopta el enfoque
ideacional como marco principal, dado que es el que
articula de manera mas explicita una dimension
moral del populismo: la frontera entre pueblo y élite
se construye como una oposicion moral entre lo
bueno y lo corrupto (Mudde, 2004; Miiller, 2016).
Esta estructura moral es la que habilita el uso de la
Teoria de los Fundamentos Morales como
herramienta de medicion. Cabe precisar que los
fundamentos morales no definen por si mismos al
populismo, sino que ofrecen un instrumento para
cuantificar la dimensiéon moral del antagonismo
populista.

Dentro del populismo se encuentran los que
son de derecha, izquierda o de centro (Havlik &
Stanley, 2015; Mudde, 2004). Estas formas de
realizar la politica presentan diversas diferencias
entre si. Una de ellas es que los populistas de derecha
definen al pueblo en funcién de criterios culturales y

nativistas protegiendo a “la naciéon de otros
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peligrosos”, mientras que la izquierda define al
pueblo protegiendo al proletariado de la explotacion
de los capitalistas (Mudde, 2004; Rooduijn &
Akkerman, 2017). En cuanto a lo mencionado, segiin
la investigacion realizada por Stoneman & Wright
(2025), las politicas de izquierda correlacionan con
las dimensiones de cuidado y equidad ante el apoyo
a una mayor igualdad de ingresos. Ademas, en lo
social, los de izquierda adoptan una vision mas
inclusiva de la sociedad y en participacion politica,
sin embargo, son exclusivos en lo que respecta a la
contestacion publica y al control del poder
(Katsambekis, 2017; Mudde & Rovira Kaltwasser,
2013). Por otra parte, la derecha tiende a ser mas
exclusiva en lo social al oponerse a la ampliacion de
los derechos de la participacion politica a las
minorias, ya que los inicos auténticos representantes
del pueblo son los referentes de esta ideologia (Huber
& Schimpf, 2017). En concordancia con lo
mencionado, los mensajes populistas de extrema
derecha normalizan las narrativas autoritarias, ya que
se presentan a si mismos como defensores de la
voluntad popular (Wickenkamp et al., 2025).

Los politicos populistas suelen apelar a las
dimensiones de lealtad (e.g., patriotismo y la defensa
del grupo propio), autoridad (e.g., ante el respeto por
un lider que restablecera el orden) y la santidad (e.g.,
la proteccion de la pureza de la nacion o los valores
tradicionales). A dichas dimensiones se le afiade la
narrativa de traicion de las élites incumpliendo con
la justicia o lealtad, es decir, que el pueblo sufre de
las opresiones de quienes poseen mayor poder
(Ozturk & Fritsch, 2025). En una investigacion

realizada por Wickenkamp et al. (2025) se observo

que los populistas le dan prioridad a las dimensiones
de autoridad y cuidado. Ademaés, se observan
diferencias entre los populistas de derecha que
utilizan la dimension de dafio/cuidado enfatizando la
identidad nacional y la proteccion de las amenazas
externas. Asimismo, sus discursos utilizan la
dimension de autoridad combinada con temas de
nacionalismo y resistencia. En contraparte, los
partidos de derecha mainstream (no populistas)
utilizan la dimension de dafio/cuidado combinada
con la cohesion social y su discurso de autoridad se
ve relacionado con temas de ley y orden
(Wickenkamp et al., 2025). Los fundamentos
morales  mencionados  provocan  respuestas
emocionales en los individuos (e.g., indignacion ante
la ¢lite corrupta, miedo ante extranjeros o ira ante la
falta de respeto hacia el “pueblo auténtico”) (Ozturk
& Fritsch, 2025). Por ende, la comunicacion
populista tiende a activar las intuiciones morales que
resuenan con los ciudadanos, y una vez que éstas son
activadas, los sujetos eluden todo tipo de
razonamiento deliberativo (Haidt, 2012; Ozturk &
Fritsch, 2025).

La evidencia que ha integrado la TFM al
estudio del populismo, aunque incipiente y
mayormente europea, ofrece resultados
convergentes. Wickenkamp et al. (2025) hallaron
que los partidos populistas priorizan la autoridad y el
cuidado, con un uso del binomio dafio/cuidado mas
marcado en la derecha y vinculado a la identidad
nacional. Stoneman & Wright (2025) mostraron que
la ubicacién ideoldgica se correlaciona con distintos
perfiles de fundamentos, mostrando relacion entre

cuidado y equidad en la izquierda; lealtad, autoridad
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y santidad en la derecha. Ozturk & Fritsch (2025),
por su parte, subrayaron que la activacion de
intuiciones morales  desencadena  respuestas
emocionales (indignacion, miedo, ira) que inhiben el

razonamiento deliberativo.

Discursos politicos y redes sociales

El papel de los fundamentos morales es
sumamente significativo a la hora de comprender y
predecir actitudes e ideologias politicas (Koleva et
al., 2012). Asimismo, la actividad politica ha sido
revolucionada por los medios de comunicacion,
particularmente a raiz de las redes sociales (Jenkins,
2008). La conectividad inmediata permite alcanzar a
una mayor cantidad de votantes y producir mayor
influencia (Herkman, 2022), siendo un canal mas
actualizado a diferencia de las instituciones
tradicionales. Esto se encuentra vinculado con el
populismo, ya que pretende movilizar a las masas
mediante instrumentos comunicativos; por ende, las
redes sociales son un instrumento democratico para
transmitir mensajes simplificados, mediante el
rechazo del papel interpretativo que ejerce el
periodismo (Barberis, 2021).

Desde la década del 60, las campaias
politicas se han focalizado en fragmentar nichos
electorales a través de la polarizacion afectiva
fomentando identidades antagonistas (Klein, 2020).
El populismo utiliza esto para generar sentimientos
de animadversion hacia otro imaginario que seria la
causa del malestar, utilizando en ocasiones los
discursos de odio y la discriminacion (Galindo et al.,

2023). Asimismo, las redes sociales exacerban lo

mencionado (Allcott et al., 2020) debido a que los
algoritmos conducen a los individuos a conductas
extremistas y que, a su vez, les dan un espacio a los
usuarios para expresar dichas posiciones (Cinelli et
al., 2021). Una de las redes sociales que se alinea con
la l6gica comunicacional populista es X, dado que su
cantidad limitada de caracteres ayuda a que los
mensajes sean concisos y emocionales, y favorece la
articulacion de narrativas identitarias del populismo
(Arroyas Langa & Pérez-Diaz, 2016; Engesser et al.,
2017; Wickenkamp et al., 2025).

Actualmente se vive wuna sociedad
polarizada, lo que desencadena la emergencia de
nuevas derechas radicales o de populismos de
derecha e izquierda, generando las divisiones
antagonicas “nosotros/ellos” (Arroyas Langa 2023;
Mudde, 2004). Por ende, en el contexto de
polarizacion, las diferencias ideologicas provocan
una implicacion emotiva interna, por lo cual adherir
o rechazar politicas impregna la interaccion
interpersonal de los ciudadanos (Ramirez & Falak,

2023).

Analisis de sentimientos empleando léxico AFINN

El uso del internet provoco que la web sea la
principal fuente para obtener informacioén, donde los
usuarios expresan sus opiniones (Wankhade et al.,
2022). Como resultado, el analisis de sentimientos ha
aumentado su popularidad en las areas de
investigacion (Sanchez-Rada & Iglesias, 2019). El
analisis de sentimientos es un estudio computacional
donde se estudian las opiniones, actitudes y

emociones de las personas ante una entidad
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determinada (Medhat et al., 2014; Wankhade et al.,
2022).

Para el analisis de sentimiento se utilizan
diversos niveles; el que se emplea en la presente
investigacion sera el nivel de aspecto (Lexicon-Based
Sentiment Analysis) (Cambria et al., 2017). Este se
realiza mediante la identificacion de atributos o
caracteristicas que son mencionadas en el texto que
se esta analizando, en el cual una entidad esta
expresando una opinion o un sentimiento, por lo que,
a través de una polaridad asignada a todos los
aspectos observados, se calcula un sentimiento
agregado a cada frase (Lu et al., 2011; Schouten &
Frasincar, 2016). Por consiguiente, se emplean
herramientas de Procesamiento del Lenguaje Natural
(PLN), que permiten establecer en una escala la
“positividad”, “neutralidad” o “negatividad” del
mensaje (Srivastava et al., 2019).
Luego, se emplea el 1éxico AFINN, el cual,
segun Nielsen (2011), permite comparar las palabras
de una publicacion con una lista de 2,477 palabras
previamente etiquetadas que poseen una valencia
comprendida desde -5 (muy negativa) hasta +5 (muy
positiva). Sin embargo, deja de lado aspectos como
la objetividad/subjetividad, el nivel de activacion que
la palabra genera o el grado de control que transmite

la emocion asociada.
Analisis de los perfiles politicos
A continuacion se presentan los perfiles de los cuatro

lideres analizados, con el fin de contextualizar los

resultados del analisis computacional.

Javier Milei es presidente de Argentina
desde 2023 y lider de La Libertad Avanza (Falcon,
2023). Su popularidad crecid especialmente entre
publicos jovenes y masculinos a través de las redes
sociales (Murillo & Oliveros, 2024). Su discurso
presenta rasgos de populismo de derecha, dividiendo
a la sociedad entre los “argentinos de bien” y la
“casta politica”, con un perfil conservador
reaccionario en materia social y posicionamiento en
el anarcocapitalismo (Annunziata et al., 2024;
Morresi, 2024; Morresi & Ramos, 2023; Murillo &
Oliveros, 2024). Su gestion se orientd al equilibrio
fiscal mediante devaluacion, reduccion del gasto
publico y la sancion de la Ley Bases, medidas
simbolizadas en la “motosierra” (Alonso, 2024;
Presidencia de la Nacion Argentina, 2024). Diversos
analisis han caracterizado su estrategia discursiva en
redes sociales como un populismo disruptivo basado
en la polarizacion, la antipolitica y la autoridad
carismatica (Pérez-Diaz & Arroyas Langa, 2025).

Cristina Fernandez de Kirchner ejercio como
presidenta de Argentina en dos mandatos (2007-
2015) y posteriormente como vicepresidenta (2019),
acumulando una extensa trayectoria legislativa y
ejecutiva (Montero & Vincent, 2013; Tobia, 2024).
Su posicion politica articula peronismo 'y
kirchnerismo, con énfasis en los derechos humanos,
la justicia social y el antiimperialismo (Mustapic,
2002; Svampa, 2008; Waisbord, 2025). Su
populismo construye una oposicion antagonica entre
el pueblo y los sectores concentrados del poder
econdmico, mediatico y judicial, apelando a un
lenguaje confrontativo y emocional (Dagatti, 2012;

Montero, 2012; Pereyra Doval & Colalongo, 2022).
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Entre sus politicas mas relevantes se destacan la
Asignacion Universal por Hijo, la nacionalizacion de
fondos jubilatorios y la sancion de la ley de
matrimonio igualitario (Administracion Nacional de
la Seguridad Social, 2021; Tobia, 2024).

Nayib Bukele asumi6 la presidencia de El
Salvador en 2019 y fue reelecto en 2024 pese a la
prohibicion constitucional de reeleccion inmediata
(Human Rights Watch, 2024a; Roque Baldovinos,
2021). Rechaza las etiquetas ideologicas
tradicionales y emplea un modelo de gobernanza
autoritaria orientada a resultados de seguridad,
gestionando decisiones ejecutivas a través de X
(Galvin & Welp, 2024; Quezada, 2022). Su gestion
incluyé un régimen de excepcion desde 2022, la
detencion masiva de pandilleros, la construccion de
una carcel de maxima seguridad, medidas de
confinamiento durante la pandemia y la destitucion
de jueces de la Corte Suprema, todo ello cuestionado
por organismos de derechos humanos (BBC News,
2023; Cristosal, 2023; Human Rights Watch, 2020;
Human Rights Watch, 2023; Marti Puig & Rodriguez
Suarez, 2024; Quezada, 2022).

Nicolas Maduro asumi6 la presidencia de
Venezuela en 2013 tras el fallecimiento de Hugo
Chavez y fue reelecto en 2018 y 2024 en procesos
ampliamente cuestionados por fraude, represion y
exclusion de candidatos opositores (Capetta, 2020;
Deutsche Welle, 2018; Human Rights Watch,
2024b). Continud la linea del Socialismo del Siglo
XXI y la Revolucion Bolivariana, ideologia que
combina democracia participativa, propiedad social
de los medios de produccion y rechazo al

imperialismo (Dieterich Steffan, 2006; Ellner, 2012;

Martinez Meucci, 2024). Su gobierno se caracteriza
por el control sistematico de los medios, la
persecucion politica, la legitimacion de las fuerzas
armadas en la gestion estatal y medidas economicas
antiliberales sefialadas como responsables de la crisis
del pais (Corrales & Kronick, 2025; Foro Penal,
2024; Martinez Meucci, 2024; Morinigo, 2021).

Presente investigacion

Si bien existen investigaciones que abordan
el populismo (Laclau, 2005; Mudde, 2004; Moulfte,
2018; Miiller, 2016; Weyland, 2001) y los
fundamentos morales (Graham et al., 2013; Haidt,
2012; Hopp et al., 2021), son escasos los estudios que
vinculan ambas variables, y los existentes fueron
realizados  predominantemente en  contextos
europeos o anglosajones (Ozturk & Fritsch, 2025;
Stoneman & Wright, 2025; Wickenkamp et al.,
2025). La integracion de la valencia emocional como
dimension de analisis en discursos populistas
difundidos por redes sociales es un area escasamente
explorada en el contexto latinoamericano.

La presente investigacion es relevante a
nivel tedrico al contribuir al estudio del populismo
integrando la Teoria de los Fundamentos Morales
con el analisis de la dimension emocional en
América Latina. A nivel social, el analisis de los
discursos de lideres politicos de amplia influencia
ciudadana aporta a la comprension de los
mecanismos afectivos que sostienen la polarizacion

en las redes sociales.
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En este marco, el objetivo general del
estudio es analizar los fundamentos morales y la
valencia emocional presentes en el discurso de cuatro
lideres politicos latinoamericanos en la red social X.
Los objetivos especificos son:

1) Identificar y comparar los fundamentos
morales predominantes en el discurso de
cada lider politico analizado.

2) Determinar y comparar la valencia
emocional presente en los tweets de cada
dirigente politico.

3) Interpretar los perfiles morales y
emocionales obtenidos en relacion con el

contexto politico e ideoldgico de cada lider.

Metodologia

La presente investigacion adopta un disefio
cuantitativo descriptivo-comparativo basado en
analisis de texto computacional. Se emplearon
técnicas de Procesamiento de Lenguaje Natural
(PLN) para cuantificar y comparar elementos léxicos
asociados a la valencia emocional y los fundamentos
morales presentes en el discurso de cuatro lideres
politicos latinoamericanos (Pauwels, 2011). En
coherencia con el enfoque ideacional adoptado, la
oposicion moral entre “pueblo” y “élite” se
operacionaliza a través de los polos de virtud y vicio
de los fundamentos morales (MFD 2.0), mientras que
la apelacion afectiva movilizadora se aproxima

mediante la valencia emocional del 1éxico AFINN.

El estudio se bas¢ exclusivamente en extraer
publicaciones publicas en la red social X, por lo que

no hubo interaccion con los sujetos analizados.

Muestra y procedimiento

El corpus se compone de 3,843 tweets
pertenecientes a Cristina Fernandez de Kirchner,
Javier Milei, Nayib Bukele y Nicolas Maduro,
personajes seleccionados para incluir dos figuras
representativas del populismo de izquierda y dos del
populismo de derecha. Si bien las redes sociales no
constituyen el Unico, ni necesariamente el mas
apropiado, medio para la difusion del mensaje
populista, proporcionan un espacio privilegiado para
expresar estas ideas y dirigirse a publicos
especificos, permitiendo a los actores politicos eludir
los filtros de los medios tradicionales y conectarse
directamente con su audiencia (Maurer & Diehl,
2020). El conjunto final de datos abarca
publicaciones emitidas entre 2023 y 2025, cuyas
caracteristicas se presentan en la Tabla 1.

Para la extraccion de tweets, se utilizod
RStudio junto con el paquete TweetScraper,
desarrollado por Nieto (2024) y disponible en
GitHub. Este paquete permite recolectar grandes
volimenes de datos de la red social X sin necesidad
de acceder mediante una API oficial. Si bien el
procedimiento resulta eficaz para la obtencion de
material textual, presenta algunas limitaciones, tales
como la omision parcial de publicaciones o la
imposibilidad de alcanzar el nimero exacto de fweets

solicitado.
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Tabla 1

Caracteristicas descriptivas de los tweets extraidos

Usuario n Largo promedio Likes totales Reposts totales
Bukele 993 106 20,697,380 3,230,962
Milei 987 82.0 12,850,113 2,000,584
Fernandez de Kirchner 870 193 11,784,802 3,570,676
Maduro 993 205 2,195,442 1,606,397

Analisis de datos

El corpus fue preprocesado mediante la
eliminacion de publicaciones duplicadas, limpieza de
caracteres no textuales y tokenizacion del contenido,
siguiendo procedimientos estandar en el analisis
basado en léxicos (Cambria et al., 2017; Medhat et
al., 2014; Sanchez-Rada & Iglesias, 2019).

Para la medicion de la valencia emocional se
utilizo el Iéxico AFINN en su version adaptada al
espaiiol por Mendoza Vega (2018). Este instrumento
asigna a cada palabra una puntuacion de valencia en
una escala de -5 (muy negativa) a +5 (muy positiva)
sobre un total de 2,477 términos -etiquetados
(Nielsen, 2011). Cabe sefialar que el AFINN no
contempla dimensiones como la
objetividad/subjetividad ni el nivel de activacion
emocional, lo cual constituye una limitacion a
considerar en la interpretacion de los resultados.

Para la identificacion de los fundamentos
morales se utilizo el Moral Foundations Dictionary
2.0 (MFD 2.0) (Hopp et al., 2021), traducido al
espaiiol para los fines de esta investigacion mediante
un proceso de traduccion directa con revision
conceptual por parte del equipo autor (Duhalde,
2026). Dado que esta traduccion no fue sometida a

un proceso de validacion formal, los resultados

relativos a los fundamentos morales deben
interpretarse con cautela. La traduccion se encuentra
disponible de forma libre en GitHub. El MFD 2.0
clasifica las palabras del corpus en las cinco
dimensiones de la Teoria de Fundamentos Morales
mediante vectores ponderados que estiman la
probabilidad de pertenencia de cada término a cada
fundamento: ~ Cuidado/Dafio,  Justicia/Engaiio,
Lealtad/Traicion,

Santidad/Degradacion (Hopp et al., 2021). Cada

Autoridad/Subversion y

dimension se operacionaliza en dos polos: virtud y
vicio, tal como se describe a continuacion.

El fundamento Cuidado/Dario refiere a
preocupaciones morales vinculadas al bienestar y la
prevencion del sufrimiento. Las palabras asociadas a
la compasion, la proteccion o la empatia se clasifican
como Care.Virtue, y las relacionadas con el dafio, la
crueldad o el sufrimiento, como Care.Vice.

El fundamento Justicia/Engario se vincula
con normas de equidad, reciprocidad y trato justo.
Las referencias a la igualdad, la honestidad o la
justicia corresponden a Fairness.Virtue, mientras
que las menciones a la injusticia, el fraude o el abuso
se clasifican como Fairness.Vice.

Lealtad/Traicion alude a la pertenencia y el
compromiso con el grupo propio. Las referencias a la

solidaridad, el patriotismo o la fidelidad se clasifican
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como Loyalty.Virtue, y las menciones a la traicion o
la deslealtad, como Loyalty.Vice.

El fundamento Autoridad/Subversion refiere
al respeto por las jerarquias, las normas sociales y las
instituciones. Las referencias al orden, la obediencia
o el respeto institucional corresponden a
Authority.Virtue, mientras que las menciones a la
desobediencia o la subversion, a Authority.Vice.

El fundamento Santidad/Degradacion se
vincula con nociones de pureza y contaminacion
moral o fisica. Las expresiones asociadas a la pureza
o la elevacion moral se clasifican como
Sanctity.Virtue, y las relacionadas con la impureza o
la degradacion como Sanctity. Vice.

Para el andlisis comparativo, se calcul6 el
uso relativo de cada fundamento en el discurso de
cada lider y se seleccionaron los tres con mayor
presencia proporcional en cada caso, a fin de
construir perfiles morales diferenciados.
Adicionalmente, para cada lider se identificaron los
términos 1éxicos que activaron con mayor frecuencia
cada fundamento moral segiin su nUmero de

apariciones en el corpus.

Resultados

Puntajes AFINN

El analisis comparativo de los puntajes
AFINN revela diferencias sustantivas en el tono
afectivo de los discursos de los cuatro lideres
politicos analizados (Figura I). En términos de

promedio de sentimiento, el discurso de Nicolas

Maduro se destaca claramente por su valor mas alto
(1.74), lo que indica una tendencia general hacia la
expresion de emociones positivas. Ademds, su
desviacion estandar relativamente baja (SD = 1.65)
sugiere una mayor consistencia emocional, es decir,
un tono afectivo mas estable y homogéneo a lo largo
de sus intervenciones.

Por el contrario, Javier Milei presenta el
promedio de sentimiento mas bajo (0.02),
practicamente neutral, acompafiado de wuna
variabilidad elevada (SD = 2.15). Esto implica un
estilo discursivo mas fluctuante en términos
afectivos, que alterna entre expresiones positivas y
negativas sin  una  orientacion  emocional
predominante.

Cristina Fernandez de Kirchner muestra un
promedio intermedio (0.32) con una desviacion
estandar similar a la de Milei (SD = 2.15). Este patron
sugiere un discurso moderadamente positivo pero
también heterogéneo, con segmentos emocionales
diversos. En el caso de Nayib Bukele, el promedio de
sentimiento (0.39) se sitia ligeramente por encima
del de Cristina Fernandez de Kirchner, con una
variabilidad algo menor (SD = 2.01), lo que denota
un tono levemente mas positivo y algo mas estable.

Finalmente, al considerar la cantidad de
palabras clasificadas por el Iéxico AFINN, se
observa que Maduro emplea la mayor cantidad (n =
2,700), seguido por Fernandez de Kirchner (1,345),
Milei (1,070) y Bukele (639). Este patron puede
interpretarse como una diferencia en la intensidad
emocional del discurso, reflejando tanto el volumen
de expresiones afectivas como su orientacion

general.
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Figura 1
Distribucion del puntaje AFINN

Usuario I:] CFKArgentina D JMilei D nayibbukele D NicolasMaduro
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Diccionario de fundamentos morales

Para el analisis de los fundamentos morales
de los lideres se ha considerado el uso relativo de
cada fundamento en su discurso. A partir de esto se
consideraron los tres fundamentos morales que
mayor porcentaje presentan en cada lider para el
perfilamiento de su perspectiva moral (Tabla 2).

En el caso de Javier Milei, los tres
fundamentos mas frecuentes son Sanctity.Vice,
Care.Vice y Authority.Virtue. Su perfil moral se
caracteriza por una marcada orientacion hacia la
critica moral, particularmente en torno a la pureza y
el desagrado, lo que refleja un discurso que denuncia

la corrupcion, la hipocresia y la debilidad moral del

adversario. La presencia de la autoridad como virtud,

2.5 5.0

aunque en menor proporcion, sefiala una apelacion
complementaria al orden y la disciplina, pero
subordinada a un tono fuertemente moralizador y
confrontativo.

El perfil de Nayib Bukele combina
Authority.Virtue, Care.Virtue y Loyalty. Virtue como
fundamentos predominantes. Esta configuracion
revela una estructura moral centrada en la cohesion y
la proteccion del grupo, donde la autoridad se
presenta como principio rector para garantizar el
bienestar colectivo. El énfasis en el cuidado y la
lealtad sugiere un discurso paternalista, en el que la
relacion entre lider y pueblo se concibe como una

alianza moral sustentada en la confianza y Ia

obediencia reciproca.

Global Media Journal México, 23(45), 66-89, julio — diciembre 2026.



Andalisis del populismo en lideres latinoamericanos en un corpus de X 78

Tabla 2

Perfiles morales de los cuatro lideres, fundamentos predominantes y términos mas frecuentes que activaron

cada fundamento moral

Términos mas frecuentes

Lider Orientacién Fundamento . .
(forma; n° de apariciones)
Milei Critica moral Sanctity.Vice basura (23), imbéciles (14), ensuciar (7),
(derecha) falta (7), corruptos (6), malo (4)
Care.Vice dolor (4), destruye (3), duele (3), duro (2),
dafio (2), victima (2)
Authority.Virtue  traidores (14), casta (8), presidente (7),
mayor (6), jefe (4), honor (3)
Bukele Cohesion / proteccion  Authority.Virtue  presidente (10), mayor (6), presidencial
(derecha) (6), policia (5), enviado (4), cumple (3)
Care.Virtue seguro (25), seguridad (14), ayuda (5),
alimentos (5), hospital (5), madre (3)
Loyalty.Virtue pais (56), familias (9), nacion (6), guerra
(6), comunidad (5), soldados (5)
Fernandez de Moralidad dialéctica Authority.Virtue  presidente (47), jefe (11), gobernador (9),
Kirchner orden (8), pacto (5), presidencia (5)
(izquierda) Care.Vice lucha (9), necesidad (5), victimas (4),
violencia (4), agresion (3), pena (3)
Fairness.Vice confianza (4), estafa (4), desigualdad (3),
mentiroso (3), desigual (2), prejuicios (2)
Maduro Jerarquico-colectivista ~ Authority.Virtue  presidente (52), comandante (25), noble
(izquierda) (16), proteccion (15), respeto (14), envio

(14)

Sanctity.Virtue salud (31), dios (29), bendiciones (21),
justicia (21), noble (16), eterno (10)
Loyalty.Virtue patria (150), pais (51), compromiso (30),

familia (22), solidaridad (18), juntos (17)

Nota. Términos extraidos del corpus cruzando cada palabra con el Diccionario de Fundamentos Morales en espaifiol
(Es_lower), tras tokenizar y eliminar stopwords (espaiiol e inglés). Se reportan los tres fundamentos predominantes por lider
segun el conteo de tipos de palabra. El nimero entre paréntesis indica las apariciones del término en el corpus.

En Cristina Fernandez de Kirchner, los tres
fundamentos principales son Authority.Virtue,
Care.Vice y Fairness.Vice. Este patron refleja un
discurso que alterna entre la apelacion a la autoridad
legitima y la denuncia moral dirigida a los sectores
percibidos como injustos o carentes de sensibilidad

social. La coexistencia de virtudes y vicios sugiere

una moralidad dialéctica, en la que la autoridad se
legitima mediante la contraposicion con quienes
amenazan la equidad o el bienestar de la comunidad.

Por ultimo, Nicolas Maduro presenta un
perfil dominado por Authority. Virtue, Sanctity. Virtue
y Loyalty.Virtue. Su discurso se estructura sobre una

narrativa fuertemente jerarquica, donde el respeto, la
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pureza ideoldgica y la lealtad al grupo constituyen
ejes centrales. Esta configuracion refuerza una vision
moral colectivista y de fuerte control normativo, en
la que el orden y la adhesion a los valores del
movimiento se conciben como pilares de la
legitimidad politica.

En términos generales, los cuatro lideres
comparten la autoridad como fundamento moral

central y comtin, aunque difieren en los valores que

Figura 2

la acompaiian. Mientras que en Bukele y Maduro la
autoridad se articula con la lealtad y la cohesion del
grupo, en Milei y Fernandez de Kirchner se combina
con fundamentos de critica moral y polarizacion
discursiva. En conjunto, estos perfiles sugieren que
la autoridad opera como un principio transversal en
el discurso politico latinoamericano contemporaneo,
funcionando tanto como fuente de legitimidad como

de confrontacion simbolica (Figura 2).

Perfil moral de Milei, Bukele, Fernandez de Kirchner y Maduro
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Discusion

La presente investigacion tuvo como
objetivo analizar los fundamentos morales y la
valencia emocional en el discurso de cuatro lideres
politicos latinoamericanos a través de sus
publicaciones en la red social X. Los resultados
obtenidos permiten caracterizar perfiles morales y
emocionales diferenciados, al tiempo que revelan un
patron transversal relevante: la autoridad como
fundamento compartido por los cuatro lideres
independientemente de su orientacion ideologica.

En cuanto a la valencia emocional, los
resultados del 1éxico AFINN indican que Maduro es
quien emplea el mayor volumen de palabras
afectivamente cargadas, con una orientacion
predominantemente positiva y estable. Este hallazgo
resulta paraddjico si se considera que su gobierno ha
sido caracterizado por narrativas de conflicto,
represion y crisis institucional (Martinez Meucci,
2024; Morinigo, 2021). Una interpretacion posible es
que el discurso positivo opera como estrategia de
legitimacion ante un contexto de adversidad: apelar
a la cohesion, la lealtad y la pureza ideoldgica
permite construir una imagen de estabilidad y
continuidad revolucionaria frente a la amenaza del
adversario, fundamentos que también predominan en
su perfil moral. En contraste, Milei presenta la
valencia mas neutral y variable, lo cual es coherente
con un estilo discursivo confrontativo que alterna

entre la denuncia moral del adversario y la

afirmacion de sus propios valores, sin una
orientacion emocional sostenida (Annunziata et al.,
2024; Morresi, 2024). Fernandez de Kirchner y
Bukele se ubican en posiciones intermedias, con
discursos  moderadamente  positivos  aunque
heterogéneos.

Respecto a los fundamentos morales, el
perfil de Milei estd dominado por Sanctity.Vice,
Care.Vice y Authority.Virtue, lo que refleja una
logica discursiva de denuncia moral: la impureza y la
falta de compasion se proyectan sobre el adversario
(“la casta”), mientras que la autoridad opera como
principio legitimador del propio liderazgo. Esto es
coherente con las categorias populistas de centrismo
popular y antielitismo (Lopez Robles & Marquez
Muiioz, 2025; Mudde, 2004), y con los hallazgos de
Wickenkamp et al. (2025) sobre el uso del dafio y la
autoridad en el populismo de derecha. En la misma
linea, Pérez-Diaz & Arroyas Langa (2025)
documentan en Milei una estrategia discursiva
disruptiva centrada en la confrontacion y la autoridad
carismatica. Esta logica se observa en los términos
que mas activan cada fundamento (7Tabla 2):
“basura”,  “imbéciles” 'y = “corruptos” en
Sanctity.Vice, frente a “casta” y “traidores” en
Authority.Virtue, que condensan la proyeccion de
impureza sobre el adversario y la afirmacion del
propio liderazgo.

El perfil de Bukele, centrado en
Authority.Virtue, Care.Virtue y Loyalty.Virtue,
configura un discurso paternalista en el que el lider
se presenta como garante del bienestar colectivo
mediante el orden y la obediencia. Esta estructura es

consistente con su modelo de gobernanza autoritaria
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orientada a resultados de seguridad (Galvin & Welp,
2024) y con la priorizacion de autoridad y cuidado
documentada en lideres populistas (Wickenkamp et
al., 2025). Esta configuracion se refleja en su
vocabulario predominante: “seguridad”, “seguro” y
“hospital” en Care.Virtue, y “pais”, “familias” y
“nacion” en Loyalty.Virtue, que articulan la
proteccion del grupo con la apelacion a la comunidad
nacional.

En el caso de Fernandez de Kirchner, la
combinacion de Authority.Virtue, Care.Vice y
Fairness.Vice sugiere un discurso dialéctico en el que
la autoridad propia se legitima mediante la denuncia
de quienes violan la equidad y el bienestar popular.
Este patron es coherente con la construccion
antagonica caracteristica del kirchnerismo, que
identifica como adversarios a los sectores
concentrados, el poder judicial y los medios de
comunicacion (Dagatti, 2012; Montero, 2012). Los
términos mas frecuentes (7abla 2) condensan ese
antagonismo: “lucha”, “violencia” y “victimas” en
Care.Vice, junto con “estafa”, “desigualdad” y
“mentiroso” en Fairness.Vice, que denuncian el dafio
y la injusticia atribuidos a los sectores adversarios.

Por ultimo, Maduro presenta el perfil moral
mas  cohesionado. La  combinacion  de
Authority.Virtue, Sanctity.Virtue y Loyalty.Virtue
configura un discurso de adhesion incondicional al
movimiento, pureza ideoldégica y jerarquia,
consistente con el modelo de la Revolucion
Bolivariana y la centralizacion del poder (Martinez
Meucci, 2024; Morinigo, 2021). Ello se aprecia en

los términos dominantes: “patria”, “compromiso” y

“solidaridad” en Loyalty.Virtue, “dios”,

“bendiciones” y “salud” en Sanctity.Virtue, y
“comandante”,  “noble” 'y  “respeto” en
Authority.Virtue, que articulan adhesion, pureza
ideologica y jerarquia.

En conjunto, estos resultados confirman que
la autoridad opera como fundamento transversal en
el discurso politico latinoamericano contemporaneo,
aunque su funcion varia segun el caso: en Bukele y
Maduro se articula con la cohesion y la lealtad
grupal, mientras que en Milei y Fernandez de
Kirchner se combina con la critica moral al
adversario. Esto sugiere que la autoridad no es un
recurso exclusivo de ninguna orientacion ideologica,
sino un elemento estructural de la comunicacion
populista en la region.

Entre las limitaciones del estudio se destaca
que la traduccion del MFD 2.0 al espaiol no fue
sometida a validacion formal, lo que invita a
interpretar los resultados con cautela. Asimismo, el
léxico AFINN no contempla dimensiones como la
ironia, la subjetividad o el nivel de activacion
emocional, lo cual puede afectar la precision de las
estimaciones de valencia. Finalmente, el analisis se
circunscribe a la red social X, por lo que los perfiles
obtenidos no son necesariamente representativos del
discurso politico global de cada lider. Futuras
investigaciones podrian incorporar otras plataformas
digitales, aplicar instrumentos validados en espaiiol
y extender el andlisis a periodos electorales
especificos para profundizar en la variacion temporal

del discurso populista.
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Conclusion

La presente investigacion analizd los
fundamentos morales y la valencia emocional en el
discurso de cuatro lideres politicos latinoamericanos
a partir de un corpus de 3,843 tweets extraidos de la
red social X. Mediante un disefio cuantitativo
descriptivo-comparativo basado en analisis de texto
computacional, se identificaron perfiles morales y
emocionales diferenciados que reflejan las distintas
logicas discursivas del populismo latinoamericano
contemporaneo.

El hallazgo mas relevante es la
transversalidad del fundamento de autoridad,
presente en los cuatro lideres con independencia de
su orientacion ideoldgica, lo que sugiere que la

apelacion a la jerarquia y el orden constituye un rasgo
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